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The
Eo6tvos Lorand University
Faculty of Social Sciences
Institute of Economics
Department of Business Communication and Marketing
and the
Research Group for Branding and Marketing Communications
cordially invites you to the

MARKETING LINGUISTICS

Conference

Date
5-6 November 2026

Venue
Eo6tvos Lorand University
9700 Szombathely, Karolyi Gaspar tér 4.
Conference room of the Resource Centre (Building C), Room B008 and
Room CO11

Prof. Dr. Kovacs Laszlo Dr. Sz6ke Viktéria

chairman of the conference organising committee member of the conference organising committee
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PROGRAM / PROGRAM

CSUTORTOK / THURSDAY (NOVEMBER 5./ 5™ NOVEMBER)

11:30-11:40 Megnyito / Opening
Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem / Resource Center Conference Room
(C épiilet / Building C)

PLENARIS ELOADASOK / PLENARY PRESENTATIONS
Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem / Resource Center Conference Room

11:40-12:20 Plenaris eléadas 1./ Plenary presentation 1.
Prof. Dr. Peter Jordan
Three types of commercial place-name use — with examples from Austria

12:20-13:00 Plenaris eléadas 2. / Plenary presentation 2.
Dr. Bédi Zoltan
Févarosi szinhazak programmarketingjének nyelvi-retorikai megoldadsai

13:00-14:00 Ebédsziunet / Lunch break

14:00-14:40 Plenaris el6adas 3./ Plenary presentation 3.
Dr. Ludanyi Zso6fia
Markanevek a nyelvi tandcsaddsban: a kézénségszolgdlati levéladatbazis elemzése

14:40-15:20 Plenaris el6adas 4. / Plenary presentation 4.
Prof. Dr. Mikotajczyk, Beata — Prof. Dr. Csatar Péter
A felelosség mint markaérték és markaigéret. A felelosség nyelvi konstrukcioi német,
lengyel és magyar egyetemi kiildetésnyilatkozatokban

15:20-15:50 Szinet / Break

SZEKCIOELOADASOK / SESSION PRESENTATIONS

15:50-17:30 Szekeio 1/ Session 1
Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem / Resource Center Conference Room

Szekcidvezetd / Chair: Dr. Laszl6 Veronika és Prof. Dr. Kovacs Laszlo

— Dr. Matyas Judit: Eigenartigkeiten der Werbesprache sowie Markennamen als Gefahrquellen der
internationalen Produkipolitik

— Szantai Patricia: Anglicisms and Loanwords in the Marketing Communication of Japanese Beer
Brands

— Zaalouni, Mohamed Aziz: Speaking Business, Practicing Diplomacy: Language as a Tool of
Economic Foreign Policy

— Seraponzo, Marcos Alberto: The Role of Uncertainty Avoidance in Marketing Communication
and Consumer Innovation Adoption: A Systematic Literature review

— Dr. Laszl6 Veronika: The human echo of artificial intelligence in consumer language

2026.10.20-én aktualizalt valtozat



15:50-17:30 Szekceio 2 / Session 2
Terem / Room: B008

Szekcidvezetd / Chair: Prof. Dr. Balazs Géza

— Prof. Dr. Balazs Géza: Telepiilésmarkadzas: A legszebb magyar telepiilésnevek

— Dr. Péteri Attila: Marketingkommunikacio és tarsadalmi diskurzus. A LIDL német és magyar
fenntarthatosagi jelentésének osszehasonlitasa egy diskurzusnyelvészeti modell segitségével

— Dr. Horvath Zoltan: Miivelodési haz, miivelédési kozpont, kulturalis kézpont vagy kozosségi tér?
Jogszabalyi terminusok és befogadoi jelentések a kozmiivelodésben

— Dr. Horvath Zoltan: 76bb mint mozi? Kozosség és lokalitas a magyar art mozik online

crer

— Békési Bendeguz — Kasza Zsolt — Prof. Dr. Tozsa Istvan: 4 2027 julius 1-t6l érvénybe lépo
Telepiilési Tervek vizsgadlata

17:30 Fogadas / Reception
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PENTEK / FRIDAY (NOVEMBER 6./ 6" NOVEMBER)

9:00-9:05 Megnyito / Opening
Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem / Resource Center Conference Room

9:05-10:25 Szekcio 3 / Session 3
Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem / Resource Center Conference Room

Szekcidvezetd / Chair: Dr. Papp-Vary Arpad Ferenc

Dr. Papp-Vary Arpad Ferenc: Mdrkds széviccek — Amikor nem a markadk viccelnek, hanem veliik
viccelnek

Dr. Papp-Vary Arpad Ferenc: T6bb mint szlogen — Miért éppen a ,, Tobb mint (termékkategoria)”
lett a legelterjedtebb szlogen Magyarorszdagon?

Mészaros Jozsef: Tiikér altal homadlyosan: az elézményvizsgalat nélkiili tiikorforditas fogalmi
kartételei

Horvath Balazs: Enmdrkdk a magyar politikai piacon: a perszonalizdcié nyelvi mintdzatai Orbdn
Viktor és Magyar Péter kommunikaciojaban

9:05-10:25 Szekcio 4 / Session 4
Terem / Room: B008

Szekciovezetd / Chair: Dr. Maradi Krisztina

Kovacs Nora — Balogh Péter — Dr. Németh Kornél: Hulladékégetobol zold marka? A CopenHill
funkcionalis és kommunikdcios ujrakeretezése

Ritoper =~ Ramoén: 4 kulturalis kiilonbségek  szerepe a  fenntarthatosdgi
marketingkommunikacioban - nemzetkozi piacok ésszehasonlito vizsgalata

Dr. Maradi Krisztina: 4 szépségipar kulisszai: a Sephora Kids jelenség

Kélomista Bence: A figyelem nyelve a posztmodern utan: Metamodern narrativ stratégiak a
digitalis tartalommarketingben

9:05-10:05 Szekcio 5/ Session 5
Terem / Room: CO011 (online)

Szekciovezetd / Chair: Dr. Drobnik, Ondfe;j

Dr. Drobnik, Ondiej: Expertise, Scientificity and Persuasion: Linguistic Strategies in Al-
Generated Marketing Texts

Wu, Jialei — Prof. Dr. Bodor Péter: The commodification of English and ELT in China
Bhattamishra, Shikha: Selling Without Seeming to Sell: Curiosity Gaps and Persuasion
Knowledge in Zomato’s Email Subject Lines

10:25-10:55 Sziinet / Break
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10:55-12:35 Szekeio 6 / Session 6
Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem / Resource Center Conference Room

Szekcidvezetd / Chair: Dr. S6lyom Réka

Dr. Papp-Vary Arpad Ferenc: Marketingkarikaturistik: amikor a szakma sajat magdn nevet

Dr. Papp-Vary Arpad Ferenc: A bdrdnyok nemcsak hallgatnak, hanem reklamoznak: A birkdk
alkalmazasa a marketingkampanyokban

Dr. Szabomihdly Gizella: Nyelvhasznalat két  szlovakiai, csallokézi  vallalkozas
marketingkommunikaciojaban

Dr. S6lyom Réka: 4 johangzas mint az elegancia jele személynevet tartalmazo markanevekben
Dr. Szvetelszky Zsuzsanna: Ki beszél hozzam? — Az Al-generdlt marketingnyelv és a tarsas
jelenlét illuzioja

10:55-12:35 Szekcio 7 / Session 7
Terem / Room: B008

Szekciovezetd / Chair: Dr. SzOke Viktoria

Jambori Zsuzsanna: Magyar-helyi-természetes - Az eredet és a hitelesség a szarvasgomba
marketingkommunikaciojanak fogyasztoi értelmezésében

Dr. Zipser, Katharina — Dr. Kegyes Erika: Regionalitds elso pillantasra — Milyen jelzéseket
vesznek észre a vasarlok és hogyan hasznaljak ezeket a termeldk?

Lérant Laura: Erthetd, hiteles, motivalé? Kommunikdcié az élelmiszerpazarlds csokkentéséért
Prof. Dr. Kovacs Laszl6 — Dr. Széke Viktoria: Fenntarthatosag mint marketingiizenet: nyelvi és
vizualis kommunikacios stratégiak egy varosi vasarcsarnok példajan

Dr. Papp-Vary Arpad Ferenc: Sztdrnevek és mdrkanevek — Mit tanulhatunk a hollywoodi
filmcsillagok és mas hirességek névvdlasztasabol?

10:55-12:15 Szekcio 8 / Session 8
Terem / Room: CO011 (online)

Szekciovezetod / Chair: Dr. Juhasz-Dora Katalin

Dr. Juhéasz-Dora Katalin: 4 hazai luxusszallodak weboldalainak marketingnyelvészeti elemzése

Madacsi-Lazar Leila Maria: 4 NATO mint intézményi marka — A biztonsdg és a szovetségi
identitas nyelvi konstrukcioja

Kovacs Dominika — Szakal Szonja: Budapesti japan éttermek nyelvi tajképének vizsgalata
marketingnyelvészeti szempontbol

N. Varagya Szilvia: 4 tdajékoztatdstol a mozgositasig — A bizalomépité kommunikacio nyelvi és
retorikai sajatossagai egy turisztikai szervezet valsagkezelésében

12:35-12:45 Zarszo / Closing remarks
Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem / Resource Center Conference Room
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