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PROGRAM / PROGRAM

Az
E6tvos Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudoményi Kar
Kozgazdasagtudomanyi Intézet
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Marka- és Marketingkommunikacids Kutatdcsoportja
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a konferencia szervezébizottsaganak  a konferencia szervezdbizottsaganak
elnoke tagja



The
E6tvos Lorand University
Faculty of Social Sciences
Institute of Economics
Department of Business Communication and Marketing
and the
Research Group for Branding and Marketing Communications
cordially invites you to the scientific conference on

MARKETING LINGUISTICS

DATE
6-7 November 2025

VENUE
E6tvos Lorand University
9700 Szombathely, Karolyi Gaspar tér 4.
Conference room of the Resource Centre (Building C) and Room

Dr. Kovécs Laszlo Dr. Sz6ke Viktoria
chairman member
conference organising committee conference organising committee



PROGRAM / PROGRAM

CSUTORTOK / THURSDAY (NOVEMBER 6 / 6™ NOVEMBER)

11:00-11:10

11:10-11:55

11:55-12:40

12:40-13:45

13:45-15:25

Megnyito / Opening

Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

(C épiilet / Building C)

Plenaris 1/ Plenary 1

Soélyom Réka: ,, Milyen a jo reklam?” — ,, Nagyon jo
kerdeés!” MI-eszkozok ,,tudasa” a reklamnyelvrol
Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

Plenaris 2 / Plenary 2

Szabo Lilla Petronella: gy add el a politikusodat:
A politikai perszonalizacio nyelvi mintazatai az ame-
rikai elnéki kampanyokban

Forraskozpont konferenciaterem /

Resource Centre Conference room

Ebédsziinet / Lunch break

Szekcid A / Session A

Terem / Room: Forraskézpont konferenciaterem /

Resource Centre Conference room

Szekcidvezetd / Chair: Zsigmond Tibor

- Csorghe, Adam: ,,Megrohannak a kosztiime-
rek...” — The Socio-Pragmatic and Marketing Sig-
nificance of Code-switching in Early 20th-Century
Hungarian-American Newspaper Advertisements

- Fendel, Victoria Beatrix: Where performance
meets tradition: The slogan fides et noster vis for
LA Insights Ltd. (online)



13:45-15:25

15:25-15:45

Fan, Mo — Sathawattey, Sadh: Textual Background
Displays in Hotel Livestreaming: An Eye-Tracking
Study of Purchase Intentions

Sathawattey, Sadh — Fan, Mo: Exploring Hotel’s
luxury, service quality, and sustainable practices:
A Comparative Analysis of the Concepts in Hun-
garian and Chinese perspective

Szekcio B / Session B
Terem / Room: BO0O8
Szekcidvezetd / Chair: Balazs Géza

Balazs Géza: Koszob alatti nyelvi technikik - a
nyelvi tudatalatti

Bodi Zoltan: Nyelvi marketingeszkézok a miive-
szeti-kulturdlis produkciok nyilvanos kommunika-
ciojaban

Keresztes Maria: 4 transzkulturator nyelve: nor-
materemtés és kreativ ipar a globalis korban
Lazar Leila Maria: 4 szlogenek szerepe a politikai
kommunikacioban (online)

Modla Zsuzsanna: A megmentés igérete — A be-
folyasolas rejtett mechanizmusai a jotékonysagi
kommunikacioban

Szinet / Break



15:45-17:25

15:45-17:25

17:25-17:30

Szekcid A / Session A

Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

Szekciovezetd / Chair: Ludanyi Zsofia

Csatar Péter — Mikotajczyk, Beata: Egyetemek ar-
culatépiteési stratégiai. Egy osszehasonlito diskur-
zusnyelvészeti vizsgalat tanulsagai

Ludényi Zs6fia — Kozma Judit — Domonkosi Agnes —
Jakab Dorottya: Egyediség és megkiilonboztethetoség
a markanevekben: a hangalak és az irdaskép szerepé-
nek perceptudlis vizsgalata

Soélyom Réka: Langosda, Rétesde, Kelmekredlda
és tarsaik, avagy hogyan segitik a figyelemfelkel-
tést és az emlékezetbe vésést a -da/-de képzds iiz-
let- és vallalkozdsnevek?

Pétervari Zso6fia — Némethné Takacs Dora Bianka:
Az Y és a Z generacios munkavallalok megtartasa a
Nemzeti Ado-és Vamhivatal személyi allomanydaban

Szekcio B / Session B
Terem / Room: BO0O8
Szekcidvezetd / Chair: Istok Béla — Lorincz Gabor

Hidvégi Zsofia: Japdan nyelv, japan mindség —
Vietnamban forgalmazott japan termékek csoma-
goldasanak vizsgalata

Istok Béla — Lorincz Gabor: Jajnekem, jaj nekiink?
Egy gomori sérmarkanév margdjara

Molnar Csilla: Mai magyar divatmarkak szeman-
tikai vizsgalata

Szabo Laura: Zoldebb tudas, tudatosabb szervezet:
munkavallaloi és hallgatoi élmények empirikus
vizsgalata a fenntarthatosag szervezeti szintii fej-
lesztesében

Kovacs Laszlo — Széke Viktoria: Eredet a csoma-
goldson: magyar és osztrak tejtermekek nyelvi és
vizualis elemeinek elemzése

Sziunet / Break

10



17:30-18:00

18:00

Partneri bemutatd

Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

Limbacher Tivadar / Axon Labs: Olvassdk vagy csak
atfutjak? Marketingszovegek hatékonysaganak mé-
rése eye tracking modszerrel

Fogadas / Reception

11



PENTEK / FRIDAY (NOVEMBER 7 / 7™ NOVEMBER)

8:55-9:00

9:00-9:45

9:45-10:30

10:30-10:50

10:50-12:50

Megnyit6é / Opening

Forraskdzpont konferenciaterem

Plenaris 3 / Plenary 3

Kegyes Erika: Diskurzusnyelvészet, reklamnyelv és
markanevek

Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

Plenaris 4 / Plenary 4

Németh Renata: Az automatizalt szovegfeldolgozas
felhasznaldsi lehetoségei a marketingben

Terem / Room: Forraskézpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

Szinet / Break

Szekcid A / Session A

Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem /

Resource Centre Conference room

Szekciovezetd / Chair: Kovacs Laszlo

- Papp-Vary Arpad Ferenc: And you'll see why 1984
won't be like "1984" — A vilag leghiresebb tevérek-
lamja és maig tarto kulturalis hatasa

- Beier, Liu: Name Card Reinvented: 4 Pragmatic
Analysis of Personal Bond Building in Affiliate
Marketing

- Driussi, Paolo — Valvason, Elena: Advertising and
second language teaching

- Mugotitsa, Lynnah — Ayanga, Winfred Akoth:
Sheng: Linguistic strategy in communicating
Environmental issues and promoting green pro-
ducts among Kenyan youth

12



10:50-12:50

12:55-13:00

13:00-

Drobnik, Ondtej: Sprachliche Strategien im Lu-
xusmarketing: Gucci (online)

Hutterer, Michael: ,, Beolvasott kultura, torzitott
tizenet? ” — MlI-alapu forditasok a kiallitotérben a
kulturalis részvétel, a mindségvesztés és a marke-
tingstratégiai relevancia metszetében

Szekcié B / Session B
Terem / Room: BO0O8
Szekciovezetd / Chair: Gaal Péter

Gaal Péter: Fizetds vagy ingyenes szotar? - a szo-
tarhasznalati kutatasok egy specialis aspektusa
Kegyes Erika: Reklamszovegek és story telling 6t-
letek: az MI a kreativ szovegalkotas szolgalataban
Kollath Anna: A Muravidék lathato kétnyelviisége
— és ami mégotte van

Papp-Vary Arpad Ferenc: Milyen kompetencidkkal
kell rendelkeznie napjaink marketingszakemberé-
nek? Kulcsszavak és szakmai elvardsok az europai
keretrendszerekben

Papp-Vary Arpad Ferenc: A rizs-indextdl a
Labubu-hatasig: kiilonés szavak és mutatok a val-
sdg elorejelzésében

Horvath Zoltan: A magyarorszagi kulturdlis koz-
pontok szlogenjei

Zarsz6 / Closing remarks
Terem / Room: Forraskézpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

Ebédsziinet / Lunch break
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ABSZTRAKTOK / ABSTRACTS

PLENARIS ELOADASOK / PLENARY PRESENTATIONS

Kegyes Erika
Diskurzusnyelvészet, reklimnyelv és markanevek

A reklamnyelv jelenségeinek multidiszciplinaris kutatasa nemcsak ha-
gyomanyos, leird nyelvészeti modszerekkel lehetséges, hanem a dis-
kurzuselemzés, illetve a narrativaelemzgs is segitségiinkre lehet a rek-
lamokban felfedezhetd nyelvi stratégiak megismerésében. A reklam-
nyelv egyik legfontosabb marketingstratégiaja a markanevek verbali-
san és vizualisan is megfeleld pozicionalasa, példaul a szlogenekben,
a reklamfilmekben vagy a kiilonboz6 plakatokon. Milyen formaban
torténik az explicit pozicionalas, hogyan emelhet6 ki sz6vegbdl a mar-
kanév, s milyen nyelvi megoldasok vannak arra, hogy a markanév fo-
kuszpozicioba keriiljon a reklamvidedkban? Az el6adas bemutatja a
reklam- és marketingnyelvészeti modszerek egyiittes alkalmazasi le-
hetdségeit a markanévkutatasban, és néhany kivalasztott példan ke-
resztill kitér a diskurzusnyelvészeti megkozelitésekre, illetve narra-
tiva-elemzésekre tamaszkodo leglijabb kutatasi irdnyokra is. Az el6-
adas célja ravilagitani, hogy a kiilonb6z6 modszereket alkalmazd mar-
kanévkutatasok eredményei valojaban kiegészitik egymast, s ha meg-
feleld modszertani relacidba allitjuk Oket, akkor valdjaban egy iranyba
is mutatnak: egyrészt azt szeretnék leirni, hogy milyen kapcsolat van
a nyelv, a markanév és a vasarlasi dontések kozott, masrészt arra a
kérdésre keresik a valaszt, hogy a vasarlasra felszolité direkt tizenettel
miért nem befolyasolhat6 a vasarlok dontése olyan mértékben, mint
korabban, s milyen mas nyelvileg is meghatarozhato stratégidkra van
sziikség ahhoz, hogy a vasarlokra erdsebb emocionalis hatast gyako-
roljanak.

Kulcsszavak: diskurzuselemzés, markanevek, reklamok nyelve
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Németh Renata

Az automatizalt szovegfeldolgozas felhasznalasi lehetdségei a
marketingben

Az utdbbi évtized adatforradalma a tarsadalmi jelenségeket tiikr6zo,
korabban sosem latott méretli szoveges adatvagyon megjelenését
hozta, kozosségimédia-bejegyzésektdl online médiatartalmakon at
szoveges archivumokig. Ezzel parhuzamosan a szdvegek elemzését
lehetévé tevod 1j gépi tanulasi eszk6zok is megjelentek. Az eldadas azt
mutatja meg, melyek ennek az (1 modszertani irdnyzatnak azok az esz-
kozei, melyek a marketing szamara is lehetdséget nyujtanak vagy
nyujthatnak.

Kulcsszavak: automatizalt szovegfeldolgozas, gépi tanulas
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Sélyom Réka

»Mllyen a jo reklam?” — ,,Nagyon jo kérdés!”
MIl-eszkozok ,,tudasa” a reklamnyelvrol

Az eldadas bemutatja, hogy napjaink néhany népszerli, nagy nyelvi
modelleken alapulé Ml-eszkdze mit ,,tud” a marketingkommunikaci-
oban, azon belill is a reklamnyelvben megjelend klasszikus stiliszti-
kai-retorikai eszkdzokrol.

A kutatas a marketing ,,P”-i kozil a promociot (Toth 2011: 186), a
marketingkommunikaciot (Viranyi 2017: 31), sziikkebben a reklam-
nyelvet (S6lyom 2020: 99-107) vizsgalja. Kéztudott, hogy ,,A reklam-
nyelv (...) nem egységes nyelvhasznalat” (Forgacs 2001: 81), vala-
mint fontos jellemzdje a kreativitas és az innovativitas (ibid.), amely
gyakran nyelvi humorral és sz6jatékokkal is tarsul (Lendvai 2001: 46—
52). Az empirikus felmérés harom jo ismert chatbot, az ingyenes Chat-
GPT, a DeepSeek, valamint a Gemini szamara formaz meg egyfeldl
altalanos kérdéseket a kovetkezd témakban: mi a reklam? Milyen a jo
reklam? Hogyan kell j6 reklamot irni? Rakérdez masfeldl specialis, a
reklamnyelvben hasznalatos klasszikus retorikai és stilisztikai eszko-
z0k ismeretére és hasznalatara, példaul az enthiméma, a metafora, a
humor, valamint néhany hang- és mondatalakzat (Benczes 2019: 161—
165) szerepére. Megkéri a programokat arra is, hogy elemezzenek ko-
rabbi magyar reklamszlogeneket, valamint irjanak sajat szévegeket.
A kutatas célja tobbrétii: egyfeldl bemutatja azt, hogy a kiilonb6zo
chatbotok altal 6sszegytijtott informaciok mélységében és elrendezé-
sében milyen hasonlosagok és kiilonbségek vannak. Masfelél — a
szerz0 korabbi, a metaforahasznalattal kapcsolatos kutatasai alapjan —
teszteli azt is, hogy megfigyelhetd-e tulaltalanositas, kdzhelyek hasz-
nalata, esetleg pontatlansagok a mesterséges intelligencia altal gene-
ralt valaszokban.

Kulcsszavak: alakzatok, chatbot, marketingkommunikacio, mestersé-
ges intelligencia, reklam.
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Szabo Lilla Petronella

gy add el a politikusodat: A politikai perszonalizacié nyelvi min-
tazatai az amerikai elnoki kampanyokban

A politikai kommunikacié perszonalizdlodasaval a kampanyok egyre
személykdzpontubba valnak: ideologiak és partok helyett a politiku-
sok keriilnek a kozélet homlokterébe. A valasztasi gydzelemért ver-
seng0 jeloltek néznek vissza rank a plakatokrol, épitik ,,énmarkéjukat”
a kozosségi médiaban, és sajat torténetiikon keresztiil probaljak meg-
gy0Ozni a valasztokat. De miképpen jelenik meg az ,,én” a perszonali-
z4l6do politikai térben, és hogyan konstrualodik a politikai kdzosség
a,,mi” altal?

Az elbadas a perszonalizalt kampanykommunikacio nyelvi aspektu-
sait vizsgalja a kognitiv nyelvészet eszkoztaraval. A személyes név-
masok elemzésébodl kiindulva bemutatja, hogyan helyezik magukat a
jeloltek az el6térbe az egyes szam elsé személyli megnyilatkozasaik-
ban, és hogyan hatarozzadk meg a tobbes szam els6 személy haszndla-
taval, kik tartoznak a politikai ko6zosséghez — és kik maradnak kiviil
rajta. A névmasok vizsgalata igy a politikai identitas és a valasztoi
megszo6litas kognitiv mintazatait tarja fel.

A korpusz az Amerikai Egyesiilt Allamok elnokjeloltjeinek jelolést el-
fogadé beszédeit tartalmazza 1932 és 2024 kozott. Az Egyesiilt Alla-
mok a politikai kampanyok egyik legfontosabb innovacios kdzpontja,
ahol a marketinglogika, az adatvezérelt kommunikacio és a perszona-
lizacié koran intézményesiilt. Ez a tobb mint kilenc évtizedet atfogd
vizsgalat lehetové teszi, hogy feltérképezzik a politikai perszonaliza-
ci6 hosszl tava tendenciait, és felvillantsuk, miként valt a politikus
személye a modern kampanyok koézponti markaelemévé.

Kulcsszavak: kampanykommunikécié, Amerikai Egyesiilt Allamok,
politikai perszonalizécio
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SZEKCIOELOADASOK / SESSION PRESENTATIONS

Balazs Géza

Koszob alatti nyelvi technikak - a nyelvi tudatalatti

Lotz Janos szerint: A nyelv olyan, mint a jéghegy. Egy része nyitva all
a kozvetlen megfigyelés szamara, de joval nagyobb része a felszin
alatt rejlik, és csak kovetkeztetéssel (kutatassal) fiirkészhetd ki.
(Tudat)kiiszob alatti hatdsok pl.: hipnozis, villands, manipulécio.
Szovegek esetében: rejtés (forras, kozlési szandék), egyszerlsités,
beallitds (néz6épont), elhallgatds, talbeszélés, ismétlés, mindsitd-
értékeld szavak, tilzds. Tovabbi Osszetett manipulacios formak:
szavaztatas, kiilsdségekkel valo megtévesztés, siirgetés.

Kulesszavak: a nyelv jéghegy-modellje, tudatalatti, (tudat)kiiszob

alatti hatds, kommunikacids-nyelvi manipulacié, manipulacios
tipologia
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Beier, Liu

Name Card Reinvented: A Pragmatic Analysis of Personal Bond
Building in Affiliate Marketing

Affiliate Marketing (AM) is an increasingly important internet-based
industry with a sophisticated relationship-oriented approach prone to
fraud (Fabilia and Aprianingsih 2024). Name cards (NC) as the
traditional tool to build personal bonds is facing transformation in this
field of digitalization. 90 NCs from different firms are gathered during
Affiliate World Europe 2025 for a pragmatic and semiotic analysis of
their textual and symbolic representations. AM professionals
generally have a good instinct to follow Grice's Maxims (1975). Icons
and QR codes have significantly substituted texts though creating
uncertainty and unreliability. Digital accessibility, sometimes solely
achieved via QR code, becomes the compulsory function of NCs
beside firm identifiability. Contents other than contact and identity
mainly serve for mission statement, differentiation and connection
triggering, following the industry needs.

Keywords: name card, affiliate marketing, personal bond, pragmatic
analysis
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Baodi Zoltan

Nyelvi marketingeszkozok a miivészeti-kulturalis produkciok

srers

El6adasomban a marketing olyan jellemzo nyelvi eszkdzeit szeretném
bemutatni és elemezni, amelyeket a miivészeti és kulturalis
produkcidk  nyilvdnos  promocidjdban,  elsésorban  koztéri
hirdetéseken, plakatokon, hirlevelekben, online hirdetéseken,
produkcidkat népszeriisitd brosurakban alkalmaznak.

A kutatdsom szinhazi, zenei €s mdas kulturdlis produkciok nyelvi
marketingjére koncentral. Adataimat a legnépszeriibb budapesti
szabadtéri és zart, kOszinhazi eldadohelyeken zajlo produkciok
promdcios anyagaibol gyiijtom. A gyljtést elsdésorban a nyari
fesztivalidoszakra és az 6sszel induld szinhazi évadra koncentralom.
Terjedelmi okok ¢€s az er6forras szitkossége miatt nem torekszem
teljességre, hanem mélyfurast végzek, és jellemzo példakat emelek ki.
Igyekszem a fizikai térben megjelend irott, vizualis anyagokbol és
online forrasokbol is meriteni.

A marketing nyelvi eszkozeit elemzem grammatika, pragmatikai és
retorikai szempontbol, valamint az online térben alkalmazhat6
multimédias eszk6zok bemutatasara és értelmezésére koncentralok.

Kulcsszavak: miivészeti kommunikacid, promocio, nyelvi marketing,
retorika, multimédia
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Csatar Péter — Mikolajczyk, Beata

Egyetemek arculatépitési stratégiai. Egy dsszehasonlito
diskurzusnyelvészeti vizsgalat tanulsagai.

El6adasunkban  Osszehasonlitd — diskurzusnyelvészeti  elemzést
végziink magyar, lengyel és német egyetemek arculatardl. Célunk egy
modszertani keret kidolgozdsa, amely bemutatja, hogy a nyelvi
konstrukciok (pl. grammatikai konstrukciok, de kulcsszavak és
metaforak is) hogyan pozicionaljak az egyetemeket a felsdoktatasi
piacon szereploként, és hogyan jarulnak hozza az egyetemek
arculatépitéséhez. A vizsgalat arra is kiterjed, hogy az egyetemek
nyilvanos arculata milyen mértékben tiikrozi az egyes felsdoktatasi
intézmények  stratégidit, amelyekkel fejlesztési teriileteiket,
lehetdségeiket ¢és kihivasaikat kezelik, valamint hogy hogyan
hatarozzak meg identitdsukat a kiilonboz6é tarsadalmi, gazdasagi
szereplokkel és mas hazai és kiilfoldi felsdoktatasi intézményekkel
valo viszonyukban.

Kulcsszavak: arculatépités, diskurzusnyelvészet, stratégia
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Csorghe, Adam

»Megrohannak a kosztiimerek...” — The Socio-Pragmatic and
Marketing Significance of Code-switching in Early 20th-Century
Hungarian-American Newspaper Advertisements

My presentation explores the socio-pragmatic motivations behind
Hungarian and English code-switching in Hungarian-American (H-A)
newspaper advertisements published between 1900 and 1930. It
focuses on ads created by Hungarian Jewish merchants navigating
between Hungarian enclaves and the broader American consumer
market.

Drawing on theorists such as Grosjean, Sebba, Myers-Scotton,
Perlman, Kontra, and Emdke Kovacs, along with archival works by
Fenyvesi, Bako6, and Timea Kovacs, my thesis argues that code-
switching was a key tool for identity formation, social mobility and
commercial positioning. Beyond its linguistic scope, this paper
contributes to H-A media-cultural and immigrant historiography by
repositioning advertisements as vital cultural artifacts. Furthermore,
my paper may also serve as a compelling foundation for comparing
the socio-pragmatic motivations behind contemporary Hungarian and
English code-switching in Hungarian advertising copy.

Kulcsszavak: code-switching, hungarian american immigration,

social mobility, consumer market, hungarian american businessmen,
advertisement, identity formation, american dream
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Driussi, Paolo — Valvason, Elena

Advertising and second language teaching

Over the past few decades, numerous scholars have emphasized the
pedagogical potential of using advertisements in language teaching.
For example, Rosi (2021) illustrates the wide range of opportunities
advertisements offer across all proficiency levels. Nevertheless, CEFR
descriptors reference advertisements only up to the Bl+ level,
classifying them as "simple everyday material" and omitting them
from the repertoire of texts suited for more advanced learners.
Contrary to this categorization, our research indicates that very few
advertising texts are genuinely simple. In fact, predictable content is
rare, as advertisements often convey rich, up-to-date cultural
meanings. While only a limited subset of advertisements may be
appropriate for lower CEFR levels, they represent a valuable and
underutilized resource for advanced learners. A critical approach to
advertising can therefore support the teaching of text linguistics and
communicative strategies. This paper outlines some possible teaching
strategies based on this perspective.

Keywords: advertising; second language teaching; text linguistics;
communication studies
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Drobnik, Ondiej

Sprachliche Strategien im Luxusmarketing: Gucci

Der vorliegende Beitrag untersucht, mit welchen linguistischen
Mitteln das Modeunternehmen Gucci seine Markenidentitdt als
Luxusmarke im tschechisch- und italienischsprachigen Raum
konstruiert. ~ Anhand eines  Korpus aus  Werbetexten,
Pressemitteilungen und Social-Media-Beitrigen werden zentrale
linguistische Strategien identifiziert, darunter die Verwendung
kulturspezifischer Metaphern, die Inszenierung von Exklusivitét
durch lexikalische Auswahl sowie der gezielte Einsatz von
Sprachmischungen und intertextuellen Beziigen. Die Analyse will
zeigen, wie diese sprachlichen Mittel nicht nur asthetische und
emotionale Wirkung entfalten, sondern auch an die jeweiligen
kulturellen Erwartungen angepasst werden. Abschlielend werden die
Implikationen fiir die Marketinglinguistik diskutiert, insbesondere im
Hinblick auf die Entwicklung kultursensibler
Kommunikationsmodelle fiir globale Luxusmarken.

Keywords: Luxusmarke, kontrastive Analyse, sprachliche Strategien,
Marketinglinguistik
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Fan, Mo — Sathawattey, Sadh

Textual Background Displays in Hotel Livestreaming:
An Eye-Tracking Study of Purchase Intentions

Most current research on hotel livestreaming has concentrated on
elements affecting viewers’ payment hesitation, booking behavior,
and purchase intentions. However, insufficient focus has been directed
towards the function of textual background displays as stimuli that
influence consumer behavior. This study aims to analyze the influence
of textual background displays in hotel livestreaming on viewers'
purchasing intentions. The research will be conducted among
domestic and international university students in Hungary. Eye-
tracking experiments complemented by follow-up interviews to
investigate the underlying motivations for their behaviors. This study
is anticipated to contribute by expanding the literature on tourism
livestreaming and consumer behavior, while providing practical
implications for hotels and streamers to optimize livestream design,
thus improving consumers' purchase intentions.

Keywords: Hotel livestreaming, Eye-tracking, Consumer behavior,
Purchase intentions
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Fendel, Victoria Beatrix

Where performance meets tradition: The slogan fides et noster
vis for LA Insights Ltd.

Slogans are to reflect brand identity through language(s). This
includes the choice of lemmata, structures, and word forms in
psycholinguistic terms and that of language or variety in
sociolinguistic terms. This contribution details the reasoning behind
the creation of the slogan fides et noster vis for LA Insights Ltd., a
company that has produced high-performance radio-frequency
components and instrumentation in London for twenty-five years. The
slogan has emerged from a combination of third-wave sociolinguistic
and psycholinguistic practices. It indexes characteristics of the staff (a
highly educated collaborative team), their market and clientele (a
closely connected industry where trust is key), and product range
(focussed on performance and innovation). It conveys these indices
drawing on structural priming (X and [possessive] Y) and applies the
Easy-First principle (cognate item). The contribution finishes by
discussing the implementation of the slogan in digital strategies by the
company.

Keywords: sociolinguistic, indexicality, psycholinguistics, Easy-
First, Latin
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Gaal Péter

Fizetos vagy ingyenes szotar? —
a szotarhasznalati kutatasok egy specialis aspektusa

Ma mar kozhelyszamba mend megallapitds, hogy az elmult
évtizedekben a szotari vildg drasztikus atalakulasanak vagyunk
szemtanii. A papirszotarak kordbbi kizarolagos dominancidjat — a
technologia fejlodésével — megtorték az elektronikus, azon beliil is
kiilondsen az online szotarak. Mig a papirszdtarak koraban evidens
volt, hogy a szotarhasznalok a szétari informaciokhoz a szotarak
megvasarlasaval juthattak hozza, az online szotarak esetében mindez
mar kozel sem magatol értetddS. A szdtarhasznalati vizsgalatok a
lexikografiai kutatasoknak egy viszonylag fiatal agat képviselik,
melyek koziil tobb is érinti az online szétarakkal kapcsolatos, fizetési
hajlandosagra vonatkozo attitlidoket. Eldaddsomban a vonatkozo
nemzetkdzi és magyarorszagi kutatdsok tiikrében tekintem at, hogy a
szotarhasznalok korében milyen mértékben jellemzo a fizetds és az
ingyenes szotarak hasznalata.

Kulcsszavak: lexikografia, szotarhasznalat, online szotar, fizetds
szotar, ingyenes szotar
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Hidvégi Zsoéfia

Japan nyelv, japan mindség — Vietnamban forgalmazott japan
termékek csomagolasanak vizsgalata

Japant a precizitassal és a mindséggel asszocialjak, igy a made in
Japan termékek bizalmat ébresztenek a fogyasztokban is. Egy-egy
termék japanizald6 neve, egy jol megvalasztott ecsetvonasra
emlékeztetd betlitipus, vagy a csomagolason elhelyezett japan felirat
is elég ahhoz, hogy bevonzza a vasarlokat.

Az eldadas célja, hogy megvizsgalja a japan nyelv exotizalo funkciojat
a Vietndmban forgalmazott japan termékeken. A kutatds Hanoi
nemzetkdzi bevasarlokdzpontjainak kinalatara fokuszalva a Japanhoz
kothetd (import és japan tulajdont gyarakban, de helyileg késziilt)
termékek tobbnyelvi feliratait (japan, angol, vietndmi) dolgozta fel. A
kapott adatokbol lathatd, hogy a japan irasjegyek hasznalata nem a
lokalizalt marketing hidnyanak eredménye, hanem egy tudatos dontés
a forgalmazok részérol.

Kulcsszavak: élelmiszer csomagolas, Vietnam, japan termék, japan
nyelv, kulturalis brand
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Horvath Zoltan

A magyarorszagi kulturalis kozpontok szlogenjei

A magyarorszagi kulturdlis kozpontok a kozmiivelddési szféra
meghatarozé szereploi, amelyek els6dleges feladata a helyi
kozosségek kulturdlis életének szervezése, a kulturalis értékek
kozvetitése €s a tarsadalmi kohézid erdsitése. Nonprofit jellegiik
ellenére azonban e szervezetek miikodését egyre inkabb befolyasolja
a versenypiaci logika: a fenntarthatdésag, a lathatoésag és a
bevételteremtés kényszere. Ebben a kozegben a kulturdlis
intézmények kommunikacioja, arculatépitése és nyelvi megjelenése
kiemelt szerepet kap.

Az eldadas célja a magyarorszagi kulturalis kozpontok szlogenjeinek
marketingnyelvészeti szempontt vizsgalata. A kutatés feltarja, milyen
nyelvi és retorikai eszkdzokkel igyekeznek e nonprofit szervezetek
egyszerre kifejezni kozosségi kiildetésiiket és megkiilonbdztetheto,
versenyképes identitdsukat. A szlogenanalizis sordn a vizsgalat
kiterjed a szlogenek tematikus és funkcionalis csoportositasara, a
benniik megjelend értékkategoriak (pl. kozdsség, kultura, élmény,
identitds) azonositdsdra, valamint a nyelvi kreativitds és a
marketinghatékonysag Osszefiiggéseinek feltarasara.

A kutatas ravilagit arra, hogy bar a kulturalis kézpontok szlogenjei
nem klasszikus értelemben vett rekldmeszk6zok, mégis kulcsszerepet
jatszanak az intézményi brandépitésben €s a tarsadalmi legitimaciod
erdsitésében. A nyelvi megformalds nem csupan az intézmény
kiildetésének kommunikacidjat szolgalja, hanem a kulturalis piacon
val6 pozicionalas eszkozeként is miikodik. A vizsgalat igy hozzéjarul
a marketingnyelvészet interdiszciplinaris teriiletének bovitéséhez,
valamint a kdzmiivel6dési intézmények kommunikacios stratégiainak
tudomanyos megértéséhez.

Kulcsszavak: marketingnyelvészet, szlogen, kozmiivelddés, kreativ
gazdasag, brandépités, kulturalis kommunikécio.
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Hutterer, Claus Michael

,»Beolvasott kultira, torzitott iizenet?” — MI-alapu forditasok a
kiallitotérben a kulturalis részvétel, a mindségvesztés és a
marketingstratégiai relevancia metszetében

A mesterséges intelligencia (MI) alkalmazésai egyre fontosabb
szerepet jatszanak mindennapi életiink szamos teriiletén. A gépi
forditas példaul mara tdmegjelenséggé valt, amely a laikusok szdmara
is gyors ¢és rendkiviil koltséghatékony hozzaférést igér a
transzkulturalis ~ kommunikacidhoz. Amiodta  okostelefonokkal
szovegeket lehet beolvasni és egyetlen kattintdssal szdmos nyelvre
leforditani, megfigyelhetd, hogy sok kiallitaslatogatd — aki nem
rendelkezik megfeleld nyelvtudassal az adott orszag nyelvén — él ezzel
alehetdséggel. Végigjarjak a kiallitast, beolvassak a kisérészovegeket,
¢s automatikusan lefordittatjdk azokat a kivant célnyelvre. Az elmult
években a nyelvi kozvetités terén bekovetkezett diszruptiv MI-
innovaciok ellenére az ilyen ,,instant” forditdsok mindsége jelenleg
sok esetben és nyelvparban gyakran csak az in. gist translation — azaz
a tartalom durva visszaadasa — szintjét éri el. Ez a kulturalis marketing
szempontjabdl kontraproduktiv lehet. Az eléadas néhany problémas
példaszdveget mutat be, amelyek egy német €s részben angol nyelvii
szovegekbdl késziilt, magyarra automatikusan leforditott korpuszbodl
szarmaznak. A forrasnyelvi szovegek két aktualis, pénziigyi
neveléssel foglalkozo kiallitas kisérdszovegei voltak, amelyeket a
latogatds soran okostelefonos forditdsi funkcioval iltettek &t
magyarra. A magyar célnyelvi szovegek mindsége valtozo volt;
helyenként stlyos hibak is el6fordultak. Az ilyen szovegek példaul
egy kiallitdsi katalogusban torténd publikdlasa gondos emberi
szerkesztés nélkiil nem lenne elfogadhato.

Kulesszavak: mesterséges intelligencia (MI), okostelefonos forditas,
gist translation, kiallitdsi kommunikacio, kulturalis marketing

31



Istok Béla — Lorincz Gabor
Jajnekem, jaj nekiink? Egy gomori sormarkanév margojara

Bar a marketing alapvetden a gazdasdgtudomany felségteriilete,
néhdny éve mar a nyelvészet is egyre intenzivebben foglalkozik a
brandépités kérdéseivel. A befolyasolas, meggy6zés nyelvi eszkdzeit
vizsgal6 interdiszciplinaris kutatasi teriilet idokdzben nevet is kapott:
tudomanyos korokben marketolingvisztikanak (Veszelszki 2014,
2016) vagy egyszerlien csak marketingnyelvészetnek (pl. Kovacs
2017, 2024; To6th 2011) nevezik. A marketingnyelvészeti kérdések
meghatarozo része a markanevekre fokuszal. Azt vizsgalja tobbek
kozott, hogy milyen egy jo markanév, hogyan jon létre, ill. mire
asszocialunk a hallatan. Munkankban Gomér (Szlovakia) egyik fiatal
sormarkdjanak a nevét — a Jajnekem markanevet — elemezziik
marketolingvisztikai szempontbol.

Kulcsszavak: markanév, marketingnyelvészet, széalkotés, jelentés,
asszociacid
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Kegyes Erika

Reklamszovegek és story telling dtletek: az MI a kreativ
szovegalkotas szolgalataban

A reklamszdvegirok és a reklamtorténetet gyartok (j munkaeszkdze a
mesterséges intelligencia, amelynek hasznalata szamos kreativ otletet
adhat a marketing és a reklam nyelvének, illetve a story telling mint
mifaj megujitasara. EbbSl a célbdl tettilk probara a mesterséges
intelligenciat, amikor is reklamszovegeket kértiink téle még nem
létez6  termékekhez, amelyeket mi taldltunk ki, illetve
reklamtorténeteket generaltattunk vele mar [étezd termékekhez,
markakhoz. A mesterséges intelligencia altal krealt szovegeket és
torténeteket hagyomanyos nyelvészeti szempontok alkalmazasaval
elemeztiik, s megkérdeztiink azok szdvegtani €s torténetmondasi
mindségérdl a nyelvhasznalokat is egy felmérés keretében. A
felmérésben résztvevd fiatalok maguk is alkottak szovegeket az
altalunk kitalalt termékek reklamozéasara, illetve gyartottak
torténeteket a vizsgalatba bevont markakrol. Ezek a szovegek egy
kreativ irashoz kapcsolodd foglakozason jottek létre, illetve ennek
keretében tortént az MI altal javasolt reklamszovegek és torténetek
kiértékelése is. Az eléadas szamot ad az MI altal létrehozott és a
kreativiras-csoport altal megalkotott szOvegek sajatossagairol, az azok
kozotti kiillonbségekrol és hasonlosagokrol.

Kulesszavak: mesterséges intelligencia, reklamszoveg, story telling,
szovegalkotas, szovegmindség
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Keresztes Maria

A transzkulturator nyelve: normateremtés és kreativ ipar a
globalis korban

A tanulmany bevezeti a transzkulturator fogalmat, amely a kreativ
gazdasdg és a globdlis kommunikacié 1 szerepldjét jeloli. A
transzkulturator nem pusztan tartalomalkot6, hanem olyan kozvetito,
aki nyelvi és kommunikacios eszkozok révén normaékat teremt,
kozosségeket aktivizal, ¢és gazdasagi értéket hoz létre. A
marketingnyelvészet szempontjabol a transzkulturator
nyelvhasznalata — szlogenek, online kozOsségi nyelvi formak,
hashtag-kampanyok — 1j fogyasztoi mintakat alakit, és kozvetleniil hat
a versenyképességre. A magyar kulturdlis hagyomanyokban is
fellelhetok olyan eldképek, amelyekben a nyelvi normateremtés
tarsadalmi és gazdasagi folyamatokat mozgositott. A digitalis
korszakban mindez felgyorsult: a transzkulturator a nyelv segitségével
képes lokalis kulturalis értékeket globdlis gazdasagi tényezdvé
alakitani.

Kulcsszavak: transzkulturator, marketingnyelvészet, kommunikéacio,
normateremtés, kreativ gazdasag
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Kollath Anna

A Muravidék lathaté kétnyelviisége — és ami mogotte van

A magyar nyelvtudomanyban egyre gazdagszik, tijabb és tjabb
szempontokkal boviil az egyik viszonylag 1 kutatasi teriilet, a nyelv
¢s a gazdasag Osszefliggéseinek feltardsa, annak bemutatésa,
hangstlyozéasa, hogy mennyire lételemei egymasnak, hogy hogyan
szolgalja a nyelv, a helyénval6 valtozatok és megfogalmazasok a
gazdasag szinte minden szegmensét. A gazdasag sikeres
mukodésének, az egészséges és hatékony marketing megteremtésének
elengedhetetlen feltétele a vilagosnyelviiség, a tarsadalomban miikodo
lathatonyelviiség, amelyhez — kiilondsen a két- és tobbnyelvii
kozosségekben — a nyelvi akadalymentesités elkeriilhetetlen.

Az eldadas a szlovéniai Muravidék nyelvi anyagan mutatja be ezeknek
a tendencidknak az érvényesiilését. Példai a mindennapi életbdl
(formalis és informalis beszélt és irott nyelv, sajtd stb.), illetve a
Termini magyar—magyar szotar mar 20 éve gytijtott anyagabol valok.

Kulesszavak: Muravidék, nyelvi tajkép, vilagosnyelviiség, Termini
magyar—magyar szotar és adatbazis, nyelvi akadalymentesités
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Kovacs Laszlo — Szoke Viktoéria

Eredet a csomagolason: magyar és osztrak tejtermékek nyelvi és
vizualis elemeinek elemzése

A helyi, regionalis és hazai élelmiszerek vizsgalata kiemelked6
jelentéséggel bir mind gazdasagi, mind tarsadalmi és kornyezeti
szempontbdl. A helyi élelmiszerek tdmogatasa hozzajarul a révid
ellatasi lancok erdsitéséhez, a kornyezeti terhelés csokkentéséhez,
valamint a gazdasagi Onrendelkezés er6sitéséhez. Fogyasztoi
szempontbdl a helyi termékek nemcsak a helyi identitds és
gasztronomiai hagyomanyok meg0Orzésében jatszanak szerepet,
hanem segitik a fogyasztok egészségesebb életmod;jat is, hiszen a friss,
szezonalis alapanyagok fontos elemei az egészségtudatos
taplalkozasnak

Felmeriil a kérdés, hogy a gyartok milyen eszkozokkel tudjak
kommunikalni az élelmiszerek eredetét a fogyasztok felé, azaz miként
hivhatjak fel a figyelmet arra, hogy egy termék helyi, regionalis vagy
hazai szarmazast. Az eléadas erre a kérdésre keresi a valaszt.

A kutatas magyar és osztrak tejtermékek csomagolasain vizsgalja meg
a helyi vagy regionalis eredet, illetve az adott orszagbol vald
szarmazas nyelvi és vizualis megjelenitéseit. A kutatas célja feltarni,
hogyan kommunikaljak a gyartok a ,helyi”, a ,regionalis” vagy a
»hazai” eredetet: milyen feliratokkal, képekkel, piktogramokkal,
szimbolumokkal és egyéb vizualis jelekkel teszik az eredetet
lathatova. A cél a kozos, mindkét orszagban jellemzé kommunikacios
mintak vizsgalata mellett az orszagspecifikus kommunikacios mintak
azonositasa.

A kutatas eredményei gyakorlatban is hasznosithatoak: segithetnek a
gyartoknak hatékonyabb kommunikacios eszk6zok kidolgozasaban,
amelyek atlathatobba teszik az élelmiszerek eredetét a fogyasztok
szamara, ezaltal ndvelve a helyi és hazai termékek versenyképességét
¢és tamogatva a tudatos, fenntarthat6 vasarloi magatartas fejlodését.

Kulcsszavak: helyi, regionalis, hazai, élelmiszerek, tejtermékek,
csomagolasok
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Lazar Leila Maria

A szlogenek szerepe a politikai kommunikacioban

A politikai kommunikacidban a szlogenek kiemelt szerepet jatszanak,
hiszen egyszerti, emlékezetes és érzelmekre hatd nyelvi formulakként
képesek komplex politikai lizeneteket kdzvetiteni. A 21. szazadban a
szlogenek nem csupan kampanyeszk6zok, hanem a politikai
marketing és a kdzosségi identitasépités meghatarozo elemei. Jelen
eléadas célja, hogy nyelvészeti ¢és kommunikacioelméleti
szempontbdl vizsgalja a politikai szlogenek miikodését, dsszevetve
azokat a kereskedelmi marketing szlogenjeivel. A kutatds kdzponti
kérdései: milyen nyelvi-retorikai eszkdzokkel valnak a politikai
szlogenek hatékonnyé; milyen mdodon szolgéljak az identitasépitést és
az ,.ellenségkép” kialakitasat; illetve hogyan valtoztatta meg a digitalis
média (hashtag-kampanyok, mémek) a szlogenek funkciojat. Az
elemzés nemzetkozi (pl. Barack Obama ,,Yes, we can”, Donald Trump
»Make America Great Again”, Brexit ,,Take back control”) és magyar
példak (pl. ,,Stop Soros!”, ,,Elére menjiink, ne hatra!”, ,, Tobbet
adunk!”) 6sszehasonlitasara épiil. Az eredmények ramutatnak, hogy a
politikai szlogenek a reklamnyelv logikajat kovetve egyszerre toltenek
be mozgodsitd, identitasképzd és polarizald szerepet, mikozben a
digitalis kdzegben ujraértelmezddnek és tovabb erdsddnek.

Kulcsszavak: politikai kommunikacio, marketingkommunikacio,
szlogenek, iizenetek
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Ludényi Zs6fia — Kozma Judit — Domonkosi Agnes — Jakab Dorottya

Egyediség és megkiilonboztethetoség a markanevekben: a
hangalak és az iraskép szerepének perceptualis vizsgalata

A markanevek kivalasztasanak kritériumai kozott kiemelt szerepe van
a megkiilonboztethetdség (distinctiveness) és az emlékezetbdl vald
el6hivhatosag (memorability) tényezdinek (Kohli 2005, Keller 2013,
Kovacs 2019). A megkiilonboztethetdség és a befogaddi percepcio
kérdése kiilondsen Osszetett problémat jelent a kiilonbdzo nyelvi és
kulturalis kozegeket is mozgodsitdé nemzetkdzi markak esetében.
El6adasunkban egyrészt bemutatjuk a markanevek formai
elkiilonithetdségének nyelvi lehetdségeit, masrészt felvazoljuk egy
olyan kérddives kutatas eredményeit, amely azt vizsgalja, hogy milyen
nyelvi tényezOk befolydsoljdk a markanevek egyediségének és
Osszetéveszthetoségének megitélését. Kisérletiinkben a résztvevoknek
hangzd és irott mondatparokban szerepld, hasonldé hangzast
markaneveket kellett otfoku skalan értékelniiik a
megkiilonboztethetdségiik  szerint. A valaszadok  szubjektiv
értékelései alapjan kirajzolodnak olyan hangalakbeli, morfologiai és
asszociacios mintdzatok, amelyek el6segitik vagy éppen gatoljak a
névazonositast.

Kulcsszavak: markanév, azonositas, egyediség, megkiilonboz-
tethetdség, kérdoiv
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Modla Zsuzsanna

A megmentés igérete — A befolyasolas rejtett mechanizmusai a
jotékonysagi kommunikacioban

A humanitarius kommunikacié elsddleges célja, hogy érzelmileg
mozgobsitson. Az eldadas olyan kognitiv és nyelvi mechanizmusokat
mutat be, amelyek hozzajarulnak ahhoz, hogy a jotékonysagi
kampanyok eredményesen képesek megszolitani €s adomanyozasra
0sztonozni az embereket. Mikdzben technikaik kétségkiviil
hatékonyak, felvetik a bevonas és befolyasolas hataranak kérdését, és
ramutatnak arra, hogy az empatiara épit6é kommunikacié gyakran
aszimmetrikus szerepeket és leegyszer(isité narrativakat termel ujra.
Az el6adés nem itélkezik — csupan rdmutat, hogy a megmentés igérete
egyszerre képes mozgdsitani és leegyszertisiteni azt a vilagot, amelyet
megmenteni igyekszik.

Kulesszavak: humanitarius kommunikacid, meggy6zés, érzelmi
heurisztika, beazonosithato aldozat hatas, narrativ hatas
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Molnar Csilla

Mai magyar divatmarkak szemantikai vizsgalata

El6addsomban a nevesebb mai magyar divatmarkdk szemantikai
vizsgalatat ¢és célkozonségikkel valdé kapcsolatait szeretném
attekinteni. Ezek koziil kiemelheté a Nanushka, a Sugarbird, a Nubu
¢s a Tomcsanyi, amelyek markaneveikkel, illetve nyelvi és vizudlis
kommunikaciojukkal is jol célozzak kozonségiiket. A szemantikai
vizsgalat soran lathat6, hogy ezek a markanevek gyakran
személynevekbdl, angolos szoalakokbol vagy hangulatkeltd
kifejezésekbol allnak. A Nanushka példaul jatékos, konnyed hangzast
név, amely globalis piacra szant lifestyle brandet sugall. A Sugarbird
szoosszetétel a konnyedség, ndiesség és szabadsag jelentésmezdit
idézi. A Nubu minimalista, semleges jelentésli név, amely a marka
letisztult, urbanus stilusat tiikrozi. Egyik f6 kdvetkeztetésem, hogy a
szemantikai jegyek szorosan Osszefliggnek a célkozonség
identitdsaval, a divatmarkak nyelvi €s jelentésbeli jegyei tudatosan
illeszkednek célkozonségiik értékrendjéhez és életstilusahoz

Kulcsszavak: szemantika, célk6zonség, kommunikacio, életstilus
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Mugotitsa, Lynnah — Ayanga, Winfred

Sheng: Linguistic strategy in communicating Environmental
issues and promoting green products among Kenyan youth

Youths in Kenya use sheng as their communication and interaction
tool. Sheng is a slang urban language comprising of Swahili, English
and other local Kenyan languages. Non-Governmental Organizations,
corporates and government bodies are using sheng to increase trust
and relatability with the Kenyan youths. Sheng serves as a relatable
and approachable form of communication for the youths, potentially
increasing engagement and receptiveness towards green initiatives.
The study assesses how sheng helps spread information about
sustainability, fostering greater awareness and engagement among
Kenyan youths. Drive for sustainable development in Kenya,
evidenced through localized approaches, mirrors the necessity to
contextualize environmental messages to local circumstances
(Chelang'at and Lawrencer, 2024). Sheng can effectively bridge these
localized initiatives with youth engagement, creating a resonance that
aligns environmental actions with youth's cultural constructs.

Keywords: Environmental, Sheng, slang, relatability, Kenyan youth
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Papp-Vary Arpad Ferenc

And you’ll see why 1984 won’t be like '"1984'" — A vilag
leghiresebb tévéreklamja és maig tarté kulturalis hatasa

Az Apple 1984-ben bemutatott, Orwell 1984 cimii regényére utald
reklamjanak képsorai azok szamdra is ismerdsek, akik még nem is
¢éltek akkor. A sziirke rabruhaba 01t6z6tt emberek, a hatalmas
monitoron széonoklé Big Brother, és a fiatal, lazado lany, aki
kalapacsat a képernyébe hajitja, mind-mind emblematikus elemei a
filmnek. A rekldm nem pusztan a Macintosh bevezetését kisérte,
hanem a konformitas elleni kiizdelem jelképévé valt. Negyven évvel
késobb egyszerre tekinthetd forradalmi miinek, popkulturalis ikonnak
¢és vitdk targyanak, amelyre tdrsadalomkritikusok és kreativ iparagi
szereplOk Ujra €s Ujra hivatkoznak. Az eléadasbdl kideriil, hogyan él
tovabb a vilag leghiresebb tévéreklamja, és miként valt a reklamnyelv,
a kultara és a tarsadalmi diskurzus allandé hivatkozasi pontjava.
Részletesen megismerjiik, hogy a Ridley Scott altal rendezett szpot
miként kdszon vissza a popularis kultiraban: jeleneteit parodizaltak és
ujraértelmezték reklamokban (Ben & Jerry’s, LeTV), videdjatékokban
(Half-Life 2, Fortnite), filmekben (Agymanok 2), videoklipekben
(Twice — Talk That Talk) és sorozatokban (Futurama, Simpson
csalad). Sét, 2025-ben még egy magyar politikai kampanyban is
felbukkant, bizonyitva, hogy az Apple ,,1984” reklamja négy évtized
multan is €16 kulturalis referencia.

Kulesszavak: reklamfilm, reklamtorténet, popkultira, kulturalis
hatas, Apple
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Papp-Vary Arpad Ferenc

Milyen kompetenciakkal kell rendelkeznie napjaink
marketingszakemberének? Kulcsszavak és szakmai elvarasok az
europai keretrendszerekben

Mitdl lesz valoban profi egy marketinges? Milyen kompetenciakkal
kell rendelkeznie a munkaja elvégzéséhez? A kérdéssel régota
foglalkoznak Europa szerte a szakmai szovetségek, és négy esetben
mar részletes keretrendszert is kidolgoztak. A brit Chartered Institute
of Marketing, az ir Marketing Institute of Ireland, a holland
Netherlands Institute for Marketing, valamint a European Marketing
Confederation dokumentumai vilagosan mutatjak, hogy bar az egyes
hangsulyok eltérhetnek, sok az atfedés is. A soft skillek koziil kiemelt
helyen szerepel a kreativitds, az innovacio, az etikus szemlélet, a
csapatmunka €s az alkalmazkodoképesség. A technikai kompetenciak
kozott  kozponti a  digitalis  tudds, majd ezt koveti a
markamenedzsment, a mérés és analitika, valamint az tigyfélélmény
menedzselése. A keretrendszerek alapjan korvonalazodik, hogy a 21.
szazadi marketinges egyszerre kell, hogy stratégiai gondolkodd és
kreativ személyiség legyen, aki adatvezérelt dontéseket hoz, képes a
fogyasztdi bizalom épitésére, és hozzajarul a fenntarthato, értékalapt
tizleti miikodéshez is.

Kulcsszavak: marketingkompetencia, kreativitas, digitalis tudas,
tgyfélélmény, stratégiai gondolkodas
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Papp-Vary Arpad Ferenc

A ruzs-indextol a Labubu-hatasig: Kkiilonos szavak és mutatok a
valsag elorejelzésében

A gazdasagi valsagokhoz kapcsolodo diskurzusban szamos kiilonos,
nyelvileg is figyelemre méltd terminus sziiletett, amelyek egyszerre
szorakoztatbak ¢és emlékezetesek. Ilyen a szoknyahossz-index
(hemline index), a ruzs-index (lipstick index), az alsdgatya-index
(men’s underwear index), a pezsgd-index (champagne index), a
kartondoboz-index (cardboard box index), az R-sz6-index (R-word
index), a Sports Illustrated magazin fiirdéruhas szamainak cimlapja
(Sports Illustrated Swimsuit Issue indicator) vagy a fegyver—kaviar-
index (guns-to-caviar index). Ezek mellett el6fordulnak kevésbé
elterjedt, de hasonléan beszédes megnevezések, mint a fodrasz-
mutatd, a pelenka-index vagy a szemét-indikator. A kdzelmultban a
Labubu-pliissfigurak is alternativ valsagmutatoként jelentek meg: a
felnottek korében is népszert, gytijthetd figurak vasarlési lazat tobben
a razs-index Uj formajaként értelmezik, vagyis olyan kisebb értéki,
érzelmi alapi luxusfogyasztasként, amely bizonytalan gazdasagi
kornyezetben erdsodik fel. A tanulmany arra hivja fel a figyelmet,
hogy ezek a kifejezések nem csupan fogyasztoi trendeket jelolnek,
hanem nyelvi metaforak és kulturalis referenciak, amelyek egyszer(i
képekbe stiritik a makrogazdasagi folyamatokat, €s ily modon
hatékonyan alakitjak a valsagokrol szol6 kdzbeszédet.

Kulesszavak: szoknyahossz-index; ruzs-index; alsogatya-index;

pezsgb-index; kartondoboz-index; R-szo index; fegyver—kaviar-
index; Labubu-hatas; marketingnyelvészet; valsag
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Pétervari Zso6fia — Némethné Takacs Dora Bianka

Az Y és a Z generaciéos munkavallalok megtartasa a
Nemzeti Ado-és Vamhivatal személyi allomanyaban

A Nemzeti Ado- és Vamhivatal jelenlegi személyi allomanyanak
atlagéletkora miatt a szervezetnek egyre nagyobb figyelmet kellene
forditania a munkaerdpiaci versenyképességének novelésére mind
kozponti, mind teriileti szinten. Tanulmanyunkban attekintettiik a
témaval kapcsolatos hazai és nemzetkdzi szakirodalmat, valamint
empirikus kutatast folytattunk. Ezek alapjan javaslatokat tettiink olyan
humaner6forras  intézkedésekre, melyek vonzobba tehetik a
kozszolgalatot a tehetséges, magasan képzett szakemberek részére,
ezaltal a szervezetiinkben megtalalva az élethosszig tarto hivatasukat.
A tanulményunk altalanos célja a NAV munkavallalok jollétének
javitasara iranyulo stratégiak azonositasa volt.

A Kkozigazgatasi szervek munkaerépiaci versenyképességének
javitasa, valamint az Y és Z generacios munkavallalok megtartasa
évrol évre egyre nagyobb kihivas Magyarorszagon. A Nemzeti Ado-
¢s Vambhivatal utobbi éveinek adataibol megallapithatd, hogy a
szervezet allomanyanak korfaja egyenletlen, az atlagéletkor minden
igazgatosagon magas. A jo munkaerd megtartasa Gnmagaban is nagy
kihivas, de nehezebbnek bizonyul az Y és a Z generacidohoz tartozé
munkatarsak elkotelezettségének megteremtése. A NAV munkaerd
stratégiaja akkor lesz igazan eredményes, ha valoban a fiatalokhoz
kozelallo nyelvezettel kozeledink az Y ¢és Z generacios
munkavallalok felé.

Kulcsszavak: kozigazgatas, motivacio, HR
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Sathawattey, Sadh — Fan, Mo

Exploring Hotel’s luxury, service quality, and sustainable
practices: A Comparative Analysis of the Concepts in Hungarian
and Chinese perspective

Through an analysis of online guest reviews and feedback from China
and Hungary, this ongoing research investigates how different cultures
perceive luxury hotel experiences, with a particular emphasis on
luxury, service quality, and sustainable practices. A subset of the
Chinese and Hungarian comments was cross-checked for accuracy
after being translated into English by employing DeepL and Google
Translate. An estimated 5000 comments provided the basis for the
data analysis.

Collected data are being processed and thematically examined in
ATLAS.ti software to determine patterns and variances in guests’
online reviews. According to our preliminary observations, Chinese
guests prioritize luxury features, while Hungarian guests emphasize
personalization and location convenience.

In conclusion, this study contributes to the hospitality literature by
highlighting both similar and differing expectations among Chinese
and Hungarian hotel guests, thus establishing strategies for ensuring
inclusive, sustainable luxury experiences.

Keywords: Luxury Hotel, Service Quality, Sustainability, China,
Hungary
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Sélyom Réka

Langosda, Rétesde, Kelmekrealda és tarsaik, avagy hogyan
segitik a figyelemfelkeltést és az emlékezetbe vésést a -da/-de
képz6s iizlet- és vallalkozasnevek?

Az el6adés -da/-de képzds magyar ilizletnevek szemantikai és retorikai
jellemzoit elemzi. E képzdvel kapcsolatban a Magyar grammatika
megallapitja, hogy ,,(...) a cselekvdt, illetve a cselekvés helyét jeloli”
(MGr. 2000: 316), és bar egy idoben ugy tint, hogy improduktivva
valt, ,(...) ujra erére kapott” — olvashatjuk az ezredfordulod
szakirodalmaban (T. Somogyi 2002: 436). Az iizletnevek, amelyek
ezekkel a képzokkel jottek létre, kimondottan trendinek, divatosnak
szdmitottak a kilencvenes évek végén és a kétezres évek elején (vo.
Soélyom 2008), és bar tobb olyan elnevezés keletkezett akkor — mint
példaul a budai Gombdcda — amely egy id6 utan kihalt, napjainkban
ismét szdmos ilyen végzdodési tulajdonnévvel talalkozhatunk (Minya
2023). Az eldadas a szerz6 egy korabbi, 2007-es gylijtése utan most
ujabb, napjainkban is ¢l6 -da/-de képzds vallalkozas- és
tizletelnevezéseket (pl. Csencselde, Nyaloda, Rajzolda) elemezve,
empirikus adatokat, nyelvhasznalok kérdéivben megadott vonatkozo
valaszait gy(ijtve arra vallalkozik, hogy bemutassa: milyen kognitiv
»utvonalon” alakitja ki, konstrualja meg ez a képz6 metonimikusan (1.
Brdar & Brdar-Szabo 2014: 334, Kovecses & Benczes 2010: 70) a
nyelvhasznalok  tudatdban ’a  hely, ahol lehet valamit
csinalni/fogyasztani/kapni’ jelentést, és segiti ilyen modon a
marketingtevékenységet.

Kulcsszavak: -da/-de képzo, figyelemfelkeltés,
marketingtevékenység, lizletnév, vallalkozasnév
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Szabo6 Laura

Zoldebb tudas, tudatosabb szervezet: munkavallaldi és hallgatoi
élmények empirikus vizsgalata a fenntarthatosag szervezeti
szintii fejlesztésében

A tanulmany egy magyarorszagi felsGoktatdsi intézmény
munkavallaldinak és hallgatéinak megkérdezésén alapul, amelynek
célja a fenntarthatosaggal kapcsolatos tapasztalatok megismerése.
Tovabbi célként fogalmazta meg a szervezetben megjelend edukacios
lehetdségek feltérképezését és fejlesztési javaslatok megalkotasat. A
kutatas eredményei komplex képet nyujthatnak a vezetdség részére a
munkavallalok és a hallgatok fenntarthatésagra vonatkozo
¢lményeir6l. Az edukacios lehetdségek fejlesztése — az egyéni szinten
tul — a kornyezet és a tarsadalom javat is szolgalhatja, mikdzben egy
tudatosan épitett ,,z6ld brand” hosszu tdvon a pozitiv munkaélményt,
a szervezet versenyképességét, valamint hirnevét is novelheti. A siker
kulcsa a jol megtervezett, atfogd és a szervezet tagjainak igényeihez
illeszkedd, valamint folyamatosan aktualizalt és fejlesztett oktatasi
programokban rejlik. A kutatas eredményei alapjan egy fejlesztési terv
késziilt a szervezet vezetsége szamara, az alkalmazott j6 gyakorlatok
bovitésének céljabol.

Kulcsszavak: fenntarthatésag, munkavallaléi élmény, hallgatoi
¢lmény, felsdoktatas, zold edukacio
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social and cultural aspects of sustainability, and how platform design
can be optimized to better communicate such values.

Email: helenmo98g@gmail.com

Dr. Fendel, Victoria Beatrix
University of Oxford
Lady Margaret Hall

Victoria B. Fendel (D.Phil. Oxford, 2018) is a researcher in historical
linguistics at the University of Oxford, editor of the Classics section of
the Literary Encyclopaedia, and language leader for Ancient Greek in the
PARSEME (UniDive COST) initiative (website:
www.ancientgreekmwe.com). Her research focusses on language contact
and multi-word expressions in literary, epigraphic, and papyrological
sources. She is the editor of Support-verb constructions in the corpora of
Greek: Between lexicon and grammar? (Language Science Press 2024)
and author of Giving gifts and doing favours: Literary classical Attic
Greek support-verb constructions (De Gruyter Brill 2025).

Email: victoria.fendel@classics.ox.ac.uk

Dr. Gaal Péter
Maribori Egyetem
Bdélcsészettudomanyi Kar

Gaal Péter, alkalmazott nyelvész, lexikografus. 2017 6ta a Maribori
Egyetem Bolcsészettudomanyi Kar Magyar Nyelv és Irodalom
Tanszékének magyar lektora. Kutatasi teriilete az elektronikus
szbtarak és a szotarhasznalat.

Email: gaal.peter.hun@gmail.com
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Dr. Hidvégi Zséfia
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Bélcsészettudomanyi Kar

Hidvégi Zsofia az ELTE Japan Tanszékének adjunktusa, a Tavol-
keleti Intézet szakmentora. 2023-ban ELTE Nyelvtudomanyi Doktori
nyelvek revitalizacids problémadibdl irta. Kutatdsi fokuszai tobbek
kozott az altalanos nyelvi revitalizacié és a japan tobbnyelviiség
(szociolingvisztika €s nyelvészeti antropoldgiai szempontokbol).
Email: hidvegi.zsofia@btk.elte.hu

Horvath Zoltan
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudomanyi Kar

Horvath Zoltan koézmuivelodési szakember, kulturalis menedzser, az
AGORA Savaria Kulturalis Kézpont Nonprofit Kft. ligyvezetdje és az
ELTE Tarsadalomtudomanyi Kar K6zgazdasagtudomanyi Intézetének,
Uzleti Kommunikacié és Marketing Tanszékének oktatéja. Az E6tvos
Lorand Tudomanyegyetemen végzett, a Széchenyi Istvan Egyetem
Regionalis- és Gazdasagtudomanyi Doktori Iskolajat abszolvalta,
doktori védésére készil. Kutatasi terillete a kozmivel6dési
kommunikécid, a kulturalis marketing és kreativ gazdasag.

Email: horvath.zoltan@sek.elte.hu
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Dr. Hutterer, Claus Michael
University of Graz

Claus Michael Hutterer is a trained translator, conference interpreter,
teacher and proofreader (language combination: English, German,
Hungarian). In 2004, he worked as a project manager for an
organisation representing the interests of small and medium-sized
enterprises at the European Parliament in Brussels. From 2004 to 2014
he taught at E6tvos Lorand University, Budapest, at the School of
German Studies and the Department of Translation and Interpreting.
He earned a PhD in Translation Studies in 2011. His research focuses
on various types of audiovisual translation including subtitling and
audio description, as well as on translation and interpreter education,
multiliteracy, transgressive pedagogy, the use of generative Al in
translation and interpreting and court interpreting. Currently, he is a
lecturer at the Department of Translation Studies at the University of
Graz. He frequently translates and interprets for courts, particularly in
the language combination German and Hungarian.

Email: claus.hutterer@uni-graz.at

Dr. Isték Béla
Selye Janos Egyetem

SZMAT fiatal kutatoi dijas (2022) nyelvész. A komaromi Selye Janos
Egyetem Magyar Nyelv ¢s Irodalom Tanszékének adjunktusa. A
Tanarképzé Karon miikodé Nyelvi Tajkép Kutatocsoport vezetdje,
illetve a Variologiai Kutatocsoport tagja. Nemzetkozi adatbazisokban
(Web of Science, Scopus) jegyzett publikaciok szerzéje. Monografiai:
Internetes futballnyelvhasznalat (Ko6zosség, mémek, szoalkotas)
(2018), Jazykové krajina miest Komarno a Komarom [Eszak- és Dél-
Komarom nyelvi tajképe] (2022, tarsszerzok: Lérincz Gabor, Téth
Sandor Janos). FO kutatasi teriiletei: netnyelvészet, nyelvitajkép-
kutatas, szoalkotastan, helyesiras-tanitas.

Email: istokv@ujs.sk
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Jakab Dorottya
ELTE Nyelvtudomanyi Kutatokézpont és
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem

A Nyelvtudomanyi Kutaték6zpont tudomanyos segédmunkatarsa és az
ELTE Nyelvtudomanyi Doktori Iskola negyedéves doktorandusza. Fo
kutatasi teriiletei koz¢ tartozik a nyelvi tanacsadas gyakorlatainak, valamint
az online kommunikécio kiilonbozé szovegtipusainak funkcionalis
pragmatikai elemzése. Doktoranduszként oktatasi tevékenységet is végez,
amelynek keretében az online kommunikaciohoz, a nyelvészethez és a
szerkeszt6i munkahoz kapcsolodd alapozo targyakat oktat.

Email: jakab.dorottya@nytud.elte.hu

Dr. Kegyes Erika
Szegedi Tudomdanyegyetem

Alkalmazott nyelvészettel foglalkozom, azon belil is a
szociolingvisztika, a sztereotipia-kutatas all hozzam a legkozelebb és
tobb projekt kapcsan is egyre kozelebb keriiltem a markanevek nyelvi
vonatkozasaihoz. Ezek koziil a legfontosabb egy magyar-osztrak
markaneveket, termékeket vizsgalo kutatds volt, amelyet az OMAA
tamogatott, s amelynek keretében megsziiletett egy kontrasztiv
nyelvészeti keretekre tdmaszkodd nemzetkdzi kutatds Dr. Kovacs
Lasz16 vezetésével. EImény volt ennek részese lenni.

Email: kegyesne.szekeres.erika@szte.hu
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Dr. Keresztes Maria
Széchenyi Istvan Tudomanyegyetem

Keresztes Maria gazdasagi, bdlcsészeti és szinhazmiivészeti
diplomadira, valamint pszichologiai tanulményaira épitve dolgozta ki
transzdiszciplinaris modszertanat, amely a miivészetet eszkdzként és
stratégiai  er6forrasként alkalmazza a szervezeti fejlodésben.
Megkozelitése a kulturalis sokszintiségbdl teremt értéket, a ,,semleges
tér” révén tamogatva a kozos gondolkodéast és dontéshozatalt.
Gyakorlati eredményei vallalati folyamatokban, kiallitasokban,
adaptaciokban és eldadasokban valosulnak meg.

Email: maria@smartia.hu

Prof. Dr. Kollath Anna
Maribori Egyetem
Bélcsészettudomanyi Kar

Redna profesorica (egyetemi tandr) a Maribori Egyetem
Bolcsészettudomanyi Karan, Szlovénia egyetlen Magyar Nyelv és
Irodalom Tanszékén. 47 éve dolgozik tanarként, ebbol 43 évet toltott
a fels6oktatdsban. Nyelvész, elsdsorban leird nyelvészetet tanit, fo
kutatasi terlilete a szociolingvisztika, a kontaktusnyelvészet. A
Muravidék magyar nyelve és nyelvhasznalata, a kétnyelvii oktatasi
modell nyelvi haszna all érdeklédése kozéppontjaban. Mariborban és
Szombathelyen él.

Email: anna.kollath@um.si
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Dr. Kovacs Laszlé
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudomanyi Kar

Az E6tvos Lorand Tudomanyegyetem Uzleti Kommunikaci6 és Mar-
keting Tanszékének tanszékvezetdje. Elsddleges kutatasi teriilete a
marketing és nyelvészet metszéspontja: a marketingnyelvészet, a mar-
kazas, a markak nevei, azok kognitiv reprezentacidja és a markaasz-
szociaciok. Marketing és nyelvészet témaban két monografia szerzdje:
Marka és markanév (Tinta) valamint Nyelvi kommunikacié a marke-
tingben. Marketingnyelvészet (Akadémiai) cimmel.

E-mail: kovacs.laszlo@sek.elte.hu

Dr. Kozma Judit
ELTE Nyelvtudomanyi Kutatokézpont

2024-t6]1 tudomanyos munkatars az ELTE Nyelvtudomanyi
Kutatokézpont  (2025. 07. 31-ig  HUN-REN Nyelvtudomanyi
Kutatokozpont) ~ Nyelvhasznalati  és  nyelvi  tanacsadasi
kutatocsoportjaban

2010-2012: tudomanyos segédmunkatars az MTA Nyelvtudomanyi
Intézetének Szotari Osztalyan.

Email: kozma.judit@nytud.elte.hu

Lazar Leila Maria
Nemzeti Kozszolgalati Egyetem

Lazar Leila Maria vagyok, jelenleg a Nemzeti Kozszolgalati
Egyetem,KDI harmadéves doktorandusza. Nemzetkozi
kapcsolatokbol alap és mester diplomaztam, amit esélyegyenldségi és
biztonsagi specializacioval végeztem, az egri Eszterhdzy Karoly
Foiskolan és a Nemzeti Kozszolgalati Egyetemen. F6 kutatasi és
érdeklddési teriiletem a politikai kommunikécio, illetve a politikai
marketing 6sszefliggései.

Email: lazar.leila@gmail.com
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Dr. Lérincz Gabor
Selye Janos Egyetem

A Selye Janos Egyetem Magyar Nyelv és Irodalom Tanszékének
adjunktusa, a tanszék mellett miik6dd Varioldgiai Kutatocsoport tagja,
koteteinek szerkesztdje. 2021-t6] a Gramma Nyelvi Iroda és a Termini
Kutatohaldzat kiilsé munkatarsa. Kutatasi teriiletei: jelentéstan, nyelvi
variativités, kontaktologia, nyelvi tajkép.

Email: lorinczg@ujs.sk

Dr. Ludényi Zséfia
ELTE Nyelvtudomanyi Kutatokézpont és
Pazmany Péter Katolikus Egyetem

Ludanyi Zso6fia az ELTE Nyelvtudomanyi Kutatokézpontban miikodé
nyelvi kdzonségszolgalat munkatarsa, a Nyelvhasznalati és Nyelvi
Tanacsadasi Kutatocsoport vezetdje, valamint a Pazmany Péter
Katolikus Egyetem Magyar Nyelvészeti Tanszékének habilitalt
egyetemi docense.

Email: ludanyi.zsofia@nytud.elte.hu

Dr. Modla Zsuzsanna
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudomanyi Kar

Modla Zsuzsanna (PhD) kulturalis antropologus, az ELTE Tarsadalomtudo-
manyi Karanak adjunktusa. Kutatasaiban és oktatdi munkajaban a proszoci-
alis viselkedés, az adomanyozas és a boldogsag tarsadalomlélektani kérdéseit
vizsgalja. Korabban az UNICEF Magyarorszag adomanyszervezdjeként dol-
gozott, jelenleg a House of Giving szakértdje.

Email: modla.zsuzsanna@tatk.elte.hu
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Dr. Molnar Csilla
Soproni Egyetem

Molnar Csilla a Soproni Egyetem FMK Kreativipari Intézetének
egyetemi docense, a Kommunikécio- és médiatudomany BA
szakfelelose. Fobb kutatasi témai a kommunikacio- és médiaelmélet,
a szovegek és képek narratoldgiaja és retorikai olvasata, a kortars
vizualitas szemiotikaja. Onallo kotetei: A vasfiiggény két oldalan
(2013), A részlet latvanya (2019), Medialitas és szimbolikus tudas
(2021).

Email: molnar.csilla@uni-sopron.hu

Mugotitsa, Lynnah
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudomanyi Kar

A PhD Student/researcher in Interdisciplinary Sociology focusing on
climate adaptation, identity, and transnational belonging. My focus
explores how social and cultural dynamics shape resilience practices
across communities in Kenya and beyond. I integrates ethnographic
and sociological approaches to analyze innovation, migration, and
sustainability within global climate discourse.

Email: lynnahm28@gmail.com
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Prof. Dr. Németh Renata
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudomanyi Kar

Németh  Renata az  Eotvés Lordnd  Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudoményi Kar Statisztika tanszékének vezetdje, egyetemi
tanar. Alkalmazott matematikus €s szociologus szakon végzett az
ELTE-n, ugyanitt szerezte doktori fokozatat a Szocioldgia Doktori
Iskolédban. Szakigazgatoja a kar Survey Statisztika €s Adatanalitika
MSc programjanak. Erdeklddése a kvantitativ tarsadalomkutatés
kiilonb6z6 modszereire terjed ki. Ami igazan inspiralja, az a statisztika
legkiilonb6zobb alkalmazasi teriileteinek megismerése,
episztemoldgiajukat meghatarozo tudomanyszocioldgiai
kiilonbségeik megértése, és az egyes teriileteken felhalmozodott tudas
adaptalasa mas teriileteken. Az utobbi években érdeklodése az
automatizalt szoveganalitika felé fordult, mivel meggy6zodése szerint
e terilet megkeriilhetetlen és tarsadalomkutatasi felhasznalasi
lehetdségei igéretesek.

Email: nemeth.renata@tatk.elte.com

Némethné Takacs Déra Bianka
Nemzeti Ado-és Vamhivatal Vas Varmegyei Ado-és Vamigazgatosaga

Némethné Takacs Dora Bianka a NAV Vas Varmegyei Ado- és
Vamigazgatosdgan dolgozik addellendrként. Foiskolai tanulmanyait
Veszprémben a Pannon Egyetem Gazdasagtudomanyi Karan végezte,
ahol 2013-ban kdzgazdasz turizmus-vendéglatas szakon diplomat,
majd 2014-ben vallalkozasi mérlegképes konyveld képesitést szerzett.
2018-ban  vallalkozas  fejlesztés  mesterszakon  okleveles
kozgazdaszként fejezte be egyetemi tanulmanyait a Soproni Egyetem
Lamfalussy Sandor Kozgazdasagtudomanyi Karon. 2021-ben
tarsadalombiztositasi iigyintéz6 ¢€s bériigyintézo képesitéseket
szerzett. Angol és német nyelveken beszél.

Email: takacsdo@gmail.com
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Dr. Papp-Viry Arpad Ferenc
Budapesti Gazdasdagtudomanyi Egyetem és
Soproni Egyetem

Tobb mint husz éve dolgozik a felsdoktatasban, a Kreativ szaklap
szerint az orszadg egyik legismertebb marketingtanara. Jelenleg a
Budapesti Gazdasdgtudomanyi Egyetem (BGE) magyar és angol
nyelvli marketing mesterképzését vezeti. Ezen kiviil a Soproni
Egyetem kozgazdasagtudomanyi doktori Iskolajaban a marketing és
turizmus program vezet6je. Hat branding témaju konyv és tobb szaz
publikacié  szerzéje. A Magyar Marketing  SzoOvetség
nemzetkdziesedésért és edukacioért felelds alelndke, a European
Marketing Confederation board tagja. A felsGoktatas mellett branding
tanacsadoként dolgozik, reklamiigyndkségek partnere.

Email: papp-vary.arpad@uni-bge.hu

Dr. Pétervari Zsofia
Nemzeti Ado-és Vamhivatal Vas Varmegyei Ado-és Vamigazgatosaga

Dr. Pétervari Zsofia egyetemi tanulmanyait a soproni Nyugat-
magyarorszagi Egyetem Kozgazdasdgtudomanyi Kardn szerezte.
2007-t61 a NAV Vas Varmegyei Ado- €s Vamigazgatosagan dolgozik
adoellendrként. 2014-ben PhD fokozatot szerzett a soproni Nyugat-
magyarorszagi Egyetem Széchenyi Istvan Doktori Iskolajaban. 2015-
tdl egyetemi adjunktus, o6raad6 az ELTE Savaria Egyetemi
Kozpontban. Angol és német nyelveken kozépfokon beszél.

Email: petervari.zsofia@gmail.com
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Sathawattey, Sadh
Pannon Egyetem

Sathawattey Sadh is a PhD scholar in Management Sciences and
Business Administration at the University of Pannonia, in the
Department of Tourism. She holds a strong professional background
in tourism and management disciplines. She obtained a Bachelor’s
degree In Tourism and Catering and Masters in Tourism and
Management. Her doctoral research 1is entitled "Employee
Perspectives of Standardization in the Hungarian and Greek Hotel
Industry", with both quantitative and qualitative approach.
Furthermore, Sathawattey is one of the Leading Mentors of the
Stipendium Hungaricum Mentor Network for the University of
Pannonia, with more than four years of experience in mentoring
students.

She is passionate about quality management and human resources in
hospitality, and researching employees’ perspectives in diverse
cultural contexts.

Email: sathavattey.sadh@gmail.com

Dr. S6lyom Réka
Karoli Gaspar Reformatus Egyetem
Bolcsészettudomanyi Kar

Soélyom Réka a Kéroli Gaspar Reformatus Egyetem BTK Magyar
Nyelvtudomanyi Tanszékének habilitalt egyetemi docense. F6
kutatasi teriiletei a stilisztikai, szemantikai, kommunikacios, retorikai
¢s helyesirasi kérdések. Kiemeltem foglalkozik a mai magyar nyelv
neologizmusainak, illetve a szaknyelvi terminusoknak a
szemantikajaval, valamint a slam poetry retorikai-stilisztikai
kérdéseivel.

Email: solyom.reka@kre.hu
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Szab6 Laura
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudomanyi Kar

Szabo Laura neveléstudomanyi szakember, az Eo&tvos Lorand
Tudomanyegyetem Tarsadalomtudomanyi Kardnak tanulmanyi
hivatalvezetdje.  Jelenleg  pszichologiai  teriileten  folytat
tanulmanyokat. Kutatasi tevékenysége kozéppontjdban a szervezeti
¢lménymenedzsment, valamint a szervezetpszichologiai fokuszu
vizsgalatok allnak.

Email: lauraszabo.research@gmail.com

Dr. Szab¢ Lilla Petronella
Budapesti Corvinus Egyetem

Szab6 Lilla Petronella kommunikaciétudomanybol szerzett doktori
fokozatot a Budapesti Corvinus Egyetemen, ahol jelenleg
adjunktusként oktat és kutat. Kutatasaiban a kognitiv nyelvészet és a
politikai kommunikacié hatarteriileteit vizsgalja, kiilonds tekintettel a
metafora és a metonimia szerepére a kozéleti diskurzusban.
Tanulmanyait tobb rangos nemzetkdzi folyoirat kozolte, koztik a
Metaphor and Symbol, a Journal of Language and Politics és a
Cognitive  Linguistics. A politikai perszonalizaciét kognitiv
szemantikai megkdzelitésbol bemutato kotete, The Person in Politics:
Pronouns and Political Personalization in U.S. Presidential
Campaigns, 2025-ben jelent meg a John Benjamins kiadonal.

Email: lilla.szabo@uni-corvinus.hu
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Dr. Széke Viktoria
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudomanyi Kar

Geografus és kozgazdész. Korabban a versenyszféraban dolgozott (bank-
szektor, mezdgazdasag), jelenleg az E6tvos Lordnd Tudomanyegyetem,
Savaria Gazdalkodastudomanyi Tanszékének adjunktusa. Kutatasaiban a
telepiilések kozotti kapesolatrendszereket, a telephelyvalasztas kérdéseit
vizsgalja, illetve a fenntarthatosag gazdasagi kérdéseivel foglalkozik.
Email: szoke.viktoria@sek.elte.hu

Dr. Valvason, Elena
“Umberto Eco” High School of Alessandria

Valvason Elena holds a PhD in Linguistics from the Universities of
Pavia and Bergamo and she currently works as an EFL teacher at
“Umberto Eco” High School in Alessandria. She is mainly interested
in Semantics and Discourse, which she usually analyses with a corpus-
assisted approach.

Email: elenavalvason@gmail.com

65



A kotet a 2025. november 6-7-én Szombathelyen, az
E6tvos Lorand Tudomanyegyetem Tarsadalomtudomanyi Ka-
ran megrendezett Marketingnyelvészet 2025 nemzetkozi tu-
domanyos konferencia el6adasainak absztraktjat tartalmazza.

This volume presents the abstracts of the papers accep-
ted for the international conference on Marketing
Linguistics 2025. The conference is held at the Faculty of
Social Sciences at E6tvos Lorand University in Szombathely,
Hungary, on November 6-7, 2025.



