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Az
E6tvos Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudoményi Kar
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PROGRAM / PROGRAM

CSUTORTOK / THURSDAY (NOVEMBER 7 / 7™ NOVEMBER)

10:00-10:10

10:10-10:50

10:50-11:30

11:30-11:45

11:45-12:45

Megnyit6é / Opening

Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

(C épiilet / Building C)

Plenaris 1/ Plenary 1

Papp-Vary Arpad: Utazdsra hivé szavak: A turisztikai
orszagszlogenek leggyakoribb tipusai

Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

Plenaris 2 / Plenary 2

Kovacs Laszlo: Marketingnyelvészet: révid bevezetés
Forraskozpont konferenciaterem /

Resource Centre Conference room

Sziinet / Break

Szekcid A / Session A

Terem / Room: Forraskézpont konferenciaterem /

Resource Centre Conference room

Szekciovezetd / Chair: Balazs Géza

- Balazs Géza: Védjegyoltalom és helyesiras

- Kelemen Fanni: Udvariassag a marketingben:
ndi nyelvi elemek egy kisvallalkozas marketing-
kommunikacios anyagaiban

- Veres Istvan — Kovacs Stefan: Rekldmok nyelve a
jovoben: MI és emberi kreativitds talalkozdsa a
marketingkommunikdacioban



11:45-13:05

13:05-14:10

14:10-15:10

Szekcié B / Session B
Terem / Room: BO0O8
Szekcidvezetd / Chair: Kovacs Laszlo

Nemesi Zsofia: ,, I know you don't speak my lan-
guage” — Translinguistic Strategies in the Mar-
keting Communication of a K-pop Entertainment
Company

Kasianova, Alisa — Kovacs, Laszlo: Cultural sen-
sitivity in car advertising: A cross-cultural analy-
sis of consumers' responses to Facebook adver-
tisements

Driussi, Paolo — Valvason, Elena: The language
of Italian advertising

Othieno, Abraham Ngondo — Ogutu, Hellen: 4
Bibliometric Analysis of Language Use in Online
Marketing Communication within the Agro-Pro-
cessing Industry: A Comparative Study of Eng-
lish, French, and Kiswahili in Sub-Saharan Af-
rica

Ebédsziinet / Lunch break

Szekcido A / Session A

Terem / Room: Forraskézpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

Szekciovezetd / Chair: Benczes Réka

Benczes Réka — Szabd Lilla Petronella — Nagy-
Béni Alexandra: Mesterségiik cimere: szenior? —
Az idbskor nyelvi és vizudlis reprezentdcioja Ma-
gyarorszdgon

Hidvégi Zsofia: Kihalo nyelvek, feltorekvé mar-
kak — veszélyeztetett nyelvek hasznalata marke-
ting célokra Japanban

K. Szab6 Aron: A cselekvésre Gsztonzd felsz6lito
tizenetekhez kapcsolodo fogyasztoi percepciok
vizsgalata a kozosségi média hirdetésekben



14:10-15:10

15:10-15:30

15:30-17:35

16:30-16:35

Szekcié B / Session B
Terem / Room: BO0O8
Szekcidvezetd / Chair: Kriston Renata

Kalafatics Zsuzsanna — Szigetvary Nora: 4 Magyar-
orszagon miikédo bankok és pénziigyi intézmények
szlogenjei marketingnyelvészeti megkozelitésben
Kriston Renata — Illésné Kovacs Maria: A csoma-
golasok szoveges elemei a marketinglogisztikaban
Vass Regina Krisztina — Endrédy Orsolya: 4z
ovoda-iskola atmenet marketing megkozelitése
multikulturalis kornyezetben

Sziinet / Break

Szekcid A / Session A

Terem / Room: Forraskézpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

Szekcidvezetd / Chair: Németh Kornél — Szoke Viktoria

Németh Kornél — Péter Erzsébet: 4 ,, greenwa-
shing” evolucioja — megtéveszto marketing stra-
tégiak arnyalatai

Solyom Réka: Zold promocio és figyelemfelkel-
tés: termékleirasok nyelvi elemzése

Jakab Balint — Kaszas Nikoletta: 4 z6ld marke-
tingtevekenység pozitiv és negativ oldalai — kiilo-
nos tekintettel a szalloddkra és a turisztikai szol-
galtatokra — fogyasztoi és vallalati eredmények
osszehasonlitasa

5 perc sziinet / 5-minute break

Ziegler Zsolt — Velez-S6gor Zsuzsanna: Fenntart-
hatosagi diskurzus és vallalati felelosség: A
H&M CSR-kommunikaciojanak diskurzusanaliti-
kai vizsgalata

Polcz Adam: ,, Zoldre festett” érvelési hibdk a
szétvalaszto érvelés tiikrében

Szdke Viktoria — Kovacs Laszlo: Helyi, regiond-
lis, hazai: nyelv(észet)i vizsgalatok a z6ld marke-
ting kontextusaban
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15:30-17:15  Szekcié B / Session B

Terem / Room: BO08

Szekciovezetd / Chair: Szabo Lilla Petronella

- Lazar Leila Maria: A kereskedelmi marketing és a
politikai marketing alapelvei, nyelvi kommunikd-
ciéjanak hasonlosagai és a propaganda eszkoz-
rendszere

- Varga Doéra Eszter. Az élet harc? — Kulturdlis
metafordk mint a meggyozés eszkozei Magyar Pé-
ter politikai marketingkommunikaciojaban

- Szabdg, Lilla Petronella — Varga, Doéra Eszter —
Horvath, Balazs: Campaign like a girl! The multi-
modal analysis of negative personalization in Ka-
mala Harris’ 2024 presidential campaign

16:30-16:35 5 perc sziinet / 5-minute break

- Qorri, Dejsi — Idogwu, Ijeoma Esther — Chhabra,
Aashima — Kovacs Krisztian: 4 Pragmatic Study
of Green Marketing Language impact in Agri-
food packaging: An Integrative Marketing Busi-
ness Model

- Pat6 Balint Gabor: 4 kétnyelviiség kompetencidi-
nak jelentésége az onmarketingben

18:00 Fogadas / Reception
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PENTEK / FRIDAY (NOVEMBER 8 / 8™ NOVEMBER)

9:00-9:05 Megnyit6é / Opening
Forraskozpont konferenciaterem

9:05-9:45 Plenaris 3 / Plenary 3
Benczes Réka: REklam és REtorika
Terem / Room: Forraskdzpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

9:45-10:25  Plenaris 4 / Plenary 4
Veres Zoltan: Nyelvi problematika és megoldasok a
nemzetkozi marketingben — Ahogy azt a marketinge-
sek észlelik
Terem / Room: Forraskézpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room

10:25-10:40 Szinet / Break

10:40-12:45  Szekcié A / Session A
Terem / Room: Forraskézpont konferenciaterem /
Resource Centre Conference room
Szekcidvezetd / Chair: Istok Béla
- Karmacsi Zoltan — Marku Anita: Karpdtaljai ter-
mékek és ,,markanevek” a nyelvi tajképben
- Bir6 Enik6 — Laihonen, Petteri: A magyar mint ki-
sebbségi nyelv marketinginnovdcios lehetdségei:
a Tiltott Csiki Sor esete
- Istok Béla — Lorincz Géabor — Téth Sandor Janos:
Verbalis és vizudlis szoalkotdas Budapest gazda-
sagi nyelvi tdjképében
- Bédi Zoltan: Uzletfeliratok iizenete a budapesti
nyelvi tajképben
12:00-12:05 5 perc sziinet / 5-minute break
- Kegyes Erika: Magyar mdrkanevekhez kapcsolt
szemantikai elemek korpuszalapu vizsgalata
- Hidasi Judit: Szlogenek a country-branding szol-
galataban
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10:40-12:00  Szekcié B / Session B
Terem / Room: B008
Szekciovezetd / Chair: Keller Krisztina
- Ogutu, Hellen — Othieno, Abraham Ngondo: Cur-
rent Research Trends of Social Media Marketing
and Sustainable Tourism
- Rahoui, Sarra: Framing Immigration: The Lin-
guistic Strategies of French Far-Right Politicians
- Bodor, Péter — Wu, Jialei: Thoughts on using met-
aphors for marketing purposes
- Al Amine, Nadine: Government Communication
and Public Response to Lebanon’s Electricity
Crisis
12:45-12:50  Zarsz6 / Closing remarks
Terem / Room: Forraskézpont konferenciaterem /

Resource Centre Conference room

13:00- Ebédsziinet / Lunch break
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ABSZTRAKTOK / ABSTRACTS

Plenaris el6adasok / Plenary presentations

Benczes Réka

REklam és REtorika

A marketinggel és reklammal foglalkozé szakkonyvek és kézikony-
vek a reklamiizenetet tekintik a reklam leghangsulyosabb elemének:
egy jol megfogalmazott, frappans mondat egyrészt meggydzden &s ér-
dekesen tudja tiikkrozni a termékstratégiat, masrészt pontosan megha-
tarozott reakciot képes kivaltani a célkdzonségbdl. Arrdl azonban a
szakkonyvek mar hallgatnak, hogy milyen konkrét nyelvi eszkozokkel
lehet az iizenet meggy06z6 erejét fokozni. Torténik ez annak ellenére,
hogy a legijabb nemzetk6zi kutatasok a reklamiizenetben hasznalt re-
torikai eszkdzok meggy6z0 hatasait igazoljak. Sot, egyes kutatasok
szerint annyira gyakoriva valt a kiilonféle retorikai eszkdzok megjele-
nése és hasznalata a reklamokban, hogy a legtobb ilyen jelenséggel
mar nem az irodalomoran, hanem a reklamokon keresztiil talalkozunk.
Az egyik leggyakoribb retorikai eszkdz az ismétlés, amely alapvetd
szerepet jatszik mind a nyelvi kompetencia, mind a nyelvi szocializa-
cios készségek fejlodésében, és atszovi mindennapi nyelvhasznalatun-
kat — ekképp a reklamok, reklamiizenetek nyelvezetét is. Az eldadas
arra tesz kisérletet, hogy bemutassa az ismétlésen alapuld reklamiize-
netek gazdagsagat és soksziniliségét, ravilagitva a retorika — és tagabb
értelemben a nyelvészet — jelentOségére a sikeres €s hatékony marke-
tingstratégiaban.

Kulesszavak: ismétlés, reklamiizenet, retorika
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Kovacs Laszlo

Marketingnyelvészet: rovid bevezetés

Elsé pillantasra kevés kapcsolodasi pontot talalunk a marketing és a
nyelvészet kozott: mig a marketing a gazdasagtudomanyok egy szeg-
mense, addig a nyelvészet a bolcsészettudomanyok teriiletéhez tarto-
zik. Az elobbi célja a meggy6zés €s a termékek értékesitése, mig az
utobbi a nyelvi rendszerek megértésére torekszik. Az egyik inkabb
gyakorlati, a masik inkdbb elméleti jellegii.

Mindazonaltal a két diszciplina 6sszekapcsolddasa elkertilhetetlen, hi-
szen a markakkal, a termékekkel, és/vagy a szolgaltatasokkal kapcso-
latos fogyasztdi informacidszerzés elsdsorban a nyelven keresztiil va-
l16sul meg. Ebbdl kovetkezik, hogy a nyelvvel és nyelvhasznalattal kap-
csolatos ismeretek, illetve a nyelvészeti szaktudas jelentdsen hozzaja-
rulhatnak a marketingkommunikacié hatékonysagénak noveléséhez.
Az eldadas célja, hogy szemnyitogatd jelleggel, példakon keresztiil ro-
viden ramutasson, milyen pontokon, hogyan érintkezhet egymassal a
marketing és a nyelvtudomany.

Kulcsszavak: marketing, nyelvészet, marketingnyelvészet
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Papp-Vary Arpad Ferenc

Utazasra hivo szavak:
A turisztikai orszagszlogenek leggyakoribb tipusai

Ahogy a szlogen kiemelt eszkoze a brandingnek egy termékmarka
esetében, Ugy a turisztikai szlogennek is hasonléan fontos szerepe van
a desztinaciok markazasaban. Kutatasunkban arra vallalkoztunk, hogy
megvizsgaljuk, melyek a leginkabb jellemz6é megoldasok az orszdgok
gyakorlataban. Ehhez 6sszegytjtottiik a fellelhetd szlogeneket, dssze-
sen 169 orszag angol nyelvii turisztikai jelmondatat beazonositva. Ez-
utan egy szofelhd segitségével abrazoltuk, hogy milyen szavak fordul-
nak el6 a szlogenekben, melyek a leggyakrabban hasznalt kifejezések.
Ezutan a szlogenek tartalmat is gorcso ala vettiik. Kivancsiak voltunk,
hogy a szlogenek mekkora részében szerepel az adott orszag neve.
Vizsgaltuk azt is, hogy mekkora a kindalat alapu szlogenek aranya, és
mekkora a kereslet alapu, aktivizalo, a turistakat cselekvésre felhivo
jelmondatok aranya. Eldadasunkban ezeket és tovabbi eredményein-
ket mutatjuk be.

Kulcsszavak: turisztikai szlogen, orszagszlogen, desztinacid marka-
zas, orszagmarkazas, nyelvhasznalat
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Veres Zoltan

Nyelvi problematika és megoldisok a nemzetkézi marketingben
— Ahogy azt a marketingesek észlelik

A nemzetkdzi marketingben nyelvi szempontb6l harom teriilet prob-
lematikus: a markanevek alkalmazasa, a szlogenek adaptalasa és a
megkérdezéses piackutatas. A markaneveknél feladatok a globalis
sztenderdizalhatdsag biztositdsa, a kommunikacios edukécio (pl. az
iraskép versus a fonetika), az adaptélés (pl. a japan dochakuka) és az
athallasok kezelése. A reklamszlogenek esetében az adaptalas vagy a
vulgaritasi tesztek fontossaga (pl. a rekontextualizalas kockéazata), mig
a nemzetkdzi piackutatasban az eltérd valaszadoi attitlidok hatdsa az
adatbazisra. A leforditott kérddiv torzitasi kockazata a dekodolasi hi-
bakban mérhetd. A kiilonbozo nyelvi kultirak eltéré valaszadasi atti-
tiidje vagy a lokalis kultirdk belsé skalaja megneheziti a komparativ
adatelemzést. A marketingben alkalmazott hibasnak tiind megoldasok
mogott azonban sok esetben nem zarhat6 ki a menedzsment szandé-
kossaga sem.

Kulcsszavak: kultarakdzi marketing, markanevek, reklamszlogenek,
nemzetkdzi piackutatas
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Szekcideloadasok / Session presentations

Al Amine, Nadine

Government Communication and Public Response to Lebanon’s
Electricity Crisis

This paper aims to investigate the effect of government communica-
tion on green consumption during an ongoing electricity crisis in Leb-
anon, focusing on promoting solar panels/photo-voltaic systems. Dur-
ing the last decades, people have lost trust in the government's ability
to provide reliable electricity, which has increased the advocation for
renewable energy solutions, primarily by government officials. How-
ever, this promotion is mainly framed around economic necessity and
energy security rather than environmental sustainability. The study
will analyze the linguistic approaches employed by Lebanese politi-
cians and media outlets, exploring how these crisis-driven messages
shape public attitudes and behavior toward adopting green energy. A
case study would be the last incident when the government announced
a complete power outage in Lebanon on the 17th of August, 2024; how
people reacted to this announcement and how the media treated it. The
paper explores how this communication has shaped public perceptions
and increased interest in self-sufficient energy solutions. The research
also considers the broader implications for businesses in Lebanon's re-
newable energy sector. It assesses how effective communication can
impact consumer trust and market dynamics, underscoring the urgent
need for refining communication strategies to foster the adoption of
sustainable energy solutions. The paper offers recommendations for
immediate action to shape consumer behavior during crises.

Keywords: government communication, green consumption, media
analysis, electricity, renewable energy, public attitudes, Lebanon
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Balazs Géza

Védjegyoltalom és helyesiras

Az elbadas a védjegyoltalommal bird markanevek és a magyar helyes-
irasi szabalyzat ellentmondasairdl szol. A védjegyoltalom célja, hogy
a védjegy birtokosan kiviil mas ne élhessen vissza vele (ne hasznal-
hassa megtévesztés céljabol). Viszont a védjeggyel bird termékek
neve sokszor koznévvé valik, nyelvi tekintetben igazodik az adott
nyelvhez (példaul toldalékokat vesz fol), és annak helyesirasahoz.
Példa: Xerox — xerox, xeroxoz (fénymasold, fénymasolat), orosz
Druzsba — roméan drujba (lancfiirész), Jeep — dzsip (terepjard), Pedig a
koznevesiilés éppen a marka elfogadasat, elterjedését, diadalat jelenti.
Ez a természetes folyamat viszont ellentmond a védjegy bejegyzett
irasmaddjara vonatkozo6 eléirasoknak. Egyes cégek oriilnek a kdzneve-
siilésnek, s6t a koznévbdl igévé valdé markanévnek: McDonald's —
meki, mekizik, Tesco — teskdzz!, masok viszont meg akarjak tiltani a
markanév koznévi hasznalatat (pl. csak igy lehessen irni a logorodl:
»LEGO® — a LEGO Csoport tulajdonaban 1évo6 regisztralt védjegy™.)
Ezutobbi kapcsan mutatok be egy esettanulmanyt, amelyre meghivom
az érintett cég képviselGjét (hogy elfogadja-e a meghivast, azt elore
nem tudom).

Kulcsszavak: védjegy, helyesiras
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Benczes Réka — Szabo Lilla Petronella — Nagy-Béni Alexandra

Mesterségiik cimere: szenior? —
Az idéskor nyelvi és vizualis reprezentacidja Magyarorszagon

Az elmult évtizedeket az “iddskor forradalma” jellemzi, ami elhozta
az oOregedéssel kapcsolatos attitlidok valtozasat: az idés éveket mar
nem pusztan a fizikai és szellemi leépiiléssel kotjiik 0ssze, hanem az
aktiv életmoddal és a mentalis-fizikai joléttel is. Ezt az elmozdulést
mar szamos nemzetkozi kutatas is kimutatta a nyelvhasznalatban és a
brandingben egyarant (Benczes & Burridge, 2015; Benczes et al.,
2017, 2018; Allan et al., 2021). Az eldadasban arra a kérdésre keres-
siik a valaszt, hogy Magyarorszagon is tetten érhetd-e az 6regedés 1ij-
ragondolasa, elindult-e itthon is kiilfoldi mintdk nyoman az “idéskori
forradalom™? Az eldadasban két kutatads részeredményeit Osszegez-
ziik: egyrészt 0sszevetjiik a Magyar Nemzeti Szovegtar idds és szenior
cimkéit, masrészt elemezziik a hazai idésgondoz6 intézmények név-
¢s logohasznalatat. Eredményeink azt sugalljak, hogy a nyelvhaszna-
latban — a szenior altal — mar megjelenik az idéskor egyfajta Gijragon-
dolésa, de az intézménynevek és -logok tovabbra is tilnyomorészt ne-
gativ asszociaciokra épiilnek, és az idéskort elsdsorban a fliggdséggel
¢s a hanyatlassal azonositjak.

Kulesszavak: iddskor, 6regedés, sztereotipia, id6s, szenior, logod
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Bir6 Enik6 — Laihonen, Petteri

A magyar mint Kisebbségi nyelv marketinginnovaciés
lehetéségei: a Tiltott Csiki Sor esete

A kutatds néhany, a kozelmultban Erdélyben felbukkand, magyar
nyelvi tajképhez és a marketing teriiletéhez egyarant kapcsolodo inno-
vaciot elemez. Ma Erdélyben tobb mint egymilliéo magyar anyanyelvii
¢l, tobbségiik Székelyfoldon, ahol a magyarok a lakossag tobb mint
80%-4at teszik ki. Székelyfoldon megjelentek a magyar nyelvi tajkép
kaci¢janak (Pesch, Dardanou & Sollid, 2021) 4j formai.
Kutatasunkhoz tobb mint 50, szemiotikai trendet vagy innovativ meg-
oldast tartalmazo nyelvitajkép-elemet gyljtottiink ossze. Az eléada-
sunkban néhany emblematikus példat vizsgalunk, foként a Tiltott
Csiki Sor provokativ esetét. Az eredményeink azt mutatjak, hogy a
kommodifikacié és az egzotifikacid a jelen tendenciai a magyar nyelv
esetében is.

Kulcsszavak: kommodifikacio, egzotifikacio, nyelvi tajkép, magyar
mint kisebbségi nyelv

Felhasznalt irodalom:

Heller, M., Pujolar, J. & Duchéne, A. (2014). Linguistic commodifica-
tion in tourism. Journal of Sociolinguistics 18: 539-566.
Pesch, A., Dardanou, M. & Sollid, H. (2021). Kindergartens in Nort-
hern Norway as semiotic landscapes. Linguistic Landscape 7:

314-343.

21



Baodi Zoltan

Uzletfeliratok iizenete a budapesti nyelvi tijképben

Esettanulmany elére kivalasztott budapesti utcai teriileteken nyilvano-
san megjelend iizletfeliratokrol. A vizsgalat célja, hogy bemutassam,
milyen tizletfeliratok (lizletelnevezések, szolgaltatasok leirasa) jelen-
nek meg az adott teriileten, és ezeknek a feliratoknak milyen marke-
ting-, nyelvi és kulturalis iizenetiik van, milyen kapcsolatuk van a fi-
zikai kornyezettel. Megvizsgalom, hogy az iizletfeliratoknak milyen
kapcsolatuk van a nyelvi identitassal. Budapest olyan teriiletein vég-
zek adatgytijtést, amelyek jelentds atmend kozuti, tomegkozlekedési
¢s gyalogosforgalommal rendelkeznek és az egyik elsdsorban helyi la-
kosokkal érintett, a masikon pedig feltételezhetd a turistaforgalom. Az
elemzés soran felhasznalom Kegyes Erika és Kovacs Laszl6 orszage-
redet-hatas elemzési szempontrendszerének relevans részeit.

Kulcsszavak: nyelvi tajkép, nyelvi attitiid, sznobizmus, nyelvi divat,
idegenszerliség, lizenet, identitas
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Bodor, Péter — Wu, Jialei

Thoughts on using metaphors for marketing purposes

In our talk we would like to address the issue of using metaphors as
an alternative marketing language to bridge the gap between market-
ing research and practice. In doing so we will reflect on the related
proposal of Fillis & Rentschler (2008). According to the authors, mar-
keting itself as a special field argues from an artistic approach of using
metaphors and metaphorical thinking in the operation of conceptual
blending through which features from different fields and domains can
be borrowed and combined to yield an accurate description so that the
re-conceptualization and bridging can be carried out between re-
searchers and practitioners. Following this line of thinking, we pro-
pose to zoom in to the sub-filed of marketing of educational institu-
tions and organizations, more specifically the ELT (English Language
Teaching) field, to help gather some concrete examples of how meta-
phors and metaphorical thinking have been exploited and utilized at
the current stage of development and how a refined and polished
model could be yielded for future practice in combination with the
Experiential Learning Theory (Kolb & Kolb, 2009).

Keywords: models of thinking and learning, marketing education,

metaphors, ELT (English Language Teaching), experience learning
theory
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Driussi, Paolo — Valvason, Elena

The language of Italian advertising

Advertisements are for sure a great place for implicatures, which char-
acterise their inherent structure. Implicatures in advertising are almost
as important as the choice of the brand’s name, as they equally aid in
recalling the products they advertise. But when it comes to the need to
describe products, how does this description unfold from a linguistic
point of view? Our presentation aims at outlining the main linguistic
features of ads, highlighting implicatures and the relationship between
these and brand name. Our study is mainly based on Italian ads, but it
also adopts a comparative approach, given the importance of culture
in determining the linguistic habits employed in creating such texts.
The analysis of the corpus shows that advertising is taking less and
less advantage of the use of language structure. A comparison with old
advertisements can better show this limit.

Keywords: advertisement, implicatures, sentence structure, commu-
nicative force
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Hidasi Judit

Szlogenek a country-branding szolgilataban

A country branding mint fogalom az orszag-imazs épitésére utal. Ez a
napjainkban kitiintetett figyelemmel Gvezett kutatasi téma és marka-
¢épitési alkalmazasi teriilet nemvéletleniil akkor nyer egyre nagyobb
teret a nemzeti és kormanyzati programokban, amikor a globalizalo-
das egységesitési hatasai kézzel foghatoan érzékelhetdek a vilag szinte
minden pontjan. Az egyes naciok és kulturalis kozosségek a nemzeti
karakterisztikumok, a kulturalis sajatossagok bemutatisanak és meg-
mutatasanak a szdndékaval torekszenek a nemzeti 6nkép formalasra.
Ennek egyik legfontosabb eszkoze értelemszertien a kommunikacio.
A country branding-hez mozgositanddé kommunikacioelkeriilhetetle-
niil interkulturalis indittatasu kell, hogy legyen, hiszen arrél szol, hogy
egyadott orszagot miként lehet eladni a vilagban.

Az elbadas a szlogenek szerepét vizsgalja a country-branding szolga-
lataban: tipologizalason feliil az egyes kultarkorokre jellemzé sajatos-
sagaikat mutatja be Eurdpai és Azsiai kontextusban.

Kulcsszavak: country branding, szlogen, kommunikacio
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Hidvégi Zsoéfia

Kihalé nyelvek, feltorekvé markak — veszélyeztetett nyelvek
hasznalata marketing célokra Japanban

A veszélyeztetett nyelvek és a revitalizaciojuk kapcsan gyakran esik
sz06 a nyelvkozosség exotizalasarol, és gazdasagi kihasznalasarol, ha a
szoban forgd nyelv megjelenik kereskedelmi kdrnyezetben is. Pedig a
nyelv fennmaradasdhoz kulcsfontossagu feltétel, hogy pozitiv attitiid
alakuljon ki a nyelvvel kapcsolatban, egyfajta nyelvi sziikséget gene-
ralva. Nem feltétleniil veti vissza a revitalizacios folyamatokat a nyelv
marketing célokra vald felhasznalasa, hisz sok esetben ez egyiitt jar a
nyelvi tajkép gazdagodasaval, nyelv (és kultura) atadassal, €s a helyi
kozosség regionalis gazdasagi lehetdségek kiaknazasaval is. A kutatas
célja, hogy Leonard (2017) nyelv-visszanyerés (language
reclamation) teoretikai keretrendszerén keresztiil megvizsgalja és be-
mutassa a Japan 6shonos kisebbségi nyelveinek gazdasagi célokra
val6 felhasznalasat, és példakat mutasson a revitalizacié tamogato ke-
reskedelmi nyelvhasznalatra.

Kulcsszavak: veszélyeztetett nyelvek, nyelvi revitalizacio, marketing
nyelve, Japan, onrendelkezés, gazdasagi eszkoz
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Istok Béla — Lérincz Gabor — To6th Sandor Janos

Verbalis és vizualis sz6alkotas
Budapest gazdasagi nyelvi tajképében

Eldadasunkban a nyelvtanaink (pl. Keszler, 2000) altal ritkdbbnak ne-
vezett szoalkotasi modokkal létrehozott kereskedelmi neveket vizs-
galjuk Budapest gazdasagi nyelvi tajképében (sajat fogalmunkkal:
econscape, vO. Istok, Lorincz & Toth, 2023 és Lorincz & Istok. 2024).
Kutatasunk célja ramutatni, hogy a minimalizal6 (idényerd) és hatés-
kelté (frappans, humoros) eljarasok egyre népszeriibbé (sajat fogal-
munkkal: ,,gyakoritkava”, vo. Istok, 2017) valasa marketingstratégiai
okokkal is magyarazhato: mig a szoroviditésre és a betliszoalkotasra a
gyors befogadas, addig a szoOsszerantasra, a szandékos szoferditésre
¢s a vizualis szoalkotas (Ortner, 2013) valfajaira (a grafo-, tipo- és
piktolexémakra) a figyelemkeltés eszkozeiként tekinthetiink (a kutatas
elézményéért lasd: Istok, Lorincz & Toth, 2023).

Kulcsszavak: nyelvi tajkép, econscape, szoalkotas, piktolexéma, mar-
ketingnyelvészet
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Jakab Balint — Kaszas Nikoletta

A z6ld marketingtevékenység pozitiv és negativ oldalai — kiilonos
tekintettel a szallodakra és a turisztikai szolgaltatokra —
fogyasztdi és vallalati eredmények dsszehasonlitasa

A turisztikai fogyasztoi magatartas folyamatosan valtozik kdszonhe-
toen olyan iranyvonalak megjelenésének, mint a fenntarthatosag, ezért
a szallodak és az egyéb turisztikai szolgaltatok (pl. éttermek, gyogy-
fiirdok, utazasi irodak stb.) mindségi miikddését tekintve fontos szem-
pontta valt a kiillonboz6 zold tevékenységek (jo gyakorlatok) beveze-
tése mellett azok kommunikaldsa is. Fontos azonban szétvalasztani
ezen marketing pozitiv iranyu kozzétételét, illetve azt, amikor a valla-
lat akar tudatosan, akar nem szandékos modon, de megtéveszti a fo-
gyasztoit (greenwashing). Tanulmanyunkban a zold marketing ezen
pozitiv és negativ oldalait mutatjuk be vallalati és fogyasztoi oldalrol
is, arra fokuszalva, hogy a megkérdezett szervezetek és fogyasztok
mennyire vannak tisztdban a fenti definicidokkal, vallalati részrél
mennyire tudatos a ,,z6ld kommunikaci6”, fogyasztoi részrél meny-
nyire tudatos a szolgaltatovalasztas.

Kulcsszavak: korforgasos gazdasag, marketingkommunikacio, gre-
enwashing, turizmus
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K. Szab6 Aron

A cselekvésre 6sztonzo felszolito iizenetekhez kapcsolodo
fogyasztoi percepciok vizsgalata a kozosségi média hirdetésekben

Szamos klasszikus elmélet allitja a marketingben, hogy a fogyasztok-
kal valé kommunikacié soran sziikség van arra, hogy a cégek iizenete-
ikkel vezessék a potencialis vasarlokat, megmondjak szamukra, hogy
mit csindljanak, elésegitve a cég altal kivant fogyasztdi dontések meg-
hozatalat. A névekvd reklamzaj kdzepette azonban tigy tlinhet, hogy
minden percben meg akarjak mondani szamunkra, hogy mit tegyiink,
hogyan dontsiink, mit vasaroljunk. Mit érzékelnek ebbdl a fogyasztok,
hogyan reagélnak ezekre a hirdetésekre és milyen percepcidkat alaki-
tanak ki roluk? A kutatas a cselekvésre 0sztonzo felszolitod lizeneteket
tartalmazo6 hirdetésekhez kapcsolodo felhasznaloi interakciokat €s per-
cepciokat vizsgalja kvalitativ modszertani megkdzelitéssel.

Kulcsszavak: kozosségi média hirdetés, cselekvésre 0sztonzes, fel-
sz0lit6 lizenetek, felhasznaloi percepciod
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Kalafatics Zsuzsanna — Szigetvary Nora

A Magyarorszagon miikodo bankok és pénziigyi intézmények
szlogenjei marketingnyelvészeti megkozelitésben

A nyelv marketingfunkcidja a marketingnyelvészet targya, ez a meg-
kozelités pedig lehetévé teszi, hogy a nyelvet 01j perspektivabol, aru-
cikként vizsgaljuk. A marketing €s a nyelvészet lehetséges érintkezési
pontjaira a Magyarorszdgon miikddé bankok és pénziigyi intézmé-
nyek szlogenjeinek elemzésével mutatunk rd. A kutatasok szerint a
banki reklam jelentdsen kiilonbdzik a tobbi reklamtipustol, mindenek-
el6tt amiatt, hogy a kinalt terméknek nincs kézzelfoghat6, anyagi for-
maja. A rekldmszoveg szerkezetének meghatarozo6 eleme a szlogen,
mivel ez a markanév allandé kisérdje, és magaban foglalja a reklam-
ajanlat lényegét. A banki szlogenek vizsgalata soran arra keressiik a
valaszt, hogy a pénziigyi szolgaltatdsok immaterialis jellege miként
befolyasolja a szlogenek nyelvi megformaltsagat, retorikai mintazatat,
azaz miként kapcsolodik Ossze a szovegek pragmatikai célja és a sti-
laris szovegformalas. A nemzetkozi kutatdsok eredményeivel Gssze-
vetve azt is vizsgaljuk, hogy a Magyarorszagon miikod6 bankok
mennyire sikeresen hasznaljak ki a nyelvi formakban rejld latens meg-
gy0zés lehetdségét.

Kulcsszavak: marketingnyelvészet, reklamdiskurzus, banki reklam-
szoveg, szlogen, pragmatikai érték, retorikai mintazat
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Karmacsi Zoltan — Marku Anita

Karpataljai termékek és ,,markanevek” a nyelvi tajképben

Karpatalja — Ukrajna legnyugatibb megyéje. Az elmilt évszazadok
torténetét tekintve mindig periférikus, tobb allammal is hataros régio,
multietnikus vidék. Az 1991-ben fliggetlenné valt, de folyamatos (gaz-
dasagi, politikai) valsagban 1évé Ukrajnaban a gazdasag élénkiilését
ebben a régidban, s kiilondsen a magyarlakta tdmbben, a falusi turiz-
mustol, a helyi kisvallalkozasoktol remélték az itt lakok. A 2010-es
évektol célzott, foleg anyaorszagi tdmogatasoknak koszonhetéen tor-
tént is elorelépés ezen a teriileten: helyi maganvallalkozasok alakultak
¢s fogtak Ossze a turizmus fejlesztésén dolgozokkal, vagy kezdték el
kiszolgalni ezt a szektort. Megjelentek helyi termékek, és ezzel egyiitt
meg kellett jelenjen a markaépités is. El6adasunkban azt probaljuk
meg a teljesség igénye nélkiil felvillantani egy nagyobb nyelvi tajkép-
kutatasbol valogatott példak segitségével, hogy milyen fobb termékek
keriiltek piacra, s ezeken a termékeken megjelend (vagy hianyzo)
nyelvek milyen kommunikaciés stratégiara utalnak, kiket, milyen
nyelvii- és etnikumu vasarlokozonséget célozhatnak meg és érhetnek
el. A példak alapjan talan az is kirajzolodik, hogy beszélhetiink-e tu-
datos markaépitésrol, rogziilt markanevekrdl a karpataljai vallalkoza-
sok és termékeik esetében.

Kulcsszavak: karpataljai termékek, nyelvi tajkép, tobbnyelviiség,
markaépités
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Kasianova, Alisa — Kovacs, Laszlo

Cultural sensitivity in car advertising: A cross-cultural analysis
of consumers' responses to Facebook advertisements

The present research investigates the impact of culturally sensitive ad-
vertising on potential car buyers in Germany, Italy, and Hungary, fo-
cusing on Facebook posts of Volkswagen and Fiat. Questionnaires al-
lowed exploring key values of the cultures in question, car purchase
expectations of potential customers, and their responses to posts rep-
resenting different cultural values and symbols. Through lexical se-
mantic analysis, we identified culture and brand associations and the
way they shape customers’ advertising preferences. The findings
demonstrate that while respondents from different cultures share sim-
ilar product expectations, their preferences for culturally sensitive ad-
vertising differ. Besides, the analysis reveals gender and age-related
variations in car brand image and advertising effectiveness. The re-
search highlights the importance of adapting the language of advertis-
ing to specific cultural nuances and values to achieve successful com-
munication and create positive brand image.

Keywords: Intercultural communication, advertising, semantic anal-
ysis, Facebook
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Kegyes Erika

Magyar markanevekhez kapcsolt szemantikai elemek
korpuszalapu vizsgalata

A markanevek tobb szempontbdl is transzferfunkciot toltenek be.
Kozvetitenek nyelvek és kultarak koézott, asszociaciokat generalnak
(Kovécs, 2019). A reklampszichologia allaspontja szerint pedig
imazskozvetitd szerepiik is van (Sas, 2007). A markanevek képesek
ideologidkat is megtestesiteni, példaul a zoldgazdalkodast vagy a kor-
nyezettudatossagot. Bizonyos markak esetében a tarsadalmi szerep-
vallalas kozvetitése is fontos imazsosszetevo. Ruhamarkak, automar-
kak stb. a vasarléikrol, a hasznaldikrol kozdlnek mogottes informéci-
okat. Ezek mellett — a konnotaciok és az attribuciok osszekapcsolo-
dasa mentén — jon 1étre a markanevek egy jabb sajatos funkcidja, me-
lyet ez az el6adas kivalasztott magyar markanevek esetében kozelebb-
rél is megvilagitani szandékozik. Ez a funkcid, a narrativ funkcio, ami
azt kozvetiti, hogy milyen szemantikai elemek mentén beszéliink,
irunk, informdlédunk, gondolkodunk, vitatkozunk a reklamokban
vagy mas kontextusban megjelené markanevekrdl vagy éppen interp-
retaljuk az adott markardl olvasottakat, hallottakat. Az el6adasban a
kivalasztott magyar markaneveket a Sketch Engine elemz6 szoftver
segitségével értékelem ki, és a veliik alkotott szemantikai halok men-
tén elemzem a narrativ funkcidjukat.

Kulcsszavak: marka, markanév, korpusz
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Kelemen Fanni

Udvariassag a marketingben: néi nyelvi elemek
egy kisvallalkozas marketingkommunikaciés anyagaiban

A n6k nyelvhaszndlataval szamtalan kutatas foglalkozott Lakoff meg-
hataroz6 miivének megjelenése Ota. A ndi nyelv - amelyre masok er6t-
len nyelvként (powerless language) is hivatkoznak - jellemzdje az ud-
variassag, a tulzott nyelvhelyességre valo torekvés, bizonytalan fogal-
mazasmod, utdkérdések, vagy akar kiilonleges szokincs hasznalata
(példaul a szinek esetében). Bar az erétlen nyelv hasznalatat vizsgaltak
mar tobbek kozott munkahelyi kontextusban vagy birdsagi perek so-
ran, a marketingkutatasban eddig nem kapott nagy hangsulyt. Kutata-
somban egy noi kisvallalkozas marketing kommunikaciés anyagai €s
a tulajdonossal készitett interjuk alapjan elemzem az adott vallalkozas
markanyelvét a néi nyelvhasznalat tiikrében. Célom, hogy ravilagit-
sak, miként viszonyulnak a kozvetiteni kivant markaidentitashoz a
marka altal kdzzétett irasos tartalmak.

Kulcsszavak: ndi nyelv, udvariassag, kisvallalkozasok, marketing-
nyelvészet
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Kriston Renata — I11ésné Kovacs Maria

A csomagolasok szoveges elemei a marketinglogisztikaban

El6adasunkban a marketinglogisztikat (Dank6 2009) vizsgaljuk nyel-
vészeti megkozelitésben. A marketinglogisztika rendkiviil atfog6 te-
riilet, magaba foglalja tobbek kozott a raktarozast, komissiozast, kész-
letgazdalkodast, csomagolast, anyagmozgatast és aruszallitast. A vizs-
galat soran a marketinglogisztikan beliil a csomagoldsokra koncentra-
lunk, bemutatjuk a csomagolas funkcidit, ezen beliil is kiemeljiik az
példakon illusztraljuk és hasonlitjuk 6ssze a csomagoldsok szoveges
elemeit (Kovacs 2024) és az e-kereskedelem térhoditasaval a webaru-
hazakban kinalt egyes termékek nyelvi leirasat, annak jellemzdit.

Kulesszavak: marketinglogisztika, csomagolas, e-kereskedelem
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Lazar Leila Maria

A kereskedelmi marketing és a politikai marketing alapelvei,

srers

eszkozrendszere

A kereskedelmi marketing és a politikai marketing alapelvei szamos
hasonlésagot mutatnak mind a célkitiizések, mind a stratégiak terén.
Mindkét teriilet kozéppontjdban a célcsoportok hatékony megszoli-
tasa, meggyozése és elkotelezése all, legyen szo termékek vagy poli-
tikai iizenetek népszertisitésérél. A nyelvi kommunikacioban mind-
kett6 jelentOs szerepet tulajdonit a retorikanak és a pszichologiai hata-
soknak, amelyek segitségével a fogyasztok, illetve a valasztok érzel-
meit célozzak meg.

A kereskedelmi és a politikai marketingben hasznalt nyelvi kommu-
nikécio gyakran sztereotipidkra, érzelmi gyengepontokra, valamint
egyszeri, de erételjes lizenetekre épiil, amelyek konnyen beagyazdd-
nak a k6zonség emlékezetébe. A hasonlosagokat tovabb erdsiti a pro-
paganda eszkozrendszere, amely mindkét teriileten alkalmazhato: le-
gyen sz06 termékek vagy politikai ideologidk ,.eladasarol,” a manipu-
lacio, a torzitott valosagabrazolas, valamint a félelemkeltés vagy ide-
alizalas eszkozei mind hozzajarulnak a tomegek meggy6zéséhez.

Az eldadas mai példakat feldolgozva Osszefoglalja a kereskedelmi és
politikai marketing alapelveit, nyelvi kommunikaciojanak struktura-
jat, valamint a propaganda hatékonysagat a modern tarsadalmakban,
megvilagitva a két tertilet kozotti atfedéseket és eltéréseket.

Kulcsszavak: marketing, politikai marketing, kereskedelmi marke-
ting, politikai aktorok
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Nemesi Zsofia

»1 know you don't speak my language” —
Translinguistic Strategies in the Marketing Communication of a
K-pop Entertainment Company

This research focuses on the phenomena of translanguaging in the of-
ficial public communication of the South Korean company SM Enter-
tainment concerning the K-pop idol groups that the company produces
and manages. The methodology of this research is a qualitative ap-
proach (close reading and stylistic analysis). The studied corpus con-
sists of the company’s press releases (rendered through local and in-
ternational news articles), their digital communication including social
media posts on the company’s official accounts and their own web-
sites. This research aims to identify the role of the use of translinguis-
tic repertoires and the relation to how the company perceives or de-
fines their communication’s target audience, with focus on the com-
pany’s appropriation of in-group fandom vernacular.

Keywords: Translanguaging, K-pop linguistics, fandom vernacular
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Németh Kornél — Péter Erzsébet

A ,,greenwashing” evoliicioja —
megtévesztd marketing stratégiak arnyalatai

A Vilagbank-csoport 2012-2022 iddszakra vonatkoz6 kdrnyezetvé-
delmi stratégiaja az ambiciozus célok meghatarozasaval parhuzamo-
san definialta ,,z01d" és a , tiszta" fogalmakat. EIobbi a természeti ero-
forrasok fenntarthaté modon valo kezelésére utal, mig utdbbi a gazda-
sagi folyamatok kéros anyag kibocsatasanak csokkentését helyezi fo-
kuszba. Ezen és szamos tovabbi fenntarthato jellegre utalo kifejezést
eldszeretettel hasznalnak a vallalatok marketing és egyéb iizleti stra-
tégiaikban is, hiszen a fogyaszt6i szandék mara szimos esetben meg-
van a fenntarthatosagi torekvések tamogatasara. Tudatos, de ugyan-
ugy kevésbé tudatos alkalmazasuk azonban megtévesztésnek ming-
siilhet abban az esetben, ha a vallalatok allitdsai mogott nincsen valos
teljesitmény. A ,,greenwashing” kifejezés ez utobbi jelenség 6sszefog-
lal6 megnevezése, mely napjainkra egy gyijtéfogalomnak is tekint-
hetd, hiszen szamos jol lehatarolhat6 és/vagy napjainkban formalddo
részteriilete van. Jelen kutatds ezen 1j, Gjszerti kifejezések Osszegytij-
tésére és kategorizalasara, definialasara tesz kisérletet. Az egyes foga-
lomkorok mogé rendelhetd példak egyértelmiivé teszik, hogy a téma-
kor értékeld elemzése, fejlodési iranyainak feltarasa indokolt €s sziik-
ségszer(i.

Kulcsszavak: greenwashing, fenntarthatosag, vallalatok, megtévesz-
tés
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Ogutu, Hellen — Othieno, Abraham Ngondo

Current Research Trends of Social Media Marketing
and Sustainable Tourism

This paper examines the current research intersection of social media
marketing and sustainable tourism using bibliometric analysis. By lev-
eraging bibliometric techniques such as citation analysis, co-author-
ship analysis, and keyword co-occurrence analysis, the study aims to
map current research trends and identify significant knowledge gaps
in these fields. Drawing from the Web of Science database, the analy-
sis explores scholarly output, collaboration networks, and thematic
patterns across these interrelated domains. Key findings highlight the
evolving role of social media marketing in promoting sustainable tour-
ism, providing a foundation for future research and offering strategic
insights into enhancing sustainability through interdisciplinary ap-
proaches.

Keywords: bibliometric analysis, social media marketing, sustainable
tourism, research trends
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Othieno, Abraham Ngondo — Ogutu, Hellen

A Bibliometric Analysis of Language Use in Online Marketing
Communication within the Agro-Processing Industry:
A Comparative Study of English, French, and Kiswahili
in Sub-Saharan Africa

The growth of the agro-processing industry is expected to drive sus-
tainable and commercial agricultural production among developing
economies in Africa. This article focuses on the influence of language
in online marketing communication within the three language regions
of Sub-Sahara Africa, especially the Anglophone, Francophone, and
Kiswahili speakers in East Africa. Based on Bibliometric Analysis, the
research analyzes language usage patterns, communication effective-
ness, and its role in shaping consumer engagement. The article offers
insights into regional linguistic preferences and strategies employed
for the success of digital marketing. This article reveals the implica-
tions for multilingual digital marketing strategies in a multicultural en-
vironment and proposes policies and recommendations for effective
online communication in processed agro-product marketing.

Keywords: language use, online marketing, agro-processing, digital
marketing communication, multilingual marketing strategies
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Pat6 Balint Gabor

A kétnyelviiség kompetencidinak jelentésége az 6nmarketingben

Az onmarketing, a jovo kialakitasban, az érvényesiilésben jelentds
szerepet jatszik. Nagyon fontos, hogy hogyan tudja ,,eladni” magat az
ember, hogyan tudja értékeit megmutatni €s a szamara megfelelo tar-
sadalmi, munkaerd piaci poziciot elérni. Ugyanakkor a kétnyelviiség
vagy ,,tobbnyelviiség”, mindig is fontos szerepet jatszott az ember éle-
tében. Ahogy a mondas tartja ,,Ahany nyelvet beszélsz, annyi embert
érsz”. Ez a szemlélet napjainkban talan még fontosabb, mint valaha.
Mindennapjainkat atszovi a globalizacio, életiink foldrajzi értelemben
szinte hatartalannad valt. Az emberek maganéletében, a kiilonb6z6
szakmai kapcsolatok kialakitasban, a munkafolyamatok megvaldsitas-
ban, az atjarhatosagot a kiilonb6z6 nyelvek ismerete alapozza meg,
ami mdra kiiszobkompetencidva valt. Az eldadas célja e két kdleson-
hatasban 1év6 teriilet, - mint az Gnmarketing €s a kétnyelviiség — kuta-
tasi eredményeinek bemutatasa, a vizsgalt német nemzetiségi iskola-
ban, a roma diakok korében.

Kulesszavak: Onmarketing, kompetenciavizsgalat, kétnyelviiség,
nemzetiségi nyelvoktatas, kompetencia-deficit, kompetencia-szufficit
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Polcz Adam

»Zoldre festett” érvelési hibak a szétvalaszto érvelés tiikkrében

A greenwashing retorikajat erdsen jellemzi a nyelvhasznalat homa-
lyossaga és a (z epideiktikus) megnyilatkozasok, beszédek szabdalyai-
nak megsértése. Meghirdet6i az éthosszal szemben cselekszenek: az
altaluk létrehozott latszat-valosag kettdsséget obskurus fogalmakkal,
megtévesztd szimbolumokkal tarkitjak. Az el6adas célja, hogy retori-
kai szemszdgbdl vizsgalja a greenwashing jelenségét, igy kitérjen arra,
hogyan jelenik meg benne a reklamok meggy6z6 ereje, és hogyan al-
kalmazzak a zoldre festok a jelenlét (Chaim Perelman) és a motivu-
mok (Kenneth Burke) fogalmat, valamint milyen homalyos nyelv-
hasznalattal altatjak el a fogyasztok tudatat. Tovabbi cél a greenwa-
shing szabalyozasara tett fogyasztovédelmi kisérletek retorikai vizs-
galata (pl. a tantsagtételek szerepének bemutatasa), eredményként pe-
dig annak bemutatasa, hogyan miikodnek a retorikan beliili és retori-
kan kiviili érvek a zoldre festés kommunikacidjaban.

Kulcsszavak: epideiktikus beszéd, homalyossag, jelenlét, motivum,
tanusagtétel
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Qorri, Dejsi — Idogwu, [jeoma Esther — Chhabra, Aashima —
Kovacs Krisztian

A Pragmatic Study of Green Marketing Language impact in
Agri-food packaging: An Integrative Marketing Business Model

The increasing environmental concerns have shaped the promoting
strategies by incorporating the green marketing. The main communi-
cation tool used by agri-food companies are the packages, were some-
times an exaggerated language is used, and often and a higher price
for the consumers. Despite this, incorporating business strategies not
only aligns with ethical practices but also increases market competi-
tiveness. As such, our study analysis how agri-food companies are
selling their product to consumer by using green marketing. The data
comes from the food sold by the main retail shops in Hungary. The
methodology used is the thematic analysis and corporate sustainable
responsibility (CSR) framework. We analyzed the language used in
their packages such as words, their content and the context used by
using pragmatics. Moreover, a thorough synthesis of studies that ana-
lyze the green language in packages was conducted. We used R pro-
gramming for data analysis and vizualization. The findings show that
green marketing language is align in two aspects: the green packaging
and/ or bio (organic) products. In addition we provides an in depth
summary of words/ linguistic used, the dimension / context used,
SDGs goals it aligns. We propose an adaptable framework how agri-
food companies can ensure long-term profits and profitability by using
green marketing language in align with sustainability goals.

Keywords: green marketing, agri-food companies, linguistics, CSR,
packaging language, value chains
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Rahoui, Sarra

Framing Immigration: The Linguistic Strategies
of French Far-Right Politicians

This presentation examines how French far-right politicians, notably
Marine Le Pen and Eric Zemmour, politicize immigration through
strategic language use. By combining linguistics and political market-
ing, the study analyzes speeches, media, and campaign materials to
uncover key expressions and rhetorical strategies that stir fear and na-
tional identity concerns. These linguistic tools serve as political mar-
keting tactics, shaping public opinion and targeting voter segments.
The research offers insight into the manipulation of discourse in
French politics, illustrating how far-right narratives influence public
sentiment on immigration.

Keywords: immigration, France, politicization, linguistics, speech

45



Sélyom Réka

Z.61d promécio és figyelemfelkeltés:
termékleirasok nyelvi elemzése

Az eldadéas a z6ld kommunikéci6é és marketing nyelvhasznalatanak
elemzésével foglalkozik egy specialis teriiletet: internetes weboldalak
z06ld promocios ajandékainak termékleirdsait vizsgalva. Tudvalevo,
hogy a reklamnyelvben megjelend prototipikus hivdszavak, kifejezé-
sek, fordulatok segitik a figyelem felkeltését, és ilyen mddon hozzaja-
rulhatnak a termékek eladasahoz (Salanki, 2001; Solyom, 2013). A
kutatas hipotézisének értelmében ezeken az altalanos, a potencialis
megrendeldk figyelmét vonzo hivoszavakon (példak a korpuszbol:
trendi, {itds, tokéletes) kiviil megjelennek olyan, szemantikai szem-
pontbol témaspecifikus szavak és kifejezések is a kornyezettudatos
marketing (Nagy, 2023) jegyében, amelyek a zold promocios ajandé-
kok reklamozasaban figyelhetok meg, és felerdsitik a figyelemfelkeltd
hatast (példak a korpuszbol: kornyezettudatos, hulladékmentes, z6ld
fordulat). Az elemzés korpuszat olyan weboldalak vonatkoz6 termék-
leirasai adjak, amelyekre a témakorben a 2024 masodik felében lefut-
tatott Google-keresések a legtobb talalatot adtak (pl.: greenpromo.hu,
novagift.hu, spark.hu).

Kulcsszavak: kornyezettudatos marketing, promocios ajandék, rek-
lam, termékleiras, zold kommunikacio
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Szabo, Lilla Petronella — Varga, Déra Eszter — Horvath, Balazs

Campaign like a girl! The multimodal analysis of negative
personalization in Kamala Harris’ 2024 presidential campaign

Female and male candidates use different techniques in negative po-
litical campaigns to portray their opponent unfavorably (Coffé et al.
2023). Research has shown that with the rise of negative campaigning,
particularly negative personalization, individual political opponents
are attacked, rather than parties (Pruysers & Cross 2016). However,
the strategies employed by female politicians in the context of person-
alized politics remain underexplored. This study explores negative
personalization in Kamala Harris’ five campaign advertisements with
the combination of the examination of first- and third-person pronom-
inal references and visual content analysis. The results aim to shed
light on how the Harris campaign employed language and imagery in
the context of negative personalization.

Keywords: negative personalization, political personalization, presi-
dential campaign, personal pronouns, multimodal analysis
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Szoke Viktoria — Kovacs Laszlo

Helyi, regionalis, hazai: nyelv(észet)i vizsgalatok
a zold marketing kontextusaban

A helyi, illetve regionalis élelmiszerek egyre nagyobb szerepet kapnak
az élelmiszerekkel kapcsolatos marketingkommunikacioban. Magyar-
orszagon helyi, termel6i piacok mellett szupermarketek kommunika-
cidjaba is fokuszba keriilnek a regionalis élelmiszerek (pl. Régio kin-
csei). Ez a trend még erdsebben figyelhetd meg Ausztridban: pl. Ein
Gutes Stiick Heimat bio-sajatmarkas termékek (Lidl) vagy a Da
komm* ich her — Frisches aus der Region (Billa) vagy Liebensmittel —
regionale Produkte aus Osterreich (Hofer).

Mit értiink azonban helyi, illetve regionalis élelmiszeren Magyarorsza-
gon? Mennyire mutathaté ki a hatar torzito hatasa a hatarmenti régiok-
ban? Az eldadas egy 2024 6szén végzett empirikus pilotkutatas ered-
ményei alapjan jarja koriil a helyi és regionalis élelmiszerekkel kapcso-
latos fogyasztoi elvarasokat. Az eredmények alapjan javaslatokat fo-
galmazunk meg arra vonatkozoan, milyen nyelvi eszk6zok hasznalta
lehet javasolt helyi, illetve regionalis élelmiszerek reklamozasa esetén.

Kulcsszavak: helyi élelmiszer, regionalis élelmiszer, marketing, asz-
szociaciok
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Varga Dora Eszter

Az élet harc? — Kulturalis metaforak mint a meggy6zés eszkozei
Magyar Péter politikai marketingkommunikacidojaban

A kulturalis metafordk kulturalisan kodolt, kiemelkedd fontossagu
konceptualizaciok, amelyek egy adott kdzosséget jellemeznek (Yu,
2017). Kovecses (2005) és Benzses és mtsai. (2024) szerint az ELET
HARC/KUZDELEM metafora a magyar gondolkoddsban mélyen
gyokerezo, ¢élettel kapcsolatos konceptualizacion alapszik. A politikai
marketingkommunikacio gyakran épit e kulturalisan beagyazott meta-
forakra (Sharifian, 2015), hisz széles valasztoréteget kivan elérni. Ma-
gyar Péter politikus révid id0 alatt jelentds szavazotabort gylijtott, igy
e kutatas célja megvizsgalni, hogy milyen mértékben épitette valasz-
tasi kampanyat kulturdlis metaforakra, pontosabban az ELET
HARC/KUZDELEM kulturilis metaforara. Tartalomelemzéssel vizs-
galom a kampanyidészakban futd YouTube videohirdetéseit (N=13),
valamint szlogenjét és mottojat, amelyek a magyar torténelem viszon-
tagsagait felelevenitd versekre utalnak.

Kulcsszavak: kulturalis metafora, politikai marketingkommunikacio,
Magyar Péter
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Vass Regina Krisztina — Endrédy Orsolya

Az 6voda-iskola atmenet marketing megkozelitése
multikulturalis kdornyezetben

Ma Magyarorszagon egyre tobb gyermek taldlkozik mar 6voddban az
idegen nyelvekkel. Mindennek szdmos oka van. Egyik ok az, hogy a
sziilok feldl nagyszamu igény érkezik a szolgaltatok felé. Ezen szol-
galtatdk felismerve a piaci rést szamtalan 6vodai csoportot, délutani,
jatékos angol nyelvii foglalkozast inditottak az elmult évtizedben. Ez-
zel lehetéséget biztositanak a gyermekek szamara a korai életkorban
valo idegennyelv jatékos megismerésére. E jelenségnek marketing
szempontbdl is nagy létjogosultsdga van. Mi alapjan véalasztanak a
sziilok intézményt? Folytatjak-e a mar megkezdett angol nyelvii prog-
ramot az iskolaban is?

A sziilok nagy része ajanlas utjan valaszt intézményt, baratoktol kér-
nek segitséget a kérdést illetéen. (Torok, 2001)

A masik ok az, hogy a globalizaci6 hatasara nagy szamu kiilfoldi mun-
kavallalo érkezik hazankba. Ezen sziilok és gyermekeik gyakran tobb-
nyelviiek és nyitottak arra, hogy a gyermekiik angol nyelvet gyako-
rolja. A magyar nyelvet pedig, mint idegen nyelv elsajatitsa. Hazank-
ban nem csupan 6vodakban van lehetdsége a gyermekeknek a korai
nyelvelsajatitasra, hanem babysitter, magantanar, vagy akar mar jat-
szohazakban is. (Endrédy, 2016) igy olyan intézményekre van sziik-
ség, ahol az idegennyelveket beszéld gyermekek megfeleld és szak-
szer(l fejlesztése meg tud valosulni. Ezen feliil pedig a multikulturali-
tas szempontjabol még inkabb élesebbé valik dvoda-iskola atmenet
problémahelyzete. Ezen multikulturalis intézmények szdmos modon
igyekeznek felhivni magukra a sziilok figyelmét. Kutatdsunkban sze-
retnénk Gsszevetni a két célcsoportot (idegennyelvii sziilok, akik gyer-
mekeiket magyarul szeretnének tanitani és a magyar gyermekek, aki-
ket angolra szeretnének tanitani.)

Kulcsszavak: 6voda-iskola atmenet, multikulturalizmus, 6vodava-
lasztas, iskolavalasztas, intézményi kommunikacids stratégia
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Veres Istvan — Kovacs Stefan

Reklamok nyelve a jovében: MI és emberi kreativitas talalkozasa
a marketingkommunikaciéban

Tanulmanyunk célja a mesterséges intelligencia (MI) szerepének vizs-
galata a marketingkommunikacioban, kiilonds tekintettel a reklamkeé-
szités terliletére. Kutatasunk fokuszaban az MI altal tamogatott, vala-
mint a kizarolag humén kreativ szakemberek altal 1étrehozott rekla-
mok allnak. Az elemzés soran Osszehasonlitjuk az MI altal generalt
szovegeket és vizualis tartalmakat a hagyomanyos reklamiigynoksé-
gek altal eldallitott anyagokkal. Vizsgaljuk, hogy melyik tipusu rek-
lam nyeri el inkabb a fogyasztok tetszését, illetve elemezziik ezek fo-
gyasztoi elfogadottsagat és preferenciait. Eredményeink azt mutatjak,
hogy az MI képes versenyképes és hatékony reklamokat 1étrehozni,
noha bizonyos esetekben a human kreativitas elonyei is jelentkeznek.
A tanulmany 6sszegzésekor javaslatokat fogalmazunk meg a két meg-
kozelités kombinalasara, amely a reklamhatékonysag névelését szol-
galhatja.

Kulcsszavak: mesterséges intelligencia, marketingkommunikacio,
reklamhatékonysag, reklamszoveg, fogyasztoi preferencia
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Ziegler Zsolt — Velez-Ségor Zsuzsanna

Fenntarthat6sagi diskurzus és vallalati felelosség: A H&M CSR-
kommunikaciojanak diskurzusanalitikai vizsgalata

Ez az eldadds a H&M vallalati tarsadalmi feleldsségvallalasdhoz
(CSR) kapcsolodd kommunikacios stratégiait elemzi a diskurzusana-
lizis médszertananak felhasznalasaval, kiilonos tekintettel a fenntart-
hat6saggal és kornyezettudatossaggal kapcsolatos iizenetekre. A kuta-
tas célja, hogy megvizsgalja, a H&M hogyan alakitja és kozvetiti a
fenntarthatdsagi diskurzusat a magyar piacon 2021-ben és 2022-ben,
kiilonds figyelmet forditva a Conscious termékcsaladra és a vallalat
fenntarthatdsagi céljaira, melyeket a hivatalos weboldal és mas kom-
munikacids csatornak tiikroznek. Diskurzusanalizissel (lasd Fairclo-
ugh, 1995) értelmezziik, hogy a H&M milyen nyelvi és retorikai esz-
kozoket hasznal annak érdekében, hogy befolyasolja a fogyasztdi atti-
tiidoket, és hogy hogyan jelenik meg a fenntarthatosagi diskurzusban
a ,,Viseld, gondozd, hasznositsd 0jra” szlogen. A kutatas soran feltar-
juk, milyen mértékben talalhaté meg a vallalat kommunikéacidjaban a
»greenwashing” jelensége, vagyis a fenntarthatésag latszatanak kel-
tése anélkiil, hogy az valodi valtozast tiikrozne. Az elemzés kiillondsen
arra koncentral, hogy a H&M kommunikacioja milyen hatékonysag-
gal éri el a kiilonb6z6 generacids csoportokat, valamint, hogy milyen
szerepet jatszik a markahliség és a fogyasztoi szkepticizmus a fenn-
tarthatosagi lizenetek atvitelében.

Kulcsszavak: vallalati tarsadalmi feleldsségvallalas (CSR), fenntart-
hatosag, diskurzusanalizis, greenwashing
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Aashima Chhabra is currently a 4th year doctoral candidate in the In-
stitute of Applied Informatics and Logistics, Faculty of Economics
and Business, at University of Debrecen, Hungary. Her research is fo-
cused on digitized business processes in small medium enterprises and
also to understand the usage of ICT within these companies.

E-mail: aashviece(@gmail.com

Dr. Driussi, Paolo
Universita degli Studi di Udine

Paolo Driussi is Fellow Researcher at the Italian Universita degli Studi
di Udine. He teaches Hungarian Language and Textual Linguistics.
His main research fields are Language Teaching, Grammar (according
to functional approaches) and the Impact of Linguistic Form on the
Addressee

E-mail: paolo.driussi@uniud.it
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Dr. Endrédy Orsolya
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Pedagogiai és Pszichologiai Kar

Enrdédy Orsolya az ELTE Pedagogiai ¢és Pszichologiai Kar
Interkulturélis Pszicholdgia és Pedagdgia Intézet oktatdja és kutatoja.
Fo6 érdeklodési teriilete a gyermekkor-kutatas, beleértve az inkluziot,
a globalis oktatast, a fenntarthatosagra nevelést és az interkulturalis
pedagogiat. Vendégoktatdo a Chiang Mai Egyetemen Thaif6ldon és
szamos mas délkelet-azsiai egyetemen. Projektvezetdje Erasmus KA2
¢s ICM projekteknek: EXCIITE, STROLL, EdutainSTEM.

E-mail: endrody.orsolya@ppk.elte.hu

Prof. Dr. Hidasi Judit
Budapesti Gazdasagi Egyetem

Alkalmazott nyelvész, japanologus. A Budapesti Gazdasagi Egyetem
¢s az EMTE Sapientia Kolozsvari Kardnak professzor emeritaja.
Kutatasa és publikacidi a kommunikacid, a japan tanulmanyok és a
tarsadalmi nemi szerepek koré szervezddnek.

E-mail: hidasi.judit@uni-bge.hu

Dr. Hidvégi Zséfia
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Bolcsészettudomanyi Kar

Hidvégi Zso6fia az ELTE Japan Tanszékének tanarsegéde, a Tavol-
keleti Intézet szakmentora. 2023-ban ELTE Nyelvtudomanyi Doktori
nyelvek revitalizacids problémaibdl irta. Kutatasi fokuszai tobbek
kozott az altalanos nyelvi revitalizacié €s a japan tobbnyelviiség
(szociolingvisztika és nyelvészeti antropoldgiai szempontokbol).
E-mail: hidvegi.zsofia@btk.elte.hu
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Horvath Balazs
Budapesti Corvinus Egyetem

Horvath Balazs a Budapesti Corvinus Egyetem hallgatoja.
Kutatasanak fokuszaban a politikai kommunikaci6 és a nyelvészet 4ll,
ezen beliil kiemelt témai a politikai perszonalizacié, valamint a
kriziskommunikacio a kormanyzati felelosségvallalas szempontjabol.
E-mail: balazs.horvath2@stud.uni-corvinus.hu

Idogwu, Ijeoma Esther
Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem
Biologia Tudomanyi Doktori Iskola

Esther [jeoma is an agricultural researcher passionate about making
scientific research in agriculture relatable through storytelling. In
addition to her PhD research on molecular genetics of potatoes under
stress at Hungarian University of Agriculture and Life Sciences
(MATE), she specializes in agribusiness branding and
communications, helping businesses gain visibility on platforms like
LinkedIn.

E-mail: Idogwu.Esther.ljeoma@phd.uni-mate.hu

Dr. Illésné Dr. Kovacs Maria
Miskolci Egyetem

A Miskolci Egyetem Bolcsészet- és Tarsadalomtudomanyi Karanak
dékanja, egyetemi docens, nyelvész, a Magyar Nyelv- ¢&s
Irodalomtudomanyi Intézet oktatdja. Kutatasi teriiletei: leird és
alkalmazott nyelvészet, jogi és logisztikai szaknyelv, tarsadalmi és
kulturalis innovacio.

E-mail: maria.illesne.kovacs@uni-miskolc.hu

57



Dr. Istok Béla
Selye Janos Egyetem

SZMAT fiatal kutat6i dijas (2022) nyelvész. A komaromi Selye Janos
Egyetem Magyar Nyelv és Irodalom Tanszékének adjunktusa. A
Varioldgiai Kutatécsoport és a Nyelvi Tajkép Kutatocsoport tagja.
Monografiai: Internetes futballnyelvhasznalat (2018), Jazykova krajina
miest Komarno a Komarom (2022, tarsszerzok: Lérincz Gabor, Téth
Sandor Janos). F& kutatasi teriiletei: digitalis kommunikacio,
szoalkotastan, nyelvi humor, nyelvi tajkép, helyesiras-tanitas.

E-mail: istokv(@ujs.sk

Jakab Balint
Pannon Egyetem Nagykanizsa
Korforgasos Gazdasag Egyetemi Kézpont

Jakab Balint A Pannon Egyetem oktatoja. Jelenleg PhD képzést folytat
szintén a Pannon Egyetemen, a Gazdalkodas- és Szervezéstudomanyok
Doktori Iskola hallgatoja. Kutatasi teriilete elsésorban a szallodai
menedzsment, kiilonods tekintettel a szallodai mindsitérendszerek,
kivalosagi modellek miikodése, fejlesztése. Ezen kiviil jelenlegi kutatasi
témai kozott szerepel a turizmus, a fenntarthatésag, a korforgasos
gazdasag és a marketing.

E-mail: jakab.balint@pen.uni-pannon.hu

K. Szabé Aron
Budapesti Corvinus Egyetem

K. Szabd Aron a Budapesti Corvinus Egyetem Gazdalkodastudomanyi
Doktori Iskolajanak hallgatoja. Kutatési teriilete az online rekldmok és
az online térben valé meggy6zés. A Corvinus Doktori Onkorméanyzat
Feliigyelobizottsaganak  Elnoke. Oktatoként a Corvinuson tul
megfordult a Babes-Bolyai, MOME, TE egyetemeken. A civil életben
online marketing és kampanymenedzsment szolgaltatast nyujt KKV
vallalkozasoknak.

E-mail: aron.szabo@uni-corvinus.hu
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Dr. Kalafatics Zsuzsanna
Budapesti Gazdasagi Egyetem
Idegennyelvi Kézpont

A BGE Szaknyelvi Iroda féiskola docense, akinek a PhD-fokozat
megszerzése Ota (2001) rendszeresen jelennek meg mind irodalmi,
mind nyelvészeti targy publikacioi. Hairom — a kdzoktatasban €s a
felsboktatdsban hasznalt — orosz nyelvkdnyv tarsszerzéje, a
Posztmodernen innen ¢és til (2018) cimi, kortars orosz irodalommal
foglalkozé monografia szerzdje.

E-mail: Kalafatics.Zsuzsanna@uni-bge.hu

Dr. Karmacsi Zoltan
1. Rdkoczi Ferenc Karpataljai Magyar Féiskola
Eszterhazy Karoly Katolikus Egyetem

Kutatasi teriiletem a gyermekkori kétnyelviiség, a nyelvi tajkép
részteriiletei, kiilonos tekintettel a turizmus aspektusa, illetve a
szocioonomasztika. 2002-t61 a II. Rakdczi Ferenc Karpataljai Magyar
Foiskola docense, illetve 2023-t6l az Eszterhdazy Karoly Katolikus
Egyetem egyetemi adjunktusa vagyok.

E-mail: kozil526(@gmail.com

Kasianova, Alisa
Pannon Egyetem
Tobbnyelviisegi Nyelvtudomanyi Doktori Iskola

Alisa Kasianova is a doctoral candidate of the Multilingualism
Doctoral School at the University of Pannonia, Hungary, where she
received her Master’s degree in Applied Linguistics. Her main
research areas include intercultural communication, semiotics and
business communication.

E-mail: kasianova.alisa@gmail.com
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Dr. Kaszas Nikoletta
Pannon Egyetem Nagykanizsa
Korforgasos Gazdasag Egyetemi Kéozpont

A Pannon Egyetem Nagykanizsa — Korforgasos Gazdasag Egyetemi
Kozpont oktatdja. Kozgazdasz turizmus-vendéglatas szakon, és
okleveles kozgazdasz vezetés-szervezés szakon. Kutatasi teriilete
elsdsorban a projektmenedzsment, kiilonds tekintettel a palyazati
projektekre, valamint a fenntarthatdé projektmenedzsmentre. Ezen
kiviil kutatasi témai kozott kiemelten foglalkozik a fenntarthatd és
korforgasos turizmus kérdéseivel.

E-mail: kaszas.nikoletta@pen.uni-pannon.hu

Dr. Kegyes Erika
Szegedi Tudomdanyegyetem

F6 kutatasi teriiletem az alkalmazott nyelvészet, azon beliil is a
szociolingvisztika. Tobb kutatdsi projektben foglalkoztam a
markanevekkel, Gsszehasonlito szempontbol osztrak és magyar
markanevekkel, irtam tobb tanulmanyt a gyogyszernevekrdl és
jelenleg a markanevek kultarakozvetitd szerepét vizsgalom
kontrasztiv szempontok mentén.

E-mail: kegyesne.szekeres.erika@szte.hu

Kelemen Fanni
Budapesti Corvinus Egyetem

Kelemen Fanni 2020-ban végzett a Budapesti Corvinus Egyetem
Kommunikacio- és médiatudomany mesterszakan. Az egyetem
elvégzését kovetden a telekommunikécios szektorban szerzett
gyakorlatot a marketingkommunikécio6 teriiletén. Emelett kezdte meg
doktori tanulmanyait 2023 szeptemberében, kutatasa fokuszaban a
tarsadalmi és kornyezeti fenntarthatosagi kommunikacio all.

E-mail: kelemen.fanni.rachel@gmail.com
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Dr. Kovacs Krisztian
Debreceni Egyetem
Gazdasagtudomanyi Kar

Krisztian Kovacs has been engaged in the domestic and international
analysis of the agricultural sector for several years at the Faculty of Eco-
nomics of the University of Debrecen. In recent years, significant eco-
nomic changes have affected the domestic agricultural and food sector.
The issue of efficiency has been particularly highlighted. Understanding
these processes could be key to successful future management.
E-mail: kovacs.krisztian@econ.unideb.hu

Dr. Kovacs Laszlé
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudomanyi Kar

Az Eotvos Lorand Tudomanyegyetem Uzleti Kommunikacio és
Marketing Tanszékének tanszékvezetdje. Elsddleges kutatasi teriilete
a marketing és nyelvészet metszéspontja: a marketingnyelvészet, a
markazas, a markak nevei, azok kognitiv reprezentacidja és a
markaasszociaciok. Marketing és nyelvészet témaban két monografia
szerzOje: Marka és markanév (Tinta) valamint Nyelvi kommunikacié
a marketingben. Marketingnyelvészet (Akadémiai) cimmel.

E-mail: kovacs.laszlo@sek.elte.hu

Dr. Kovacs Stefan
Budapesti Miiszaki és Gazdasdgtudomanyi Egyetem
Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar

A BME-GTK Menedzsment ¢és Vallalkozasgazdasagtan Tanszék
adjunktusa. Oktatasi tevékenységei kozé tartozik a marketing-
kommunikacid, a marketingkutatas, a marketingmenedzsment és a
szolgaltatasmarketing. Kutatdsai az innovacids klaszterekben
megvalosul6 egylittmiikddésekre fokuszalnak, valamint a piackutatés
gyakorlatat érint6 kérdésekre.

E-mail: kovacs.stefan@gtk.bme.hu
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Dr. Kriston Renata
Miskolci Egyetem

2010 ota dolgozom a Miskolci Egyetemen, jelenleg tudomanyos-
nemzetkdzi dékanhelyettes ¢és intézetigazgaté egyetemi docens
vagyok. Oraad6 oktatoként tanitottam Ausztriaban a Bécsi Egyetemen
¢s az Innsbrucki Egyetemen, Osztondijas voltam Regensburgban,
Magdeburgban és Wiirzburgban. Fébb kutatasi teriileteim kozé
tartozik a lexikologia és lexikografia, valamint a szaknyelvkutatas
(turizmus, logisztika).

E-mail: renata kriston@uni-miskolc.hu

Dr. Laihonen, Petteri
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
University of Jyvdiskyld

Petteri Laihonen a finnorszagi Jyviskyldi Egyetem Alkalmazott
Nyelvtudomanyi Kdézpontjanak habilitalt egyetemi docense és az
ELTE Magyar Nyelvtorténeti, Szociolingvisztikai, Dialektologiai
Tanszék  vendégkutatoja (MTA  Vendégkutatdéi  Program
tamogatasaval). Laihonen szamos nyelvi tajképpel kapcsolatos
projektet valositott meg a romaniai, szlovékiai és ukrajnai magyarok
korében.

E-mail: petteri.laihonen@jyu.fi

Lazar Leila Maria
Nemzeti Kozszolgalati Egyetem

Lazar Leila Maria vagyok, jelenleg a Nemzeti Kozszolgalati Egyetem,
Kozigazgatas-tudomanyi Doktori Iskola masodéves doktorandusza
vagyok. Nemzetkozi kapcsolatokbol alap és mester diplomaztam,
esélyegyenlOségi és biztonsagi specializacioval, az egri Eszterhazy
Karoly Féiskolan és a Nemzeti K6zszolgalati Egyetemen. F6 kutatési
tertiletem a NATO kommunikécioja, illetve marketing tevékenysége.
E-mail: lazar.leila@gmail.com
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Dr. Lérincz Gabor
Selye Janos Egyetem

A Selye Janos Egyetem Magyar Nyelv és Irodalom Tanszékének
adjunktusa, a tanszék mellett miik6d6 Varioldgiai Kutatocsoport tagja,
koteteinek szerkesztdje. 2021-t6] a Gramma Nyelvi Iroda és a Termini
Kutatohaldzat kiilsé munkatarsa. Kutatasi teriiletei: jelentéstan, nyelvi
variativités, kontaktologia, nyelvi tajkép.

E-mail: lorinczg@ujs.sk

Dr. Marku Anita
Eszterhazy Karoly Katolikus Egyetem
Magyar Nyelvészeti Tanszék

Kutatasi teriiletem: a két- és tobbnyelviiség szociolingvisztikai és
pszicholingvisztikai aspektusbol, ¢és az internetes nyelvészet
részteriiletei. 2001-t6l a II. Rakoczi Ferenc Karpataljai Magyar
Fdiskola Hodinka Antal Nyelvészeti Kutatokdzpontjanak oktato-
kutatoja, 2022 Oszétdl pedig az Eszterhazy Katolikus Egyetem
egyetemi docense vagyok.

E-mail: marku.anita@uni-eszterhazy.hu

Dr. Nagy-Béni Alexandra
Budapesti Corvinus Egyetem

Nagy-Béni  Alexandra a  Budapesti Corvinus  Egyetem
Kommunikécio- és Médiatudomanyi Tanszékének adjunktusa. Fo
kutatasi  terlilete = az  er6szak  vizualis  reprezentacidja
médiadiskurzusban és a kognitiv nyelvészeti eszkdzok alkalmazasa
médiakutatasban.

E-mail: alexandra.beni@uni-corvinus.hu
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Nemesi Zsoéfia
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem

Zso6fia Nemesi is a doctoral student at E6tvos Lorand University
(ELTE) in Budapest, Hungary. Her research focuses on
translanguaging, multilingualism, linguistic identity and language
play in transcultural media fandoms. She uses interdisciplinary
methods to examine patterns of media consumption, audience
participation and content creation.

E-mail: nemesi.zsofia@gmail.com

Dr. Németh Kornél
Pannon Egyetem Nagykanizsa
Koforgasos Gazdasag Egyetemi Kozpont

Szakmai érdeklddésének és kutatasainak fokuszaban a fenntarthatosag
széles korti értelmezése, a korforgasos gazdasag, az 6koinnovacio all,
kiilonds tekintettel a vidéki régidkra, varosokra, a kisebb telepiilések
szerepére, napjaink kihivasaira adott valaszokra Osszpontositva.
Tanulmanyaiban feltarja a tarsadalmi, gazdasagi és kornyezeti
tényezok komplex kapcsolatat, szem elott tartva a helyi érdekeket és
értékeket.

E-mail: nemeth.kornel@pen.uni-pannon.hu

Ogutu, Hellen )
Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem
Gazdasag- és Regiondlis Tudomanyi Doktori Iskola

Hellen Ogutu is a researcher and academic with expertise in
knowledge management, sustainable tourism, and business
competitiveness. Her work centers on how the strategic management
of knowledge resources enhances the competitive edge of tourism
businesses and enterprises. Hellen collaborates internationally on
projects that explore the intersection of sustainability and strategic
resource management in tourism.

E-mail: hellenogutu@gmail.com
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Othieno, Abraham Ngondo
Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem
Gazdasag- és Regionalis Tudomanyi Doktori Iskola

Abraham Ngondo Othieno is a PhD Candidate at the Hungarian
University of Agriculture and Life Sciences, specializing in agro-
processing and its impact on smallholder farmers especially in Sub-
Saharan Africa. With a solid foundation in economics and
agribusiness, Abraham has gained extensive experience in business
and market analytics, particularly in the fast-moving consumer goods
sector. Abraham is passionate about working with smallholder
farmers, especially youths and women in the peanut value chain.
E-mail: abramieno@gmail.com

Dr. Papp-Viary Arpad Ferenc
Budapesti Gazdasagi Egyetem

Papp-Vary Arpad habilitalt egyetemi docens a Budapesti Gazdasagi
Egyetemen, ahol egyben a marketing mesterszak vezet6je is. Emellett
a Soproni Egyetem Kozgazdasagtudomanyi Doktori Iskolajanak
Marketing és Turizmus Programjat vezeti, valamint a kecskeméti
Neumann Janos Egyetem Gazdasagfoldrajzi és Varosmarketing
Kozpontjanak senior kutatdgja. A Magyar Marketing Szovetség
alelnoke és a European Marketing Confederation elndkségi tagja.
E-mail: papp-vary.arpad@uni-bge.hu

Pat6 Balint Gabor
Pannon Egyetem

Pat6 Balint Gabor, a Pannon Egyetem, Humantudomanyi Kar, angol
nyelv és kultira tandra — drdma és szinhaz ismeret tanar szakos
hallgatdja. Sportedzé tenisz szakagban, valamint 10 éven keresztiil a
Veszprémi Petéfi Szinhdz gyermekszinésze, szamos fOszerep ¢és
szerep megformaléja. Erdekldési és kutatési teriilete a kétnyelviiség
kompetenciavizsgalata, a nemzetiségi nyelvoktatas és a gamifikacio.
E-mail: patobalint1000@gmail.com
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Dr. Péter Erzsébet
Pannon Egyetem Nagykanizsa
Korforgasos Gazdasag Egyetemi Kéozpont

Szakmai érdeklddésének és kutatdsainak fokuszaban a vallalkozasok
kihivasai ¢és a fogyasztoi szokasok feltérképezése all. A
fenntarthatosag széles kori értelmezése mellett vizsgalja a
korforgéasos gazdasag szerepét a mindennapokban, szem el6tt tartva a
helyi érdekeket és értékeket.

E-mail: peter.erzsebet@pen.uni-pannon.hu

Dr. Pélcz Adam
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Tanito- és Ovokepzo Kar

Polcz Adém nyelvész, az ELTE Tanito- és Ovoképzé Kar
tanszékvezetd egyetemi docense. Tobb nyelvi és irodalmi
ismeretterjesztd misor szakértdje, miisorvezetdje, a Magyar Nyelvor
c. folyoirat egyik szerkeszt6je. Kutatasi teriilete a klasszikus és
modern retorika alkalmazhatosaga, a retorikaclmélet hatasa a nyelvre
¢s a (kritikai) gondolkodasra.

E-mail: polcz.adam@tok.elte.hu

Qorri, Dejsi
Debreceni Egyetem
Gazdalkodas- és Szervezéstudomanyok Doktori Iskola

Dejsi Qorri is an industrial researcher in Logistics and Supply Chain
Management, currently pursuing studies at Doctoral School of
Business and Management, the University of Debrecen. She has a
strong background in informatics and business management, and she
focuses on integrating technology and data-driven strategies to
optimize supply chain operations. Her work aims to enhance
efficiency and innovation within national and global logistics systems.
E-mail: dejsi.qorri@econ.unideb.hu
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Rahoui, Sarra
Szegedi Tudomdanyegyetem
Allam- és Jogtudomanyi Kar

I am a fourth-year PhD candidate specializing in law and political
science, with a focus on immigration studies. Their research explores
the politicization of immigration policies and analyzes the linguistic
strategies employed by politicians in their speeches. Through this
work, they aim to shed light on the interplay between language, policy,
and public perception in the context of immigration.

E-mail: rahoui.sarra@yahoo.com

Dr. Sélyom Réka
Karoli Gaspar Reformatus Egyetem
Bélcsészettudomanyi Kar

Solyom Réka a Karoli Gaspar Reformatus Egyetem BTK Magyar
Nyelvtudomanyi Tanszékének habilitalt egyetemi docense. Kutatasai
elsésorban szemantikai, stilisztikai, kommunikaciés és retorikai
teriileteket érintenek. Kiemelten foglalkozott a neologizmusok
szemantikajaval, szaknyelvi szemantikai kérdésekkel, valamint a slam
poetry stilusaval.

E-mail: solyom.reka@kre.hu

Dr. Szab6 Lilla Petronella
Budapesti Corvinus Egyetem

Lilla Petronella Szabo is an Assistant Professor at Corvinus University
of Budapest. Her main fields of research are cognitive linguistics and
political communication.

E-mail: lilla.szabo@uni-corvinus.hu
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Dr. Szigetvary Néra
Budapesti Gazdasagi Egyetem
Idegennyelvi Kézpont

A Budapesti Gazdasagi Egyetem Idegennyelvi Ko&zpontjanak
Kiilkereskedelmi Kardn miikddé Szaknyelvi Irodajaban adjunktus.
Francia gazdasagi nyelvet és Magyar, mint idegen nyelvet oktat.
Kutatasi teriilete a gazdasagi terminologia és az Osszehasonlitd
mondattan.

E-mail: szigetvary.nora@uni-bge.hu

Dr. Széke Viktéria
Eotvos Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudomanyi Kar

Kozgazdasz és geografus. Korabban a versenyszféraban dolgozott
(bankszektor, mezdgazdasag), jelenleg az Eotvos Lorand
Tudomanyegyetem, Savaria Gazdalkodastudomanyi Tanszékének
adjunktusa. Kutatasaiban a telepiilések kozotti kapesolatrendszereket,
a telephelyvalasztas kérdéseit vizsgalja, illetve a fenntarhatosag
gazdasagi kérdéseivel foglalkozik.

E-mail: szoke.viktoria@sek.elte.hu

Dr. Téth Sandor Janos
Comenius Egyetem

2007-ben doktoralt nyelvtudomanybol a Pozsonyi Comenius
Egyetemen, majd 2021-ben habilitalt a Pécsi Tudomanyegyetemen
neveléstudomanybdl. Kutatasi teriiletei a nyelvi kapcsolatokhoz
kotddnek:  lexikalis  germanizmusok a szlovak nyelvben,
magyarorszagi szlovakok nyelvhasznalata, szlovakiai nyelvi tajkép,
szlovak-magyar 6sszehasonlitd morfoszintaxis.

E-mail: sandor.janos.toth@uniba.sk
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Dr. Valvason, Elena
“Umberto Eco” High School of Alessandria

Valvason Elena holds a PhD in Linguistics from the Universities of
Pavia and Bergamo and she currently works as an EFL teacher at
“Umberto Eco” High School in Alessandria. She is mainly interested
in Semantics and Discourse, which she usually analyses with a corpus-
assisted approach.

E-mail: elenavalvason@gmail.com

Varga Dora Eszter
Budapesti Corvinus Egyetem
Kommunikaciotudomdany Doktori Program

Varga Dora Eszter a  Budapesti Corvinus Egyetem
Kommunikaciotudomany Doktori Programjanak hallgatdja. F6
kutatési teriilete a politikusok vizualis onreprezentacioja, valamint a
politikai marketingkommunikécioban hasznalt kulturalis metaforak.
E-mail: dora.varga2(@stud.uni-corvinus.hu

Vass Regina Krisztina
Eszterhazy Karoly Katolikus Egyetem

Vass Regina Krisztina vagyok az Eszterhazy Karoly Katolikus
Egyetem Neveléstudomanyi doktorandusz hallgatdja. Kutatasi témam
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A kotet a 2024. november 7-8-4n Szombathelyen, az
E6tvos Lorand Tudomanyegyetem Tarsadalomtudomanyi Ka-
ran megrendezett Marketingnyelvészet nemzetkdzi tudoma-
nyos konferencia eldadédsainak absztraktjat tartalmazza.

This volume presents the abstracts of the papers accep-
ted for the international conference on Marketing
Linguistics. The conference is held at the Faculty of Social
Sciences at Eotvos Lorand University in Szombathely, Hun-
gary, on November 7-8, 2024.




