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Uzleti vallalkozasok gazdasagi atvilagitasa

A témakor egyrészt magaban foglalja azon input- és output mutatdk Osszegydjtését,
amelyek sziikségesek a mélyebb elemz6 munka elkészitéséhez. Masrészt olyan raforditas-
hatékonysagi mutatok képzését jelenti, amelyek alkalmasak a relevans dontések
meghozataldhoz (portfdlidelemzés fedezeti hozzajarulas segitségével,

tobbmetszéspontos fedezeti szamitds).

Megtériilési kovetelmény érvényesitése a beruhazasgazdasagossagi szamitasokban

A t6ke intertempordlis hozamanak figyelembevétele a mai gazdasagi viszonyok kozott
elengedhetetlen. Egy megfeleléen komponalt kalkuldlt nyereségigény alapvetéen
meghatdrozza a dinamikus szemléletl beruhdzadsgazdasagossagi szamitasok eredményét,
melyek a relevans dontések meghozatalat teszik lehet6vé a cégek innovacids lépéseinek

megtételénél.

DR. JUHASZ ZITA

1.

Induld vagy mar meglévé civil szervezet szervezet- és kdrnyezetelemzése, mikodésének
javitdsdra irdnyuld vizsgdlat, kutatds elvégzése. Stratégiai szintl tervdokumentumok
elkészitése, marketing -, menedzsment- adomanygylijtési és 6nkéntes toborzasi tery,

finanszirozasi terv.

Kis- ill. kdzepes vallalkozas kozéptavu pénzigyi tervének elkészitése, kornyezet és piacok
vizsgalata, adekvat tervezési modell kialakitasa, a terv tesztelése, igazitasa, felsGvezetdi

vagy tulajdonosi fékuszu prezentacid elkészitése.

DR. HOLLOSY ZSOLT

Agrartermékek kereskedelmének értékelése



DR. KOVACS LASZLO

Markamenedzsment

A projektfeladat soran elsé |épésben l|étez6 - helyi, orszagos és nemzetkdzi - markak

menedzsmentjét elemezziik, majd a markamenedzsment megismert eszkoztarat felhasznalva

egy sajat markat alakitunk ki. Ennek soran megtervezzik a markat, a mogotte allé terméket

és/vagy szolgaltatast, elemezzik a piaci bevezetés, valamint a marka menedzsmentjének

gyakorlati lehetGségeit.

SZEKELY KLARA

1.

DR.

Kutatdsmodszertan targyhoz kothet6en: egy szabadon valasztott témaju

marketingkutatas.

Uzleti kommunikacié targyhoz koéthetSen: egy adott vdllalat totalis kommunikacios

rendszerének elemzése adott id6szak alatt.

ZIEGLER ZSOLT

Kognitiv disszonancia az attitlidok megvaltoztatasara: egy részben online marketing
kutatas

A projektmunka célja, hogy a hallgatd alkalmazza a kognitiv disszonancia pszicholdgiai
jelenségét a hallgatd altal valasztott fokuszcsoport attitlidjeinek a megvaltoztatasara.
(Példaul: husfogyasztds vs. vegetarianizmus, taplalékkiegészit6 szeretek fogyasztasa vs.
nem fogyasztasa, dohanyzas vs. nem dohanyzds.) A vélasztott attitlid kognitiv és konnativ
dimenzidja gazdasagi reprezentacioval is kell birjon.

A hallgaté els6 lépésként (i) elmélyed a disszonancia jelenséget leird legrecensebb
irodalomban. Ezt kévetSen a hallgato (ii) Iétrehoz egy fokusz csoportot, majd (iii) felméri
a csoport vizsgalt attit(idjét. Majd az irodalom ismeretében és a valasztott attit(id
természetével 6sszhangban online és prezentaciés marketing tervet (iv) készit. A hallgato
a valasztott attitlid intenzitasat és iranyat megvaltoztatd prezentdciot (v) készit a kognitiv
disszonancia elméletét felhasznalva, melyet (vi) el6ad a fdékuszcsoportnak. Ezutan

kovetkezik az inkubacids szakasz, melyben a hallgato online platformon a kialakitott vagy



manipulalt attitlidnek megfelel6 befolyadsolasi aktusokat (vii) hajt végre kognitiv
disszonancia elméletét felhasznalva és az ezekre adott reakcidkat (viii) monitorozza. Végil
(ez a kezdeti attitlid felmérést kovet6 bé egy hdnappal torténik) (ix) felméri ujra a
fokuszcsoport attitlidjét ugyanazzal a teszttel, mint (iii) esetében. Utolso |épésként (x)
levonja a kutatas konzekvenciait.

Kulcsszavak: online marketing, kognitiv pszicholégia, kognitiv disszonancia, attit(id

valtoztatas

Konzekvens haszndlata egy heurisztikanak egy adott dontési helyzet tekintetben:
pozitiv kifizetéssel jar-e ha tartjuk magunkat el6re rogzitett dontési szabalyainkhoz?

A projektmunka célja, hogy a hallgaté felmérje egy a hallgatd altal létrehozott
fokuszcsoport heurisztikus és szisztematikus dontéshozatalat és megvizsgdlja adhat-e
olyan dontéselGkészitési eszkozoket, melyek heurisztikus jellegiik ellenére pozitiv
hasznossagot eredményeznek. (Példdul: ruhdzati termékek vdsarlasa, élelmiszerek
vasarlasa, dohany termékek vasarlasa, tech. eszk6zok vdsarlasa.)

A hallgatd els6é |épésként (i) elmélyed a korlatozott racionalitdas jelenséget leird
legrecensebb irodalomban. Ezt kovet6en a hallgato (ii) Iétrehoz egy fokusz csoportot,
majd (iii) felméri a csoport egy bizonyos gazdasagi tipusu dontéshozasi stratégiait. A
csoport tagjai Onbevalldsos teszt segitségével (iv) nyilatkoznak a vdlasztott dontési
helyzetb6l kovetkezS koltségekrél. Majd az irodalom ismeretében és a csoport
dontéshozasi stratégiaira valé tekintettel a hallgaté (v) bemutat a csoportnak 3-5 dontési
heurisztikat, melyet a csoport tagjainak konzekvensen haszndlniuk kell minden megfelel6
helyzetben a kovetkezd b6 egy hdnapban. Ezutan kovetkezik a fokusz csoport igyekszik
dontéseikor a kapott heurisztikakat (vi) hasznalni, melyet idealis esetben (vii) napldz is.
Végil (ez a kezdeti felmérést kovetd b6 egy honappal) a hallgatd (viii) 6sszegzi a kapott
benyomasokat és (ix) felméri dontési helyzetekbdl szarmazd koltségeket. Utolsd
lépésként (x) levonja a megfelelé konzekvencidkat, hogy a csoport pozitiv hasznossagot
nyert-e a konzekvens heurisztika haszndlattal egy adott dontési helyzet tekintetben.
Kulcsszavak: dontés elmélet, korlatozott racionalitds, szisztematikus és heurisztikus

dontéshozatal, hasznossag



