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ELOSZO

2022-ben az E6tvos Lordnd Tudomanyegyetem Tarsadalomtu-
domanyi Karanak Uzleti Kommunikacio és Marketing Tanszéke sike-
resen palyéazott az Emberi Er6forras Tamogataskezel6 altal a Nemzeti
Tehetség Program keretében Kiirt innovacios palyazatra. A nyertes pa-
lyazat cime:

Marketing going green

A fenntarthat6sag kontextusai és a fenntarthatosaggal Gsszefliggd
szemléletformalas lehetdségei a zold marketing kontextusaban

A palyazat kidolgozoja és a projekt gazdaja Kovacs LaszI6, az
ELTE Tarsadalomtudomanyi Kar Uzleti Kommunikaci6 és Marketing
Tanszék tanszékvezet6 egyetemi docense. Egy projekt azonban sosem
lehet egyszemélyes: a projekt megvaldsitasaban és szervezésében Szé-
kely Klara, Sz6ke Viktoria és Ziegler Zsolt, a Marka- és marketingkom-
munikacios kutatdcsoport tagjai, a ELTE Tarsadalomtudomanyi Kar
Kdzgazdasagtudomanyi Intézet oktatoi miikodtek kozre.

A projekt célja, hogy az ELTE Tarsadalomtudomanyi Karén
Szombathelyen tanul6 kdzgazdasz hallgatok egy kivalasztott csoportja-
val megismertesse a fenntarthatosag és a fenntarthato fejlodés egyes kon-
textusait. A kontextusok egyrészt tag, természeti-tarsadalmi dsszefliggé-
seket jelentenek, masrészt a gazdasag sziikebb teriiletén mutatjak be a
zoldiilés és a zoldités lehetoségeit a zold termékektdl a fenntarthatosag
kommunikalasan keresztiil a vallalatok tarsadalmi feleldsségvallalasaig.

A cél a projektben részt vevd hallgatok fenntarthatd gazdasag,
illetve a z6ld megoldésok iranti érzékenyitése, valamint a hallgatokon
és produktumaikon keresztil a szélesebb nyilvanossag megismertetése
egyes dsszefliggésekkel.
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Jelen kotet a projekt eredmeényeit és tanulsagait mutatja be és fog-
lalja Gssze, leirva a projekt eseményeit és résztvevoit, megfogalmazva
a tanulsagokat és prezentalva a hallgatok altal a projekt eredményeként
elkészitett feladatokat. A kotet tehat egy 6sszegzés: amellett, hogy be-
mutatjuk a projekt kérilményeit, a projekt soran végzett tevékenysége-
ket és azok eredményeit, reflektal is a projekt tevékenységeire.

Ez uton mondunk koszdnetet mindazoknak, akik hozzajarultak a
palyazat és a projekt sikeréhez: mindazon oktatdknak, kutatoknak és
gyakorlati szakembereknek, akik tudasukat és tapasztalataikat meg-
osztva hozzéasegitették a hallgatokat ahhoz, hogy jobban megértsék a
fenntarthat6sag tarsadalmi és gazdasagi 6sszefuiggéseit, illetve a z6ld
gondolkodas gazdasagra és tarsadalomra gyakorolt hatasat és akik
olyan elméleti és gyakorlati ismereteket adtak a projektben részt vevé
hallgatok kezébe, amelyek segithetnek abban, hogy a hallgatok hozza-
jaruljanak a gazdasag z6lditéséhez. Ezen résztvevOk névsora és az alta-
luk tartott eldadasok témai a kotetben olvashatok.

Kilon kdszonetlinket fejezziik ki azoknak is, akik a projekt za-
vartalan mitkodését a hattérb6l tamogattak: Széke Viktorianak, aki a
projekt adminisztrativ feladatait végezte, Antal Tibornak, aki a kar pa-
lyazati referenseként dolgozott a palyazat sikeréért és végul, de nem
utolsd sorban Frank Edinanak és Béres Evéanak, akik a palyazat pénz-
ligyi lebonyolitasat segitették.

A legnagyobb kdszonet azonban a projekt tamogatojat illeti: a
projektet a Nemzeti Tehetség Program tamogatasa tette lehetévé. A ko-
tet megjelenését Nemzeti Tehetség Program tamogatta.

A kotet az Emberi Erdforras Tamogataskezel6 altal kiirt ,,Inno-
vativ tanulasi kornyezet kialakitasa és komplex tehetségsegitd progra-
mok megvalositdsa” palyazati felhivasra érkezett nyertes palyazat ta-
mogatésabol valosult meg. A nyertes palyazat cime ,, Marketing going
green. A fenntarthatésag kontextusai és a fenntarthat6saggal 0ssze-
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fiiggd szemléletformalds lehetdségei a zold marketing kontextusdaban”,
a projekt azonositoja: NTP-INNOV-22-0036.

Szombathely, 2023. janius

Dr. Kovécs LaszI6
projektvezeto



A MARKETING GOING GREEN PROJEKT HATTERE

KovAcCs LASzLO

A Fold erdéforrasainak egyre nagyobb mértékii felélése alapjaiban
valtoztatja meg életlinket. 2023 majusaban nagy valoszintiséggel mar
kozhelynek szamit azt mondani, hogy kdrnyezetszennyezés és a klima-
valtozas hatésai érintenek benniinket: mindnyajan érezziik példaul azo-
kat a hatasokat, amelyek az évszaknak nem megfeleld, vagy sok esetben
sz€ls0séges idGjarast okoznak.

Az éghajlatvaltozas, illetve annak hatasaival kapcsolatos gondolko-
das a gazdasagban is megkerulhetetlen: nincs olyan gazdasagi tertlet, ame-
lyet ne befolyasolna vagy kdzvetlendil, vagy kézvetve a klimavaltozas.

A hatés lehet kdzvetlen és alapvetd, mint példaul a mezégazda-
sag esetében, ahol az eredmény a terméshozamok csokkenése vagy ép-
pen az 6sszes termény elvesztése lehet.

A hatas azonban lehet attételes is: a kdrnyezettudatos és a fenn-
tarthatdsagot szem el6tt tartd fogyasztok nem hajlandoak olyan lakbe-
rendezési targyakat vasarolni, amelyek nem (jrahasznositott és Ujra-
hasznosithat6 anyagokbdl késziilnek.

A fenntarthat6sagi kérdések tarsadalmi és a gazdasagi kihivasai
azonban jelenleg csak nagyon kevés esetben keriilnek be interdiszcipli-
naris modon, intenziven a jové gazdasagi szakembereit kineveld kép-
zések anyagaiba.

A 2022 tavaszan megtervezett projekt pontosan ezt a hianyzé
lancszemet kivanta létrehozni: interdiszciplinaris latdsmodon keresztdil
szerette volna a jové gazdasagi szakembereit felkésziteni a gazdasag
z0ldebbé valasanak lehetoségeire és feladataira.

A megpalyazott projekt célja, hogy Szombathelyen, az ELTE
T4TK szombathelyi képzéseiben tanuld, kivalasztott kozgazdasz hallga-
tokkal megismertesse a fenntarthatosag €s a fenntarthat6 fejlodés egyes
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kontextusait, majd ramutasson, hogyan befolyasoljak ezek a megfonto-
lasok vallalkozasok mitkodését ¢s marketingtevékenységét a zold termé-
kektol a fenntarthatosag kommunikalasan keresztiil a vallalatok tarsa-
dalmi felel6sségvallalasaig. A kontextusok kozott kiemelt szerepet kap-
nak azok a tevékenységek, amelyek — akar marketingkommunikacios
eszkdzokkel — a fogyasztok zold gondolkodasat befolyasoljak.

A projekt megkozelitése kifejezetten interdiszciplinaris: az el6-
adasok a fenntarthat6 gondolkodést nem egy sziik teriileten érintik, ha-
nem Kitérnek annak multidiszciplinaris 6sszefliggéseire is. A felkért ok-
tatok és szakemberek esetében ezért tudatosan torekedtiink arra, hogy
adott szaktertlet szakemberét szélitsuk meg, illetve hogy olyan kontex-
tusokban kérjiik fel az eldadokat, amelyek a lehetd legszélesebb bete-
kintést nyujtjak a z6ldiilé gazdaség vilagaba. Fontosnak tartottuk azt is,
hogy az elméleti ismeretek mellett gyakorlati tapasztalatokat is gyijt-
hessenek a projektben résztvevo hallgatok az el6adok altal bemutatott
j6 gyakorlatok megismerésével

Igy az eléadasok egy része a fenntarthatosag tag kontextusat tar-
gyaljak, a globalis vilag problémaitdl a természettudomanyi (biolégiai,
Okoldgiai, geogréafiai) 0sszefliggéseken és hatdsokon keresztil a tarsa-
dalmi kdvetkezményekig (pl. élelmiszerbiztonsag). A hallgatok igy
nem csak a fenntarthatdsag sziik, gazdasagi kontextusaba kapnak bete-
kintést, hanem komplex, ok okozati 6sszefliggéseket lathatnak. Az el6-
adasok masik része mar a gazdasagon belil, de ott is komplexen, tébb
aldiszciplina keretrendszerébe agyazva targyalja a fenntarthatosag kér-
dését, a gazdasag szamos teriletét érintve tdébben kdzott a marketing, a
markaépités, a humaner6forras-menedzsment és a turizmus kontextusa-
ban. Olyan szakemberek bevonasat is terveztik, akik egy adott vallalat
esetében mutatjak be a z6ld gondolkodas kontextusat.

A hallgatok amellett, hogy el6adasokat hallgatnak, iizleti megol-
dasokat is kidolgoznak a fenntarthatésag kontextusaban; illetve egyes
tevékenységeikkel hallgatétarsaik szemléletformalasat is megcélozzak.

Ezeket a szempontokat szem el6tt tartva négy blokkokba rendez-
tiikk a tevékenységeket, amelyek koziil az els6 harom elméleti, mig a
negyedik kifejezetten gyakorlati jellegii:

1) a fenntarthatosag altalanos Osszefliggéseivel kapcsolatos eldada-
sok (potencialisan elérhetd a Kozgazdasagtudomanyi Intézet 6sz-
szes hallgat6ja szamara)



2) a fenntarthato6 (z61d) gazdasaggal kapcsolatos eléadasok (potenci-
alisan elérhetd a Kozgazdasagtudomanyi Intézet 6sszes hallgatoja
szamara)

3) workshopok (a projektben részt vevé hallgatok szamara)

4) projektfeladat-kiséré szakmodszertani szeminariumok, amelyek
az elvégzendd produktumok kontextusat szem el6tt tarto, gyakor-
latorientalt tan6rak, ahol a feladat megvalositasat kiséri végig és
segiti a szemindrium vezetdje.

Emellett workshopokat is terveztiink és tartottunk, valamint egy
tanulmanyutat és egy kerekasztal-beszélgetést terveztiink, illetve egy
rovidfilm elkészitéseét vallaltuk.

A projekt — a kiirasoknak megfelel6en — részben online tervez-
tik. Ennek oka, hogy igy olyan, orszagosan is ismert szakértoket is fel
tudtunk kérni més egyetemekrol, akik egy offline vilagban nem tudtak
volna csatlakozni a projekthez.

A projekt online el6adasait Microsoft Teams rendszeren keresz-
tl terveztiik: ez a szoftver minden hallgato szamara hozzaférhet6 volt
— az Eo6tvos Lorand Tudomanyegyetem online oktatésra ezt a szoftvert
haszndlja — és a kezelése mindenki szamara egyértelmii volt.

A projekt zarasaként minden hallgatéi csoporttél az alabbi tevé-
kenységeket vartuk el:

1) Kivalasztott célcsoport szdmara a fenntarthatd fogyasztassal kap-
csolatos érzékenyitd anyaga megtervezeése (pl. kis fiizet, plakat-so-
rozat, video).

2) Kivalasztott célcsoport szamara a fenntarthatésaggal kapcsolatos,
illetve a fenntarthatd fogyasztéasra felhivé jatékok (online, offline)
tervezése pl. tarsasjaték, komplex online kviz.

3) Egy helyi termék (z6ld) marketingkommunikéacidjanak megterve-
zése.

Ezzel a hattérrel és ilyen keretek kozott startolt el a projekt.
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A PROJEKT ELOADASAI

Prof. Dr. Bodor Péter
Kvalitativ kutatasok a fenntarthatésag kontextusaban

Az eldadas a tarsadalomtudomanyokban alkalmazott kvalitativ kutatasi
eljarasok rovid targyalasat, sajatos jellemz6inek bemutatasat célozza. A
kvalitativ kutatds olyan kutatasi médként kerll bemutatésra, ahol a cél
az, hogy a tarsadalom tagjainak sajat értelemado eljarasait, vilagrol al-
kotott elképzeléseit rekonstrualjuk. Példakat lathatunk majd arra, hogy
ezt a célt verbalis anyagok (interju, fokuszcsoport, dokumentumelem-
z6s sth.) és képi anyagok (kép-, filmelemzés) interpretativ, értelmezést
célzb elemzésével prdobaljuk elérni. Azt is figyelembe vessziik tovabba,
hogy a kutatas alapanyaga lehet akar talalt (pl. média anyagok), akar a
kutat6 altal generalt (pl. fokuszcsoportok).

Prof. Dr. David Lérant Dénes
Z0ld desztinaciok

A Green Destinations Top 100 Stories egy olyan éves verseny, amely
vilagszerte gytjti és dijazza a desztinaciok kezdeményezéseit, és Osz-
tonzi a felelds turisztikai vezetést. A Green Destinations Top 100 Sto-
ries 2014 6ta évente megrendezésre kerdil, és 100 Gti célt Gnnepel és
népszertsit, amelyek inspiralo példaként szolgalnak mas 1ti célok, uta-
zasszervezOk és latogatok szamara. Ezekbdl az esettanulmanyokbol va-
logatunk.
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Dr. Gébert Judit
Bevezetés a huméndkoldgiaba

A Bevezetés a humanodkoldgiaba cimi eléadas célja, hogy megismer-
tesse a hallgatokat a kdrnyezet és tarsadalom kapcsolatat érinté néhany
kérdéssel €s problémaval. Az eléadas soran elészor rovid eszmetorté-
neti attekintést tartunk, majd globalis tarsadalmi és kdrnyezeti problé-
méakon keresztill néhany humandkoldgiai koncepcidval ismerkedink
meg.

Dr. Gyuréacz Jozsef

A biologiai sokféleséget veszélyezteto gazdasdagi tényezok és
a fenntarthato gazdalkodas lehetdségei

Az eldadas hazai és kiilfoldi példakkal tarja fel az ember gazdasagi te-
vékenységének ¢élovilagra gyakorolt kedvezdtlen hatasait, melyek faj-
kihalasokhoz vezethetnek. A ndvények és allatok veszélyeztetettségét
mérsékld tajhasznalat lehetdségeirdl is hallhatnak és kérdezhetnek a
résztvevok.

Dr. Hat6 Zoltan
Helyi, fenntarthatd, z6ld: plakat- és reklamtervezés I-111.

Ezen a gyakorlati jellegli eldadason a résztvevok megtanulhatjak, ho-
gyan hozzanak létre latvanyos képeket, posztereket és grafikakat ingye-
nes online eszkzok segitségével. Kitérek ra, hogyan lehet jogtisztan fel-
hasznalni egy-egy fénykeépet, illusztraciét (arra is, hogy hol talalhatunk
szabadon hasznéalhatd anyagokat). A létrejovo miivek tamogathatjak a
z0ld kezdeményezésekre iranyulo figyelemfelkeltd eréfeszitéseket.
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Dr. Holl6sy Zsolt
Megujulé energidk és CO2 kibocsatas

Az el6adasban a megujul6 energiatermelés nemzetkdzi tendencidirol, a
napelemes aramtermel6 rendszerek CO2 kibocsatas csokkentésben be-
toltott szerepérdl, valamint kapcsolodd beruhdzas-gazdasagossagi kér-
désekrdl lesz szo.

Dr. Kasza Gyula
Elelmiszerpazarlas - Problémdk és lehetiségek az asztalunkon

—  Elelmiszerhulladékok vilagszerte, Eurépaban és Magyarorszagon

— Okok, 0sszefliggések és kdvetkezmények

— Megeldzési lehetoségek az élelmiszerlanc kiilonb6z6 szakaszaiban
(ideértve a haztartasokat is)

— Téarsadalmi szemléletformalés

— Szakpolitika, szabalyozés, 6nkéntes kezdeményezések Europaban
és Magyarorszagon

Dr. Kaszas Nikoletta
Kvalitativ kutatasok a fenntarthat6sag kontextusaban

A korforgasos gazdasdg az Eurdpai Bizottsag kiemelt prioritasa, &m a
turisztikai szektor ebben az dsszefliggésben eddig meg nem kerilt a fi-
gyelem kozéppontjaba. A kapcsolat azonban vitathatatlan, hiszen ezen
a modon lehet Osszeegyeztetni a turizmust a fenntarthat6 eréforrasgaz-
dalkodassal. A korforgasos turizmus célja olyan termékek és szolgalta-
tasok eldallitasa, amelyek létrehozasa, értékesitése és fogyasztasa soran
figyelmet forditanak a kornyezeti hatdsok mérséklésére. Ehhez azonban
elengedhetetlen a turistak és a személyzet viselkedésének valtozasa is.
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Dr. Keller Krisztina
A zold szallodak jelene és jovije

A turisztikai szolgaltatok, ezen belll a szallodak nagy hatést gyakorol-
nak a kdrnyezetiikre. A hazai hotelek egyre inkabb koérnyezettudatosan
miikddnek, ami a jogszabalyi hattérnek is kdszonhetd. Az eldadasban
bemutatasra kerlilnek a z6ld szallodak kritériumai és jé gyakorlatai,
majd a turistak elvarasai keriilnek gorcsé ala a fenntarthatéd szallashely-
szolgaltatasok kapcsan.

Dr. Kovécs LaszIé
Z6ld marketing

A 21. szazad elején a fogyasztok és a fogyasztdi elvarasok atalakultak:
el6térbe keriilt a kdrnyezettudatossag és a fenntarthatosag. Vallalkozasok
szamara igy ma mar nem lehet elsddleges, illetve kizarolagos cél a minél
nagyobb profit elérése: az is sziikséges, hogy a tevékenységiikkel a lehetd
legkisebb mértékben szennyezzék a kornyezetet, illetve hogy a tevékeny-
ségiik tarsadalmilag is hasznos legyen. Az eldadas erre a valtozasra rea-
galva a z6ld gondolkodas és a marketing 6sszefiliggéseit mutatja be.

Dr. Németh Kornél
Korforgasos gazdasag

A korforgasos gazdasagi modell egy anyag és energiaaramaiban Ujragon-
dolt, minden korabbinal tudatosabb terméktervezési és gyartasi modokon,
a termékek tudatos hasznalatan alapulé madszerek és eljarasok dsszessége.
A termelési, fogyasztasi folyamatokban keletkez6 melléktermékek, hulla-
dékok ujrahasznositasat a leheté legnagyobb aranyban megvalositani ké-
pes elgondolésok gyakorlati megvaldsitasainak tarhaza egyre szélesebb.
Héttéranyag: Németh K. — A korforgasos gazdasag alapjai
https://konyvtar.uni-pannon.hu/images/docman-files/efop343/e-jegy-
zetek/Nemeth_Kornel _A_korforgasos_gazdasag_alapjai.pdf
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Pato Gaborné Dr. Sziics Beata

A Green Hr elméleti alapjai —
avagy mi fan terem emberi erdforrds zolditése?

Az ut6bbi id6ben felerdsodo globalis kornyezeti problémak miatt, ma
mar a piaci szereploknek, nem elegendd csupan hatékonynak lenniiik,
és ertéket teremtenilik, hanem fenntarthatéva is kell valniuk. A koérnye-
zeti problémakra valo érzékenyités elsédleges szereplSje az ember, Igy
a Green HRM jelentGs szerepet jatszhat a szervezeteken beliili kdrnye-
zetbarat gyakorlatok kialakitasaban, és a fenntarthato miikodés megala-
pozasaban. A HR folyamatok nemcsak a fenntarthat6 fejlédés, gyakor-
lati alkalmazésaban jatszanak jelentés szerepet, hanem fejlesztik is a
fenntarthato kulturat, ezért a zold emberi eréforras menedzsment kulcs-
fontossagu a kornyezetvédelmi célok elérésében. Az eldadas célja, fel-
hivni a figyelmet a green HRM lehetdségeire €s attekintést adni a green
HR alapvetd elemeir6l.

Dr. Pintér Daniel Gergd
Nagyvallalati CSR: valddi értékteremtés vagy Ures erényfitogtatas?

A poszt-covid idészak egyre stlyosbodd kornyezeti (Environmental),
tarsadalmi (Social) és iranyitasi (Governance) problémakat vet fel, igy az
alkalmazkodo6képesség és a krizis tanulsagainak visszaépitése alapjaiban
hatarozzak meg a markaépitési és tzleti sikerességet. 2023 nem a brand-
ing-l6zungok és az lres PR-akciok éve, igy a cégek szamara elengedhe-
tetlen, hogy felismerjék sajat iparaguk feleldsségét, lebontsak a velikk
kapcsolatos sztereotipiakat, kampanyaikat pedig az imazsépités és figye-
lemfelhivas mellett edukaciora is hasznaljak. Eléadasomban a Bio-
TechUSA-cégcsoport jogyakorlatainak bemutatidsan keresztil amellett
érvelek, hogy a hiteles, a fogyasztok életében valodi értéket teremto joté-
konysag el6feltétele, hogy menedzsment funkcioként tekintsiink a CSR-
ra, ennek megfelelden pedig stratégiai szinten kezeljiik és szinkronizaljuk
az uzleti és marketing célokkal; a toborzasi és megtartasi tevékenységgel;
a felsévezetok/tulajdonosok személyes markajanak épitésével; a piaci
kornyezet igényeivel; valamint a kiils6 szocialis-kozéleti tényezokkel.

15



Szabé Richard
A MAV és a fenntarthatosag kapcsolata

Lehet egy kozlekedési vallalat z61d? Mennyire allja meg a helyét a szlo-
gen: Gondolkodj globalisan, cseleked]j lokalisan! A villany(mozdony)
mindet visz? ... mi van a jarm{ivontatason innen és tul?

Székely Klara
Z6ld gondolkodas a turizmusban

Az altalam mivelt alapteriiletek interdiszciplinaris 6sszegzodéseként a
politikai marketing valt f6 kutatési teriiletemmé. A turizmus marketing
vonatkozasaban is van jelentdsége a politikai marketing mtikodésének,
hiszen a turizmus a természeti kornyezet alakitasa mellett a tarsadalmi
kornyezetre is erds hatast gyakorol. A turizmusban megjelend zold gon-
dolkodéas szorosan kapcsolédik az etikus tarsadalmi magatartas téma-
koréhez, amelynek megnyilvanulasi formai, adaptalhato lehetdségei al-
kotjak az Ora témajat. Az 6ra soran hatarozottan térekszem az interaktiv
kooperaciora a résztvevokkel.

Székely Klara

Innovacios gyakorlat a turizmusban kilonds tekintettel
a z70ld marketing lehetdségeire

A turizmus az a szolgaltatasi agazat, amelynek teriiletén az innovacio
megvalositasa jelentds, mas agazatokénal is nagyobb kreativitast igényel
a szolgaltatoktol. A turizmus marketing sajatossagainak fontos eleme,
hogy tobbszdrosen differencialt marketing alkalmazésa sziikséges mind
az aru, mind a fogyaszté esetében. Az attrakciok, a szolgaltatasi szintek,
a kiegészitd szolgaltatasok a szezonalitas okan is, de a tdmegesedés és a
novekvo mértékll verseny miatt is fokozottabb segitségre szorulnak a
marketing oldalar6l. A zold marketing elterjedése (kornyezetkiméld
anyaghasznalat, 0j reklamozasi formak, felelés turizmusra fokuszalo
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tartalom, etikus turisztikai magatartds kihangsulyozésa, a tarsadalmi
egyenlbtlenségek elleni fellépés, az individuum és a kérnyezet kdzti har-
monia erdsitése stb.) fontossa valt a jelenkor embere szamara.

Az eldadas tartalmaban az innovacio profitnoveld jellege mellett nagy
hangsuly helyezddik a kornyezet és a tarsadalom védelmének, a ki-
egyensulyozott, kiméletes turisztikai magatartas népszertisitésének jo
gyakorlataira. A gazdasagossag és a profit iranti elkdtelezettség mellett
a kulturadlt magatartasra edukalas, az egyéni és kozosségi feleldsség
megjelenitése az el6adas célja.

Széke Viktoria
A fenntarthato fejlodeés elméleti kérdései

A fenntarthat6 fejlédés napjaink egyik legfontosabb kutatési teriilete.
Az elbadas célja, hogy megismertesse a Hallgatokkal a fenntarthato fej-
16dés fogalmat, helyes értelmezését. Mi az a fejlédés? Hogyan fenntart-
hat6? Megvizsgaljuk a fenntarthato fejlédés céljait, lehetéségeit — rovid
attekintést adva az egyes gazdasagi szektorokrol (mez6gazdasagi, ipari
és szolgaltatas), a kozlekedésrdl, illetve ezek tarsadalmi-gazdaségi ha-
tasairol.

Szoke Viktoria
A globalis problémék

A globalis kornyezeti és tarsadalmi-gazdasagi probléméakat mindany-
nyian érzékeljik hétkdznapi életlinkben. Az el6adas célja, hogy részle-
tesebben bemutassa a globalis kérnyezeti problémakat, kitérve a kor-
nyezeti problémékra — globalis felmelegedés, kdrnyezetszennyezés, az
energiagazdalkodas hatasai, a tengerdramldsok valtozasai —; valamint a
kiilonboz6 globalis tarsadalmi problémakra: tulnépesedés, varosiasodas
probléméi, illetve tarsadalmi konfliktusok.
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WORKSHOPOK

Székely Klara

Ertékvezérelt marketing a turizmusban —
avagy szeméthegyen innen és tul

A foglalkozés soran alapvetden a turizmus altal eldidézett tarsadalmi és
természeti problémékra, a turizmus alternativ formai &ltal adhat6 vala-
szokra fokuszalok. A kozds gondolkodas kozéppontjaba helyezziik a
z061d turizmus formait és az etikus turizmus megvaldsulasi lehetdségeit.
A workshop alapveté célja, hogy ravilagitson arra, hogy a turizmus
megfeleld miivelése nem pusztan pénzkérdés.

Dr. Ziegler Zsolt

Klimaszorongads, ,,ageism” és a generdciok kozott huzodo
torésvonal a klimakérdésben

Az ageizmus a diszkriminacio vagy el6itéletesség egy formaja, amely
az életkoruk alapjan iranyul az emberek, kiilondsen az idésebb felnéttek
ellen. Az éghajlati szorongas, méas néven 0koszorongas, az éghajlatval-
tozas okozta kdrnyezeti kihivasokra és fenyegetésekre adott pszicholé-
giai és érzelmi valaszreakcio. Max Weber (1914) altal a kollektiv fele-
10sség lehetdségét elutasitja. A Gazdasag és tarsadalom 1. kotetében
Weber azzal érvel, hogy a kollektiv feleldsségnek nincs értelme, egy-
részt azért, mert nem tudjuk elkildniteni a valéban kollektiv cselekvé-
seket, megkiilonboztetve a sok személy azonos cselekvéseitdl, masrészt
azért, mert a csoportok, ellentétben a hozzajuk tartoz6 egyénekkel, nem
tudnak csoportként gondolkodni vagy olyan szdndékokat megfogal-
mazni, amelyeket ltaldban a cselekvésekhez szlikségesnek tartanak.
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ELOADOK

PROF. DR. BODOR PETER
E6tvos Lorand Tudomanyegyetem, Tarsadalomtudomanyi Kar

Bodor Péter kutatasi érdeklddése a mikroszocioldgia és a szoci-
alpszichologia teriiletén elhelyezkedd témakra iranyul, igy az
identitas, az emlékezés és érzelem témaira. E mellett foglalkoz-
tatja a tarsadalomtudomanyi ismeretszerzés modja, kiiléndsen a
kvalitativ kutatas elméleti és gyakorlati kérdései

PROF. DR. DAVID LORANT DENES

Neumann Janos Egyetem
E6tvos Lorand Tudomanyegyetem, Tarsadalomtudomanyi Kar

David Lérant Dénes 1968-ban sziletett, torténelem, foldrajz, eu-
ropai tanulmanyok és foldrajz-angol szakforditd szakokon végzett.
Miutan 2001-ben megszerezte PhD fokozatéat a Debreceni Egyete-
men (féldtudomanyok, féldrajz), 3 tudomanyagban (gazdalkodas-
és szervezéstudomanyok, kdrnyezettudomanyok és regionalis tu-
domanyok) szerzett habilitacios cimet. Kiterjedt kutatasai soran
szamos rangos folyoiratcikket, tanulmanyt és kdnyvet jelentetett
meg. Jelenleg a Magyar Agrér- és Elettudomanyi Egyetem, a Neu-
mann Janos Egyetem és az E6tvos Lorand Tudomanyegyetem pro-
fesszora (ELTE: docense) Magyarorszagon. Sikeres nemzetkozi
szakmai egyiittmiikodési halozatokat épitett ki, vendégprofesszor-
ként oktatott szamos egyetemen Eurdpéban és a tengerentdlon, va-
lamint aktivan részt vett Magyarorszég tengerentuli, europai és ke-
leti kutatasi kapcsolatainak épitésében. A European Academy of
Arts and Sciences rendes tagja 2018 6ta. Kutatasi teriletei: turiz-
mus, koérnyezetvédelem, regionalis tudomanyok, fenntarthato fej-
16dés, multi-, transz- és interdiszciplinaris terliletek.
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DR. GEBERT JUDIT
Eo6tvos Lorand Tudomanyegyetem, Tarsadalomtudomanyi Kar

Gébert Judit 6kologiai kdzgazdasz, filozofus. Jelenleg az ELTE
Tarsadalomtudomanyi Karanak oktatoja. FO kutatési teriilete az
emberi jollét kbzgazdasagtani és filozdfiai megkozelitései, vala-
mint a kdrnyezeti igazsdgossaggal kapcsolatos problémak.

DR. GYURACZ JOZSEF

E6tvos Lorand Tudomanyegyetem
Berzsenyi Daniel Pedagogusképzé Kozpont

Magyar Madartani és Természetvédelmi Egyesulet Vas varme-
gyei Csoportjanak elntke, madardkoldgiai kutatasaiért s termé-
szetvédelmi tevékenységéért Pro Natura Dijban részesult.

DR. HATO ZOLTAN
Pannon Egyetem

Informatikus vegyészként végzett a Pannon Egyetemen, késGbb
kémia tudomanyagban doktori fokozatot szerzett ugyanitt. A
Komplex Molekularis Rendszerek Kutatocsoport (PE) tagjaként
foleg molekularis szimuldciokkal foglalkozik. A tudomanyos
munkaéban is hasznlja az adatvizualizaciot és a képszerkesztést,
de a Tudomany a Kocsméaban rendezvénysorozat plakéatjainak
készitése soran vagy a Pannon Egyetem Egyetemiink cimi ujsag-
janak tordeldszerkesztdi munkaiban is hasznosnak bizonyulnak
ezek a képességek.

DR. HOLLOSY ZSOLT

Magyar Agréar- és Elettudomanyi Egyetem, Georgikon Campus
Eo6tvos Lorand Tudomanyegyetem, Tarsadalomtudomanyi Kar

Holl6sy Zsolt egyetemi docens a MATE AGI Georgikon Cam-
puson, illetve az ELTE Savaria Gazdalkodastudomanyi
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Tanszékén. Agrarmérnokkent, majd kdzgazdaszként diploma-
zott. Tudomanyos (PhD) fokozatot 2000-ben szerzett kdzgazda-
sdgtudomanyban. Vallalatdkonémidhoz kapcsolddo targyakat
oktat. Kutatasi teriiletei: beruhazas-gazdasagossag, vertikalis in-
tegracié, megujulé energiatermelés gazdasagi és koérnyezeti vo-
natkozasai.

DR. KASZA GYULA
Allatorvostudomanyi Egyetem, Elelmiszerhigiéniai Tanszék

Kasza Gyula az Allatorvostudomanyi Egyetem Elelmiszerhigié-
niai Tanszékének egyetemi docense, az Elelmiszergazdasagtudo-
manyi Kutatocsoport vezetdje. Tanit a Magyar Agrar- és Elettu-
domanyi Egyetemen és a Semmelweis Egyetemen. Kollégéival
2016-ban alapitotta a Maradék nélkil programot, amelynek je-
lenleg is vezetdje.

F6bb kutatasi tertiletei: élelmiszerbiztonsag, élelmiszerpazarlas-
csokkentés, kockazatkommunikacid, fogyasztoi kutatasok

DR. KASZAS NIKOLETTA

Pannon Egyetem Nagykanizsa
Korforgasos Gazdasag Egyetemi Kozpont

A Pannon Egyetem Nagykanizsa — Kdérforgasos Gazdasag Egye-
temi Kdzpont oktatoja, féigazgatdja. Kozgazdasz turizmus-ven-
déglatas szakon, és okleveles kbzgazdasz vezetés-szervezés sza-
kon. Egyetemi tanulmanyai soran két alkalommal kdztarsasagi
Osztondijat nyert, 2010-ben a Magyar Turizmus Zrt. altal kiirt
,»Az év turisztikai témaju szakdolgozata” felhivason 2. helyezett
lett. Kutatasi teriilete els6sorban a projektmenedzsment, kiilonos
tekintettel a palyazati projektekre, valamint a fenntarthat6 pro-
jektmenedzsmentre. Ezen kivil kutatasi témai kdzott kiemelten
foglalkozik a turizmus, turizmusmarketing, valamint a desztina-
ciémenedzsment kérdéseivel.
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DR. KELLER KRISZTINA
Budapesti Corvinus Egyetem

2019 é6ta a Budapesti Corvinus Egyetem (Fenntarthato Fejlodés
Intézet) Turizmus Tanszékének egyetemi docense, a turizmus-
vendéglatas alapszak szakfeleldse. Kordbban a Pannon Egyete-
men oktatott, kutatési teriiletei a turizmusbiztonsag, az okos tu-
rizmus €s rendezvények. A Turizmusmarketing cimi kotet tars-
szerzdje, tobb mint 30 hazai és nemzetkozi palyazati projektben
vett részt projektmenedzserként vagy kutatoként.

DR. KOVACS LASzLO
E6tvos Lorand Tudomanyegyetem, Tarsadalomtudomanyi Kar

Az Eotvos Lorand Tudomanyegyetem Uzleti Kommunik&cio és
Marketing Tanszékének tanszékvezetdje. Az elmult két évtized-
ben szdmos nyugat-eurdpai és magyar egyetemen és kutatdinté-
zetben oktatott, illetve kutatott; emellett tébb hazai és nemzet-
kozi kutatasi €s innovacios projekt vezetdje és résztvevoje.
Elsodleges kutatasi teriilete a markazas, a markak nevei, azok
kognitiv reprezentécidja, a markaasszociaciok, illetve a mentalis
lexikon — ,,agyi szotar” — felépitése, kilondsen annak hal6zatos
szervezOdése. Tobb, mint 180 hazai és nemzetkdzi publikacidja
jelent meg angol, német és magyar nyelven. Két monogréafiat irt
Fogalmi rendszerek és lexikai halézatok a mentalis lexikonban,
illetve Marka és markanév cimmel.

DR. NEMETH KORNEL

Pannon Egyetem Nagykanizsa — Kérforgasos Gazdasag Egye-
temi Kozpont

Kutatasai fokuszaban a fenntarthatdsag széles korii értelmezése,
a korforgéasos gazdaség, az 6koinnovéacid all, kilonos tekintettel
a vidéki régiokra, varosokra, a kisebb telepiilések szerepére, nap-
jaink kihivéasaira adott valaszokra 6sszpontositva. Munkéiban
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feltarja a tarsadalmi, gazdasagi és kornyezeti tényez6k komplex
kapcsolatat, szem el6tt tartva a helyi érdekeket ¢s értékeket.

PATO GABORNE DR. SzUCS BEATA
E6tvos Lorand Tudomanyegyetem, Tarsadalomtudoméanyi Kar

Patdé Gaborné Sziics Beata, egyetemi docens, az E6tvos Lorand
Tudomaényegyetem, Téarsadalomtudoméanyi Karan. Az MTA
VEAB Logisztikai Munkabizottsaganak elntke, az MTA Logisz-
tikai Osztalykozi Allandd Bizottsag tagja. A Leader's Habits
Nemzetkozi Kutatoi Halozat, ,,Emberi Er6forras Menedzsment —
Emberi Ertékek” kutatocsoport vezetSje. A HSZOSZ elndkségi
tagja, a VMKIK Human Klubjanak elndke. Tobb éves verseny-
szféras munkatapasztalata mellett, tébb mint két évtizedes egye-
temi oktatdi-kutatoi tapasztalattal rendelkezik. Szakteriilete a
kompetenciamenedzsment, a vezetés-szervezés, az emberi er6-
forrds menedzsment, és a munkakori leirasok, valamint az ella-
tasi lanc menedzsment és a logisztika.

DR. PINTER DANIEL GERGO
BioTechUSA-cégcsoport

Az elmult tizendt évben kommunikacids vezetdi feladatokat 1a-
tott el nagyvallalatok megbizasabdl, illetve Account Director-
ként dolgozott nemzetkdzi markak fejlesztésén. Nyolc évig ve-
zette az MTA SZTAKI kommunikaciojat, jelenleg pedig a Bio-
TechUSA-cégcsoport vallalati kommunikéciés, PR és CSR osz-
talyat vezeti 6t markara kiterjedden, mellette pedig a Media 2.0
Communications alapito-tigyvezetdjeként dolgozik. Sziviigye a
szakmafejlesztés: az Alapitvany a Public Relations Fejlesztéséért
kuratoraként rendszeresen publikél tudomanyos és szakmai fo-
lyoiratokba, eléadoként konferenciak és iizleti események ven-
dége, felkért szakértoként pedig gyakran nyilatkozik a médiaban.
Magyarorszagon az els6k kozott szerzett PhD. fokozatot a krizis-
kommunikacid tertiletén az ELTE BTK-n.
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SzABO RICHARD
MAV Szolgaltato Kézpont Zrt.

21 éve dolgozom a MAV-csoportban. Alapvégzettségemet te-
Kintve vasutgépészmérnok vagyok, és ezen a teruleten is kezdtem
a palyafutdsomat. A jarmiikarbantartas mellett energetikus is vol-
tam és a sors fintora, hogy 15 évvel késébb, kozgazdaszként,
energiairanyitasi auditor lettem. 15 éve oktatok logisztikat kozép
és fels6foku oktatasi intézményekben, illetve szakmai vizsgéazta-
tasi tevékenységet is végzek.

SZEKELY KLARA
E6tvos Lorand Tudomanyegyetem, Tarsadalomtudomanyi Kar

ELTE TaTK Koézgazdasagtudomanyi Intézet Uzleti Kommuni-
kacid és Marketing Tanszék

Székely Klara 1984 o6ta dolgozik a jogeldd intézmények, vala-
mint az ELTE szervezeti keretei kozott. Tarsadalomtudomanyi,
neveléstudomanyi, egészségtudomanyi, gazdasagtudomanyi
végzettségekkel rendelkezik. F6 oktatasi teriiletei: kommunika-
cio, politologia, marketing. F6 kutatasi teriiletei: interperszonalis
kommunikécio, szervezeti kommunikacio, politikai marketing,
turizmusmarketing, vallasi turizmus. Publikacié ezekben a té-
mékban jelentek meg.

SZOKE VIKTORIA
E6tvos Lorand Tudomanyegyetem, Tarsadalomtudomanyi Kar

Kbzgazdész és geografus, a Pécsi Tudomanyegyetem Foldtudo-
manyok Doktori Iskola doktorjel6ltje. Korabban a versenyszféra-
ban dolgozott (bankszektor, mezdgazdasag), jelenleg az EGtvos
Lordnd Tudomanyegyetem, Tarsadalomtudomanyi Kar, Savaria
Gazdalkodastudomanyi Tanszekének tanarsegédje. Kutatasaiban
egyrészt a teleplilések kozotti kapcsolatrendszereket vizsgalja, k-
16n3s tekintettel a mezdgazdasagi halozatrendszerekre, masrészt a
telephelyvalasztas gazdasagfoldrajzi kérdéseivel foglalkozik.

24



DR. ZIEGLER ZSOLT

Budapesti Miiszaki és Gazdasagtudomanyi Egyetem
E6tvos Lorand Tudomanyegyetem, Tarsadalomtudoméanyi Kar

Ziegler Zsolt 2004-ben a Miskolci Egyetem, Bolcsészettudoma-
nyi Karan, filozofia szakan kezdte tanulmanyait. Ezt kovetden
“visiting student” volt a Toront6i Egyetemen, majd a Central Eu-
ropean University-n egyéves MA filozd6fia programot végzett el.
A Budapesti Miiszaki és Gazdasagtudomanyi Egyetem, Filozofia
és Tudomanytorténet doktori iskolajaban szerezte Phd. fokoza-
tat. F6 kutatasi terlilete a dontéselméletek és a heurisztikak. Je-
lenleg a BME Filoz6fia és Tudomanytorténet Tanszék ésa ELTE
Savaria Uzleti Kommunikacio és Marketing Tanszék adjunktusa.
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KEPEK AZ ELOADASOKROL ES A SZEMINARIUMOKROL

ZOLD DESZTINACIOK 1
Lake District Nemzeti Park

Megijulé energidk és CO, kibocsétas

Or. Holldsy Zsolt

gyetomi dacens

BioTechUSA

CSR VALLALATI OLDALROL
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FOLD HETE PROGRAMSOROZAT

A palyazati eredmények minél szélesebb korti disszeminacidjat
szem eld6tt tartva szervezte meg az E6tvos Lorand Tudoményegyetem,
Tarsadalomtudomanyi Kar, Uzleti Kommunikécié és Marketing Tan-
széke a Fold hete cimii eseménysorozatot 2023. 04. 22. és 04. 28. kozott.

A Fold napjahoz (04. 22.) kétédden egy egész hetes programso-
rozatot segitségével hivtuk fel a figyelmet a bolygonkat érintd termé-
szeti, tarsadalmi és gazdasagi problémakra. A programsorozat a fenn-
tarthatdsagot és a fenntarthaté gondolkodast helyezte a gazdasag tagabb,
valamint az tizleti tevékenységek és a fogyasztas sziikebb kontextusaba.

A programsorozatot Lenkai Néra, az E6tvos Lorand Tudomany-
egyetem Savaria Egyetemi Kdzpont rektori biztosa, illetve Dr. Kovéacs
LéaszIl6, az E6tvds Lorand Tudomanyegyetem, Tarsadalomtudomanyi
Kar, Uzleti Kommunikéacié és Marketing Tanszékének vezetdje nyitotta
meg.

FENNTARTHATOSAG ES JOVO KONFERENCIAK

2023. &prilis 24-én délel6tt keriilt megrendezésre a Fenntartha-
tosag és jova cimi konferencia, amelynek keretében az eléadok — egye-
temi oktaték (Eotvos Lorand Tudomanyegyetem), illetve doktorandu-
szok (Budapesti Corvinus Egyetem, E6tvos Lorand Tudomanyegye-
tem) — mutattak be aktualis kutatasaikat.

Az el6adasok a zold gondolkodas szdmos aspektusat elméleti és
gyakorlati 6sszefliggésben kortljarva hivtak fel a figyelmet arra, hogy
habér a fenntarthaté és zold gondolkodas elengedhetetlen, az ezen gon-
dokoldéssal kapcsolatos kommunikacié szdmos kihivast rejt magéaban.

A résztvevOk ramutattak, hogy a zold gondolkodas, illetve az erre
valo tanitas komplex kérdéskor, ahol eredmény csak kozos erdfeszités-
sel érhetd el: sziikséges, hogy az egyén, a tarsadalom, for- és non-profit
szervezetek és vallalkozasok dsszefogva, de kilén-kilon is tegyenek a
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fenntarthatosag érdekében. A klimavaltozas altal tamasztott kihivasok
¢és feladatok ugyanis csak akkor gy6zhetdek le, illetve oldhatoak meg,
ha azokat — lehetéségeinkhez mérten — mindnyajan komolyan vesszuk.

2023. aprilis 24-én delutan, a Fenntarthatosag és jové hallgatoi
szemmel cimii hallgat6i konferencian az E6tvos Lorand Tudomany-
egyetem, Tarsadalomtudomanyi Kar, Kézgazdasagtudomanyi Intézeté-
nek elsd, masod- €s harmadéves hallgatoi tartottak rovid eldaddsokat
arrél, hogy 6ket hogyan érintik a fenntarthatosaggal és klimavaltozassal
kapcsolatos problémak. Az elsé szekcid eldadasai eldsorban a klima-
valtozas természeti kornyezetre gyakorolt hatdsat mutattak be, mig a
masodik és harmadik szekcio el6adasai egyes teriileteken mutattak ra a
konkrét lehetdségekre és kihivasokra. Osszesen 17 eldadast hallgathat-
tak meg az érdeklddok.

A hallgatoi eldadasok kettdséget mutattak: mikdzben egy résziik
aktualis szakmai informaciokat osztott meg, masik résziik a konferencia
résztvevlinek érzelmeire is probalt hatni prezentaciojaval és a bemuta-
tott képekkel.

KEREKASZTAL-BESZELGETES

A programsorozat 2023.04.25-én egy kerekasztal-beszélgetéssel
folytatodott Zoldiil6 (?) gazdasdg cimmel. A meghivott eléadok koziil
— Balogh Karoly, a Vas Megyei Kereskedelmi és Iparkamara fétitkara;
Horvath Zoltan az Agora Savaria Kulturalis és Médiakdzpont Non-
profit Kft. igazgatdja; Klara Agnes a Greenfield Hotel Golf & Spa igaz-
gat6ja és Németh Akos, Szombathely Megyei Jogut Varos Onkormany-
zatanak fenntarthato fejlédéssel és klimapolitikaval foglalkozé tanacs-
noka — Németh Akos nem tudott részt venni a rendezvényen, igy he-
lyette Dr. Kovacs L&szI6, az Eétvds Lorand Tudomanyegyetem, Tar-
sadalomtudomanyi Kar, Uzleti Kommunikacio és Marketing Tanszéké-
nek vezetdje volt a kerekasztal negyedik résztvevdje.

A beszélgetés a gazdasag és a zéld gondolkodas kapcsolatat vizs-
galta, ramutatva, hogy a z6ld gondolkodas egyszerre jelent kihivast és
lehet6séget mind a gazdasagi szerepldk, mind a fogyasztok szamara. A
beszélgetOk arra is kitértek, hogy a fenntarthatoésagra valo térekvés sok
esetben ellentétes — vagy ellentétesnek latszik — a fogyasztok, illetve a
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vallalkozas rovid tavu érdekeivel és céljaival; azonban egyetértettek ab-
ban, hogy hosszu tavon alapvet6 fontossagu a gazdasag zolditése.

A beszélgetés soran a résztvevok mindnyajan azon a véleményen
voltak, hogy a z6ld gondolkodésra és a gazdasag zoldebbé tétele nem
egy aktor feladata: mig a politika szabalyzasokkal tudhatja elérni a gaz-
dasag zbldebbé tételét, addig a vallalkozasoknak be kell latniuk, hogy
ez a gondolkodéas hosszu tavon a fogyasztok megtartasat eredményezi,
igy anyagi haszonnal is jar. A kdzintézmények, a non-profit szektor és
az oktatas a szemléletformalassal tud hozzajarulni a gazdaséag zoldilé-
séhez: egyrészt a tarsadalom egészének edukaldsa, masrészt pedig a fel-
névekvo generacio egyéneinek oktatasa és nevelése révén.

A beszélgetésbe a hallgatésagot — E6tvos Lorand Tudomany-
egyetem, Tarsadalomtudomanyi Kar, Kézgazdasagtudomanyi Intézeté-
nek hallgatoit — is bevonta a moderator, Székely Klara (ELTE), igy
egészében sikerilt egy informativ, ugyanakkor j6 hangulatd és szemé-
lyes hangvételii rendezvényt megszervezni.
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PROJEKTBEMUTATO RENDEZVENY

2023.04.25-én délutan kerult megszervezésre a Jatsszunk zoldet!
projektbemutatd rendezvény, amelynek keretében a Marketing going
green palyazatban részt vevo hallgatok mutattak be eddigi eredménye-
iket: réviden prezentaltdk az elkésziilt tarsasjatékokat, illetve az elké-
szilt érzékenyitd anyagaikat mutattak be. A bemutatok utan a résztve-
voknek lehet6sége nyilt kiprobalni a tarsasjatékokat.
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ELOADASOK A MARKETING GOING GREEN PROJEKT KERETEBEN

A programsorozatot pénteken a Marketing going green projekt
keretében zajlo el6adasok zartak: Dr. Pintér Daniel Gergé (Bio-
techUSA) el6adasa — Nagyvallalati CSR: valddi értékteremtés vagy
ures erényfitogtatas? — Uzleti gyakorlati, mig Széke Viktoria (ELTE)
eléadasa — A4 fenntarthato fejlédés elméleti kérdései — elméleti megko-
zelitésben foglalkozott a fenntarthat6sag kontextusaival.

FENNTARTHATO (?) VILAG KIALLITAS

A Fold hete rendezvénysorozat ideje alatt egy kiallitast is szer-
veztlink az ELTE Savaria Egyetemi Kdzpont C éplilet auldjdban Fenn-
tarthat6 (?) vilag cimmel. A kiallitas a figyelemfelhivé installaciok
mellett bemutatta a projekt keretében beszerzett kotetek egy részét, il-
letve a Nébih Maradék nélkul programjaval egyiittmiikodve az élelmi-
szerpazarlasra is felhivta a figyelmet.

33



Qf == néiblh

A programokkal nagyszamu érdeklodot sikeriilt megszolitani: a
hétfd délelétti eldadasokon 65 £6, a hétfd délutani szekcidkon 39 6, a
keddi kerekasztal-beszélgetésen 32 f6, mig a projekt-bemutaton 38 £6
vett részt.

A rendezvénysorozat sajtonyilvanos volt, arrol a helyi sajté — Vas
Népe, Savaria Forum, Szombathelyi Varosi Televizi6 — is beszamolt.
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FOLD HETE - ELOADASOK

Adami Zsanett

A kornyezettudatossag megjelenése a Z generéacios gyerekek és
szlleik csaladi kommunikaciéjdban Magyarorszagon

A kornyezeti elkotelezodésben, valamint a kdrnyezettudatossag
egyéni szintl fejlesztésében is a csalad tolti be a legfobb szerepet. Mi-
elott a fiatalok 6vodaba, vagy iskolaba mennének, ahol valamilyen szin-
ten tanulnak a kornyezetvédelemrél, a sziileiktél sajatitjak el a helyes
vagy adott esetben a helytelen magatartast. A csaladtagok, kilondskép-
pen a sziil6k altal kialakitott kornyezeti szokasok — szelektiv hulladék-
gyijtés, villanyok lekapcsolasa a hasznalat utan — vagy ezek hidnya
meghatarozzak azt, hogy késébb a gyermekek milyen viselkedést visz-
nek tovabb magukkal. Ezt a magatartdst késobb szamos tényez6 vagy
személy alakithatja — iskola, munkahely, baratok — mégis ennek a leg-
fobb kiindulopontja a sziiléi példamutatas.

A téma vizsgalatanak relevanciaja tobbek kozétt abban rejlik,
hogy kevés olyan koradbbi kutatas talalhat6 Magyarorszagon, amely a
Z-generacios fiatalok és szlileik kdrnyezettudatossaganak csaladi kom-
munikécidjat vizsgalna.

Az elbadas kutatasmodszertana kvantitativ modszert alkalmaz,
kérdoives felmérés formajaban. A kérd6iv hdrom nagyobb részre bont-
hat6. Az els6 részben demografiai adatokra kérdez ra, a masodik részben
a Z-generacionak szo6l6 kérdések talalhatoak, mig a kutatasi kérddiv har-
madik részében azoknak a sziiléknek szolo kérdések talalhatoak, akik-
nek egy haztartasban €16 Z-generacioés gyermekiik van. Mind a masodik,
mind pedig a harmadik részt kovetden a kdrnyezetvédelemrdl szolo be-
szélgetésekrol talalhatd hat-hat kérdés. Ebben a részben a kérdoiv fel-
méri a kitoltd csaladjanak csaladi kommunikacios tipusat is, amelynek
célja, hogy meghatarozhat6 legyen egyes csaladtipusok kérnyezetvéde-
lemrdl sz616 diskurzusainak gyakorisaga, fajtaja és mindsége.
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A kutatés célkitlizése, hogy a kutatasi eredményeknek koszonhe-
téen egy komplex képet nytjtson a pluralisztikus, a konszenzusos, a
protektiv és a laissez-faire kommunikacios tipusu csalddok kdrében ott,
ahol Z-generacios fiatalok élnek, mind sziiléi, mint a fiatalok szemszo-
gét figyelembe véve.

A kutatasi eredmények ismertetésére a konferencian keril sor.

Bakd Béla
Valahol Eurépéban - A vén kontinens fiatalsaganak jovéje

Az ENSZ Kornyezet és Fejlodés Vilagbizottsagnak (Brundtland-
bizottsdg) 1987-ben kozzétett ,,Kozos jovonk™ cimii jelentése a gazda-
s&gi novekedes Uj korszakat siirgette, olyan novekedését, amely erétel-
jes, ugyanakkor tarsadalmilag és kdrnyezetileg egyarant fenntarthato.
Az eurdpai tarsadalmakra varo 21. szazadi kihivasokra az eurdpai fia-
taloknak kell megtalalniuk a vélaszt. Az el6adas arra keresi a valaszt,
hogy kik ezek a fiatalok, akiket Z-generacidnak, millenialoknak, vagy
Ujabban alfa-generacionak neveznek? Képesek-e generaciova szerve-
z6dni, ahogy tette ezt a korabbi évtizedekben a baby-boom nemzedék
— vagy ahogy itthon nevezik 6ket, a nagy generaci6? Es a magyar fiata-
lok mennyiben mésok, mint nyugat-eurdpai kortarsaik; mennyiben tel-
jesitményorientaltak és kockazatvallaldk, vagy inkéabb a biztonséag és a
hedonizmus az, ami meghatarozza éket? Es 6sszességében 6k lesznek-
e azok, akik képesek lesznek a jelen sziikségleteit anélkil Kielégiteni,
hogy veszélyeztetnék a jové nemzedékek esélyét arra, hogy 6k is kielé-
githessék sziikségleteiket.

David Loérant — Remenyik Bulcsu
Tavaink és folydvizeink szerepe a turizmusban

A viz olyan természeti er6forras, amely a vilagon mindentitt a leg-
sikeresebb turisztikai desztinaciok alapjat jelenti. A tavak és a folyok —
keletkezésiiknél és fejlédésiiknél fogva — rendelkeznek azokkal a tulaj-
donsagokkal, amelyek a turizmusban torténd hasznositasukat
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meghatarozzak. A nyugodt viztomeg latvanya és hangulata, az éldvilag,
a hattértelepiilések sokszinii természeti és kulturalis értékei latogatok so-
kasagat vonzzak. A turizmus ezen termékei az érintett desztinécio és a
fejlesztések iranyai fuggvényében egyarént tartozhat a témeg- és az al-
ternativ turizmus targykorébe is. Eldadasunkban bemutatasra keriiltek
tavaink és folyovizeink fenntarthatd turisztikai hasznositasi lehetdségei.

Horvath Zoltan
Fenntarthat6sagi torekvések Szombathelyen

Szombathely 2021-ben fogadta el hossz( tavi gazdasagfejlesz-
valtas és a tudasalapu gazdasag megteremtése mellett kiemelt prioritas-
ként fogalmazta meg a zold és okos varosokat 6sztonzd projekteket,
koztiik a korforgasos gazdasag erdsitését. Azota tobb fenntarthatosagi
dokumentummal megerésitették és konkretizaltdk a megfogalmazott
célokat. Eldaddsom célja a megyei jogu varos fenntarthatosagi doku-
mentumainak elemzése és z6ldgazdasag megteremtésére és telepilés-
fejlesztésre iranyul6 torekvéseinek bemutatésa.

Kovacs Laszlo
Green marketing — kontextusok, lehetéségek, kihivasok

A z06ld marketing terminus, illetve a z6ld marketing, mint szemlé-
letmdd nem Gjak: tobb évtizedes multra tekintenek vissza azok a megko-
zelitések, amelyek a fenntarthato, illetve z6ld marketing dsszefliggéseit,
feladatait és lehetGségeit targyaljak. A 2020-as években azonban ezek a
megkozelitések dsszetaldlkoznak a z6ld megoldasok irant egyre inkabb
novekvo fogyasztoi igényekkel, valamint a z6ld szemléletmod és a z6ld
megoldasok gazdasagban és iizleti éleben torténd felértékelddésével.

Az eldadas ezeket az aktudlis, a z6ld marketinget meghatarozo
folyamatokat jarja kordl, kilon targyalva a fogyaszt6i és a vallalati
szempontokat és nézépontokat. Ramutat, hogy a fogyasztok nehezen
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tudjak egy termékrol elmondani, hogy az ténylegesen zold-¢; illetve sok
esetben a greenwashingot alkalmazd hirdetések is megtévesztik dket.
Az el6adas utolso része ramutat arra, hogy a z6ld marketing mi-
lyen eszkzokkel és gondolkodassal tud hozzajarulni a gazdasag zol-
debbé tételéhez, valamint arra is felhivja a figyelmet, hogy a gazdasag
zolditéséhez célzott képzések sziikségesek, de emellett fontos a fo-
gyasztok és a cégek edukalésa és a fogyasztok tudatossaganak novelése.

Kudron Anna
A szinek jovdje - kommunikalhato és valodi fenntarthatdsag?

A textil- és ruhaipar tdmeggyartasi mddozatainak megjelenése
Ota gyakorlatilag nincs kapcsolatunk és informaciénk a ruhak szineinek
eredetérol és készitésének hatterérél. Miota nincs kozvetlen kapcsola-
tunk a ruhadarabjaink készitésével, és azok jellemz6en globalis gyartdi
lancolatokon keresztil jutnak el hozzank, sesmmilyen informaci6t nem
kapunk azok szineir6l: legjobb esetben az alapanyag 0sszetételét €s az
Osszeéllitasi folyamat utolso orszéagéat ismerjiik meg.

A transzparencia hianya és a jogi szabalyzast nagyjabél teljesen
nélkiilozé vagy azt konnyen kijatszo fogyasztoi tdjékoztatas és "zol-
dité" marketing stratégiak jellemzik a szektor kommunikacidjat. Ha
mégis beszélhetiink transzparenciardl és hiteles informéaciokrél ruhaink
esetében, annak formaja dnkényes, valtozo, hitelességének forrasa el-
lendrizhetetlen. A cégek és markak fenntarthatésagardl szolé kommu-
nikécié a ruhakészités szamos aspektusat szubjektiven elegyiti (kdzos-
ségi elkotelezettség, technoldgiai Gjitasok, innovacio és bioanyagok, Uj-
rahasznositott alapanyagokra hasznéalata, csomagolas és szallitas mini-
malizalasa stb.), mig 6nkényesen mas aspektusokat kihagy beldle.

Vajon melyek azok a 1étez6 indikatorok, melyek segitik a fo-
gyasztokat a hiteles tajékoztatasban? Melyek azok a kommunik&cids
forméak, melyek alkalmasak arra, hogy a méarka kommunik&cios straté-
gidja ne greenwashingba fulladjon csupan feliiletes marketingfogasok
lancolataként? Ezeken a kérdéseket innovativ és kornyezeti fenntartha-
tosagra fokuszalo, textilszinezési eljarasokat fejlesztd aktorok kommu-

crer

adas soran.
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Széke Viktoria
Globélis problémék — a jové kihivasai

A globalis kornyezeti és tarsadalmi-gazdasagi problémak nagy-
ban befolyasoljak mindennapjainkat. Az el6adas ezeket a problémakat
vizsgalja: az okokat, 6sszefliggéseket és lehetséges megoldasokat.

Az eldadas elsd része ramutat a globdlis klimavaltozas okaira és
hatasaira, kitérve a légszennyezés, a talajszennyezés és a vizszennyezés
probléméjara és kovetkezményeire; példaul a Nagy Csendes-Oceani
szemétsziget példajan keresztiil. Az eldadas masodik része globalis tar-
sadalmi problémakat jar korll, mint a tilnépesedés, a varosiasodas és a
tarsadalmi konfliktusok problémai, szemléltetve Shanghai példajan
(Shanghai két arca). Az eléadas lehetséges megoldasokat is felvazolva
egy Jane Goodall idézettel zarul: ,,Minden egyes apro6 cselekedet sza-
mit. Minden egyes ember, minden egyes nap és minden egyes percben
tehet azért, hogy jobb legyen a vilag.”

Till Anilla

Az erészakmentes kornyezeti kommunikécio alkalmazésa
kozOsségi média kampanyokban: Hogyan promotaljak a globalis
non-profit kdrnyezetvédelmi szervezetek a kdrnyezetbaréat
viselkedésvaltozast?

A tudomany felismerte az emberi, allati és kdrnyezeti egészség
kdzott fennalld tagadhatatlan kapcsolatokat: az emberek egészségéhez
egészséges bolygora van sziikségunk. A koérnyezeti kérdések kommu-
nikéacidjanak dominans megkozelitése a fenyegetés, a sokk és a félelem
altal torténik. Azonban szamos tanulmany mar vizsgalta a fenyegetd
kommunikécid hatésait, és Ggy talalta, hogy a vart viselkedésvaltozas
csak ritka esetekben kovetkezik be. Ezen jellegli fenyegeté kommuni-
kacios modszerek alternativajaként javasoljuk az er6szakmentes kom-
munikacio (NVC) hasznalatat a kornyezetvédelemmel kapcsolatos té-
mak kommunikalasara. Az er6szakmentes kornyezeti kommunikacio
formalddo normativ elmélete azt sugallja, hogy az emberek nagyobb
valészinliséggel hajtanak végre kornyezetbarat magatartast, ha a
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kornyezeti témékkal kapcsolatos tizeneteket erdszakmentesen kommu-
nikaljuk. Ebben a kutatasban szakirodalmi attekintést végziink a fent
emlitett terliletek feltérképezésére, melynek célja annak feltardsa, hogy
az erGszakmentes kornyezeti kommunikacié fogalma részben vagy
egészben jelen van-e. A meta-elemzés eredményeként a kialakulo er6-
szakmentes kdrnyezeti kommunikacié elméletének javasolt jellemzdit
bemutaté szintézis szuletik. A szintézis az elméleti keret alapja, amelyet
tovabbfejlesztettiik egy elemzési keretté. Az elemzési keretet ezutan ko-
z06sségi media tartalomelemzéshez alkalmaztuk, amelyben tiz globalis
non-profit kdrnyezetvédelmi szervezet Instagram-tartalmat vizsgaljuk.
A minta 300 Instagram-bejegyzésbol all 2020. januar 1. és 2021. dec-
ember 31. kozott, az elemzés soran pedig az erdszakmentes kornyezeti
kommunikéaci6 jelenlétének €s jellemzdinek azonositasara, a kozosségi
média platformok sajatossagaira 6sszpontositunk.
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FOLD HETE — HALLGATOI ELOADASOK

Acs Viktoria — Losonczi Luna
Az erd6 és élgvilaganak pusztitasa

A prezentacioban elészor azt mutatjuk be, hogy milyen az erdék
jelenlegi helyzete Magyarorszégon. Egyre jobbak vagyunk a fasitas te-
riletén, de egyre nagyobb a fakitermelés mennyisége és az erdék be-
épitésének teriilete is egyre nagyobb. Tovabba a vadallomanyt vizsgal-
juk, ahol komoly véltozast a példanyszamok mennyiségében, az elmult
par évet attekintve, nem talalunk a kiillonboz6 fajok kozott. Ez azért ér-
dekes, mert az allatok kiilonb6z6 veszélyeknek vannak kitéve pl. vad-
gazolés, orvvadaszat, ami hazankban is jelen van.

Nemzetkozi vonatkozasban beszéliink az allatvédelemrdl. Ren-
geteg szervezet van, akik az allatok érdekében tevékenykednek. Mi Ki-
emellink par nagyobb szervezetet: Greenpeace, WWF, Four Paws. Ma-
gyar vonatkozasban pedig a Nemzeti Parkokat emeljik ki, akik a ter-
mészet védelmében tevékenykednek. Az eldaddsunk végét személyes
interjuk elemzésevel zarjuk, amelyekbdl megtudjuk, hogy a fiatalok 6n-
célbol nem toltenek id6t a természetben, ennek ellenére egyre jellem-
z6bb koriikben a kdrnyezet védelme.

Csire Laszl6 — Papp Marcell
Az elektromos autéipar kihivasai és lehetdségei
Az el6adasunkban a konferencian az elektromos autdipar kihiva-
sait és lehetdségeit vizsgaljuk. Bemutatjuk az elektromos autok torté-
netét, a milkodési mechanizmusokat, és a jelenlegi piaci kdrnyezetet.

Attekintjiik az elektromos aut6zas elényeit, mint példaul a koltségesok-
kentést, a kornyezeti elényoket és a vezetési élményt, valamint a
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hatranyokat, mint példaul a szakmaban ismeretes ,,range anxiety”-t (ta-
volsagi szorongas), a toltési id6t és az infrastruktara korlatait. Végul a
Kilatasokrol esik néhany sz6, beleértve az urbanus mobilitas jovojét, és
azt, hogy az elektromos autok szdma tovabbra is névekedni fog.

Fejes Laura — Papp Dominik
Tulfogyasztas hatasai a Foldre

Az elbadas a kovetkez6 modon épiilt fel: el6szor a tllfogyasztas
és hozza kapcsolodo fogalmakat mutatjuk be, ezt kdveti a globalis tal-
fogyasztast befolyasold tényezok bemutatasa, a tulfogyasztas vilag-
napja, végil a taltermelés fogalmanak meghatérozasa. Kitérink emel-
lett az egyes iparagak taltermelésére, a tultermelés hatésaira is. Sz6t ej-
tiink az élelmiszer, az energia kérdéseirdl, valamint a talfogyasztas ¢16-
vilagot érint6 hatasairol is beszéltiink.

Gecse Annabella — Kovacs-Dominek Cintia
Csomagolasmentes élelmiszervasarlas elonyei

Eldadasunkban az egyszer hasznalatos miianyagok problémajat
helyezziik kdzéppontba, és megmutatjuk, hogy a csomagolasmentes
¢élelmiszervasarlas hogyan jarul hozz4 a mianyag hulladék mennyiség-
ének csokkentésehez.

A csomagolédsmentes vasarlas, mint lehetséges alternativa sokak
szaméara még szokatlan, ismeretlen terlilet. Célunk, hogy bemutassuk
ennek mikddését, elonyeit és valaszt adjunk azokra a kérdésekre, ame-
lyek a témaval kapcsolatban sokakban felmeriilhetnek.

A szombathelyi csomagolasmentes tizlet vezetdjével készitett in-
terji soran informaciokat gyijtottiink az arubeszerzés modjarol, a cso-
magolasmentes modon megvasarolhatd termékek valasztékarol és a va-
sarlas folyamatarol. A csomagolas f6 szempontjai: a higiéniai kérdések
és az allergének feltlintetése érdekében is valaszokat kerestiink, hogyan
tudnak ezek megvalosulni a csomagolasmentes alternativa esetében.
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Mivel visszatart6 erd lehet a magasabb ar, ezért arésszehasonli-
tast végeztiink azonos mindségili, csomagolt és csomagolasmentes ter-
mékek fogyasztdi arai kozt, hogy szemléltessik: az arkilonbség sok
esetben nem szamottevo.

Végul javaslatokat, étleteket vazolunk fel az egyszer hasznélatos
milanyagok helyettesitésére a mindennapi életben.

Hekfusz Réka — Lendvai Szabina
Hasznalt ruhaké a jovo

A hasznaltruharol és fast fashionrol van sz6 az eléadasunkban.
Beszéliink a kezdetekr6l, a fast fashion kornyezetszennyezd hatasair6l.

Az el6adasban masodik részében a fast fashion negativ hatasat
csOkkent6 egy lehetséges megoldasként a hasznalt ruhak vésarlasanak
lehet6ségeirdl, és gyakorlatarol beszéliink, bemutatva az eldnydket és
hatranyokat egyarant. Az eléadast egy figyelemfelketd vided bemuta-
tasaval zarjuk.

Horvéath Bendeguz — Szalmés Zoltan
Digitalis aranybanyaszat hatuliitoi

A digitélis aranybanyaszat, vagy kriptovalutabanyaszat, egy sza-
mitdgépek altal végzett folyamat. Ahhoz, hogy ennek kornyezeti hata-
sait megértsiik, tisztaban kell lenniink azzal, hogy mi is az a banyéaszat.
A 2008-as valsag megrengette az emberek bizalméat a pénzben, abban,
hogy mit is neveziink pénznek, és hogy miért van egyaltalan fizetéképes
értéke a valutdknak. Ekkor egy maig ismeretlen programozé a blokk-
lanc technologiat felhasznalva megalkotta az els6 decentralizalt, virtu-
alis fizetéeszkozt: a Bitcoint. A technologia alapelve, hogy minden
tranzakcid, ami a blokklancon atfut, nyilvanos és visszamendleg meg-
maésithatatlan.

A banyaszat egy olyan folyamat, mely sordn nagy teljesitményii
szamitdgépek bonyolult matematikai miiveletekkel minden egyes
tranzakciot, azaz Bitcoinnal valo fizetést a blokklanchoz kédolnak és
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illesztenek. A banyagépek, a blokklanc épitéseért, és a rendszer zavar-
talan miikodtetéséért cserébe az adott halozat kriptovalutajat kapjak fi-
zetségl.

A korabban emlitett nagy teljesitményli szamitogépek nagy ener-
giafelhasznalassal dolgoznak, amit ma mar t6bbnyire megujul6 energi-
aval allitanak el6, de ennek ellenére is tobb okbol kéros hatést gyakorol-
nak a kornyezetre. Ezek kozeé tartozik a hészennyezés, a természetes vi-
zek bioldgiai egyensulyanak felboritasa, illetve ahol még el6fordulnak
szénerémiivek, ott jelentds a leveg6be jutd karos anyag mennyisége is.

Kiraly Aron — Nagy Akos
A mi felelésségiink. A mi jovonk

Prezentacionk, ahogy a cim is mutatja az emberi felelGsségre ki-
van rdmutatni a klimavaltozas elleni harcban. Drasztikus adatokkal, té-
nyekkel prébélja felhivni a figyelmet, arra, hogy a klimavaltozas mind-
annyiunk hibaja ¢s felelGsségre. Az érzelmekre hato eléadas célja az
érzékenyités és a felelGsségvallalasra buzditas.

Fel kell ismerniink, hogy cselekvésre van szilkség: a szavak ideje
mar lejart, eljott a tettek ideje.

Kovacs Réka — Tiborc Patrik
Lélegzetlink termeléi

A Fold hete konferenciara az altalunk eldadott prezentacioban a
fak jotékony és nélkiilozhetetlen hatasairol beszéliink.

Napjainkban az emberiség fogyasztasi igényeinek kielégitése azt
eredményezi, hogy sok erdés teriiletet romboltunk le és helyettiik be-
tonrengetegeket hozunk létre. Ma hazéank terlletének mintegy 25,4%-
at boritja fas vegetacio, ezen belil 22%-ot zart erd6. A fak nem csak
szén-dioxidot dolgoznak fel és oxigént termelnek: a légszennyez6 anya-
gokat is a fak lomkorondja koti le. A fak telepitése igy tisztabb leveg6t
eredményez. Emellett szamos dolgot tudunk tenni a meglévé erd6k vé-
delmében is (pl.: bioszén hasznalata, fa helyettesit6 anyagok hasznalata).
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Kovéacs Roland — Varga Viktoria
Komposztalas — Falusi szokas varosban

El6adasunkban bemutatjuk a komposztalas, a komposztalodas és
a komposzt fogalmét, foglalkozunk a komposztalhaté anyagokkal
(konyhai hulladékok, haztartasi hulladékok, kerti hulladékok, flirész-
por, faapritékok, egyéb hulladékok, novényevd allatok iiriiléke). A
komposztalassal olyan anyagok keletkeznek, amelyek tragyaként hasz-
nalhatok.

Kitériink a komposztalasi technikékra (komposztalo kas, keveré-
ses eljaras, réteges eljaras). A kiltéri komposztalas tipusait is bemutat-
juk, kitérve arra, hogy a kiltéri komposztéalas esetén a komposztalodas
nagyjabol 10 hdnap alatt megy végbe és alakul at a komposzt humussza.
Ez utan az id6 utan a képz6dott humuszt folddel keverve lehet a talajba
juttatni, igy tragyazva a term6foldet. A beltéri komposztalasrol is szo
esik, végul a komposztalas hasznosithatosagara és tovabbi kdrnyezeti
hatasaira tériink Ki.

Lékai Csongor — Retkes Balint
Napelemek és a rezsimentes lakhatas

A napelemes haztartasok egyre népszeriibbek vilagszerte, mivel
lehetdveé teszik a kornyezetbarat és fenntarthaté energiaforrasok hasz-
nalatét otthonainkban. A napelemes rendszerek kialakitasa és telepitése
altalaban magas kezdeti koltségekkel jar, de hosszu tavon a befektetés
megtériilhet az alacsonyabb aramszamlak révén. El6adasunkban egy Ki-
vitelezés alatt &l16 projekten keresztil mutatjuk be a ,,rezsimentes” lak-
hatas nyujtotta elonyoket.
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Magyar Veronika
Fenntarthatosag a pénziigyekben

Az utobbi években tapasztalhatd, hogy egyre inkabb elterjed a
fenntarthatosagra vald térekvés a pénzlgyi szektorban is. A pénzinté-
zetek egyre nagyobb hangsulyt helyeznek a kdrnyezetvédelemre, az eti-
kus befektetésekre és a tarsadalmi felel6sségvallalasra. A nagy zoldi-
tésben azonban szlikség van atlathatsagra és 6sszehasonlithatosagra is.
Ezt szolgélja az ESG — az Environmental, Social és Governance sza-
vakbol 0sszeélld — keretrendszer, amely lehetévé teszi, hogy a miiko-
dési tulajdonsagokat leforditsuk a szamok nyelvére. A minésités soran
a harom teriilethez fiiz6d6 kockazatokat, valamint a vallalat kockazat-
kezelési intézkedéseit elemzik.

Az ESG értékelés 2020. évben jelent meg Magyarorszagon és
gyokeresen atformalta az tzleti vilagot. Egyre tébb vallalat szamara el-
varas az, hogy jelentsen a fenntarthatoésagi tevékenységérdl, illetve az
ESG azaz a kornyezeti, tarsadalmi és gazdasagi tevékenységérol. A fo-
gyasztok és befektetdk is egyre fontosabbnak tartjak a fenntarthatosagot
és hajlanddak befektetni olyan pénzintézetekbe, amelyek elkotelezettek
a fenntarthat6 pénzigyek irant.

Mestyan Franciska

Fenntarthato finanszirozas és fejlesztés: atallas
a fenntarthaté finanszirozasi modellekre

A klimavaltozas mérséklését a gazdasagi élet szereploi nagymér-
tékben befolyasolni tudjak a megfeleld intézkedésekkel, példaul a be-
fektet6k hatassal lehetnek azokra a vallalatokra, amelyekbe befektet-
nek. A pénziigy és a fenntarthatosag egymast erdsitd és jovobe tekintd
teruletek.

A fenntarthat6 finanszirozas a finanszirozasi kérések és a gazda-
sagi, tarsadalmi és kornyezeti kérdések Osszefliggéseit vizsgalja. Ki-
emelt szerepet kapnak ebben a zold kotvények, amelyekbdl szarmazo
bevételt zold beruhdzésokra kell forditani, mint példaul megujul6 ener-
gia termelése vagy az energiahatékonysag novelése.
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Németh Nikolett — Szabé Virag
Okolégia labnyom

Témavalasztasunkban az egyik egyetemi targyunk adta a moti-
vaciot. A z6ld marketing témakarén belll tébbszor is szoba kerlt a viz-
szennyezés, mint globalis probléma.

Kutatdmunkank elején a vizszennyezést probaljuk definialni. Ezt
kovetéen a vizszennyezés okait fejtjik ki, mint az ipari tevekényseg,
erdoirtas, olajszennyezés. A kovetkezményekkel is foglalkozunk, me-
lyek kozil a legsulyosabb az egészségromlés és az 6koszisztémak pusz-
tulasa. Ezeket kovetOen a jelenlegi vizszennyezés mértékét probaljuk
felmérni vilagszinten, és kiemeljik a jelenlegi legveszélyeztetettebb or-
szagokat, mint Kina és India, valamint a hazai helyzetre is kitérink.
Végul a vizszennyezés mértékének csokkentésével foglalkozunk, il-
letve, hogy maganemberként mit tudunk tenni. A vegyi anyagok keri-
Iésére, kornyezetbarat miitragyak vasarlasara és a haztartasi maradékok
megfeleld kezelésére motivaljuk a hallgatésagot.

Novak Noel

Személygépjarmii akkumulatorok gyartasanak
elényei és hatranyai kornyezetvédelmi szempontbdl

Az elbadas kozéppontjdban az akkumulatorokkal kapcsolatos
fejlemények és kihivasok allnak. Elészor bemutatom az akkumulatorok
jelentéségét a mindennapi életiinkben. Kiemelem az elektromos jarmii-
vek terjedésével egyre nagyobb figyelmet kap6 akkumulatorok fejlédé-
sét és hatékonysaguk ndvekedését, illetve a kdrnyezetre gyakorolt ha-
tasukat.

Ezt kovetden az akkumulatorgyarak elényeit és hatranyait muta-
tom be roviden Magyarorszagon, majd beszélek a litium-ion akkumu-
latorokrol, amelyek jelenleg a legelterjedtebbek, kitérve a toltési idore,
az energiastirtiségre €s élettartamara vonatkozo kihivasokra.
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Penk Adam
Gazdaségossag és fenntarthatosag a korforgasos gazdasagban

Az elbadas bemutatja a korforgasos gazdasdg alapmodelljét,
hogy hogyan keriilhetjik el a hulladék keletkezését, illetve hogyan ke-
rulhetjuk el azt, hogy a megtermelt termékeket a szemétbe dobjuk vég-
felhasznalas utan, kitérve a megvaldsitds modszereire is (pl. termékfej-
lesztés Ujragondolasa). Mindemellett arra is kitér, hogy mik a kritériu-
mai annak, hogy a gyakorlatban is megvalosulhasson a fenntarthato
gazdasag.

Az elbadas ramutat a kdrforgasos gazdasag két legfontosabb té-
nyezdjére, amely gyakorlatban is megvalosithatova teszi a koncepciot:
egyrészt gazdasagos, mert alacsonyabb koltségekkel jar, mint az uj ter-
mékek vagy alapanyagok ipari el6allitasa, masrészt fenntarthatobb mint
a jelenlegi linearis gazdasag, hiszen minimalis természeti eréforras
igénybevételét jelenti.

Az el6adas részletesen bemutatja egy példan keresztiil, hogy ez
a két tényez6 miként teheti érdekeltté a vallalkozasokat arra, hogy at-
térjenek a korforgasos gazdasag modelljére.

Sebék Matyds — Varga Regina
Uj technolégias hazak és Kkiszolgalé egységeik a zold jovéért

Az \j épitésii hazak és azok kiszolgalo egységei szamos leheto-
séget kinalnak a kornyezetvédelem szempontjabol. Az 4j épitésti hazak-
kal kapcsolatban felmeriil6 kornyezetvédelmi megoldasokat tobb szem-
pontbdl lehet megkdzeliteni: energiahatékonysagra, megujulé energia-
forrasokra, vizhaszndlatra, hulladékkezelésre, a zoldteruletekre és az
egyéb kornyezeti szempontokra is lehet gondolni ezen téma kapcsan.
Az ilyen tipusu épiletek mind kornyezetbarat megoldésaik miatt, mind
energiatakarékossag szempontjabol is kdltséghatékonyabbak.

Epitkezés soran szamos ,,eco-friendly” megoldassal talalkozha-
tunk, mint példaul az FSC-mindsitett fa, a magas hatasfoku tivegezés, a
szigeteldanyagok hasznalata, illetve az ko barat burkoléanyagok. Ter-
mészetesen egy kornyezetbarat épilet nem csak a kdrnyezetiinket védi:
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példaul az energiatakarékossadg miatt alacsonyabb koltségekkel lehet
szamolni, az ingatlan értéke nagyobb, tovabba az ilyen tipusu hazak
csokkentik az allergiés és a fels6 1éguti betegségek kockazatat is, és
Osszességében jobb életmindséget biztositanak.

Szilas Balazs
Az éltetd levegd

Eléadasom legf6bb témaja a 1égszennyezés €s annak karos hata-
sai. Az el@adas elején néhany adatot mondok el a levegd dsszetételérol,
kémiai tulajdonséagairdl, majd ratérek magara a légszennyezés problé-
majara. E16sz0r beszélek a szennyezOanyagokrol, amelyek a legartal-
masabbak a kérnyezetre, ezek forrasairol. Ezutan konkrét kovetkezmé-
nyeket mutatok be, melyek a légszennyezés okan alakultak ki. Ezt ko-
vetden szot ejtek az emberi szervezetre gyakorolt egészségugyi hata-
sokrol, illetve az emiatt kialakult betegségekr6l, kockazati tényezokrol,
majd néhany statisztikdt mutatok be a légszennyezés témakorében
(széllépor hatéarértékek tullépése, légszennyezés miatti elhalalozasok
szama). Az eléadas végén kitérek azokra a tényezdékre, melyekkel a hét-
kdznapi ember csokkenteni tudja a légszennyezést.
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KEPEK A HALLGATOI ELOADASOKROL
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TANULMANYUT

A pélyazat véllalasai kozott szerepelt egy tanulmanydt megszer-
vezése is, amelyen a z6ld gondolkodas gazdalkodo szervezetekre gya-
korolt hatasat ismerjlik meg. A tanulméanyutra 2023.05.17-én kerilt sor:
Szombathely Megyei Jogu Varos zold térekvéseit ismerhettilk meg, il-
letve a biikfiird6i Greenfield Hotel zold megoldasairol kaptunk tajékoz-
tatast.

SZOMBATHELY MEGYEI JOGU VAROS ONKORMANYZATA

A varos jelenleg is mikédo zold megoldasait, illetve zold torek-
véseit Németh Akos Szombathely véros fenntarthaté fejlédéssel és Kli-
mapolitikaért felelés tandcsnoka mutatta be.

Szombathely varos Vas megye székhelye, lakosainak szama ko-
rilbeldl 78.000, teriilete 97km?.

Az el6adas bemutatta a Z6ld Hullam projektet, kitért a zold fej-
lesztésekre és a zold tertiletek védelmére, az energiahatékonysagra, a viz-
gazdalkodasra, a fenntarthatd kdzlekedésre és a kdrforgasos gazdasagra.

A z06ld fejlesztések keretében sz0 esett a varosban zajlo és terve-
zett faiiltetési programokrol, a favédelmi intézkedésekrol, a vadviragos
rétekrél (amelyek a varos belteriiletén a biodiverzitas szempontjabol re-
levansak), valamint a most is foly6, Horizon 2020 keretében zajld
JUSTNature projektrol.

Az energetikai fejlesztések esetében kiemelte a LED izzok cseré-
jének programjat, amely a lakossag energiamegtakaritasat segiti el6, a
kiilonboz6 épiiletenergetikai korszeriisitéseket, illetve a varos tobb intéz-
ményben miikdd6 Panda Energetikai Monitoroz6 Rendszert, amellyel az
intézmények energiafelhasznélasa vizsgélhato és optimalizélhatd.

A vizgazdalkodas kapcsan elékeriilt a kozelmultban megtartott
LIFE-MICACC konferencia, illetve a csapadékelvezetd rendszer
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allapotfelmérése, illetve a klimavaltozas hatdsara megvaltozott csapadék-
eloszlas kapcsan a csapadékelvezetés atgondolasanak szlikségessege.

A fenntarthatd kozlekedés kontextusaban az egyéni és a témeg-
kozlekedés zolditése is fontos tényezd. Az egyéni kozlekedés zolditését
a kerékparut-hal6zat optimalizalasaval lehetne elérni, de a kézelmault-
ban bevezetett Lime elektromos roller rendszer is az egyéni kdzlekedést
teszi z6ldebbé. Szintén az egyéni kozlekedéshez kapcsolddik az autdzas
kérdése: a parkolasi rendszer atalakitasa is a fenntarthatsag iranyaba
mozditjak el a varos kozlekedését. A tomegkdzlekedés kapcsan a Bla-
guss altal Uzemeltetett helyi buszjératokkal kapcsolatos tapasztalatokba
tekinthettiink be.

A korforgasos gazdasag komplex kérdése a varosban a hulladé-
kok Ujrahasznositasaval, illetve szakszerii gytjtésével fligg Gssze. Az
egyik legujabb, és a lakossag korében is pozitiv visszhangot kivaltott
kezdeményezés a SZOVA Ujrahasznalati Kozpontja, ahova a helyi la-
kosok a jo allapotban 1év6, de mar nem hasznalt hasznalati targyaikat
(pl. kdnyvek, butorok, lakberendezési targyak) adhatjak le, és ahol ezek
a leadott targyak meg is vasarolhatoak. Igy elérheté, hogy a kidobasra
itélt, de masok szamara értéket jelentd targyak tovabbra is betdltsék
funkciojukat. A hulladékok szakszerii begylijtése szdmos kihivast rejt
magaban, azonban az elmult években elkezdett varosi projektek min-
denki szdméra konnyebbé teszik a szakszer(i hulladékgyiijtést. A cél a
jOo megoldasokkal és ujszerii projektekkel — és a szabalyozasokkal — az
illegdlis hulladéklerakas visszaszoritasa.

Az el6adas soran érdekes volt latni a hallgatosag szdmara a ,,ma-
sik oldalt” — az el6adas ugyanis ravilagitotta arra, hogy a zo6ld fejlesz-
tések szempontjabol nem egyéni igényeket és érdekeket kell figye-
lembe venni, hanem a t6bbség igényeit. Ahogy a tanacsnok viccesen
megfogalmazta, a fakkal a varosban alapvetden négy probléma van:
hogy van fa, hogy nincs fa, hogy ultetnek fakat és hogy nem ultetnek
fakat. A lakossagi — néha egymasnak ellentmondé — igények mellett a
fak esetében példaul meg kell felelni a jogszabalyoknak, szem el6tt kell
tartani varosrendezési elveket, illetve egyéb szakmai szempontokat is.

A hallgatésag igy a példakon keresztil belelatott a z6ld intézke-
dések elokészitésének kihivasaiba, folyamataiba, illetve az intézkedé-
sek hatésait is megismerhették a mar lezart projektek esetében.
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GREENFIELD HOTEL GOLF & SPA — BUK/BUKFURDO

A hotelt, valamint a hotelben alkalmazott zold megoldasokat
Klara Agnes igazgatd mutatta be.

A hotel a Biikfiirdd Termal és Gydgyfiirdordl hires Biikfiirdén
helyezkedik el. A 207 szobas wellnesshotelben szamos szolgaltatast, il-
letve kezelést vehetnek igénybe a kikapcsolddni vagyé vendégek; a ho-
tel f6 vonzerejét azonban a 18-lyukd nemzetkozi golfpalyéja adja.

A hotel bemutatasa a golfpalyaval kezdddott: golfautokkal bejar-
tuk a palya nagy részet. A 100 hektéaros zold tertileten hét t6 mellett tobb
ezer fa is talalhato, illetve szamos madarfaj megfigyelhet6. A gyonyori
kornyezetben amellett, hogy kitértek a golfpalyaval mint vonzerdvel
Osszefiiggd fenntarthatosagi kérdésekre — példaul a hatalmas teriilet viz-
igényére —, betekintést kaphattunk a golfsport rejtelmeibe is. A palya
Ontdzéséhez a kozeli Répce patakbdl nyernek vizet, illetve a palyan ta-
lalhato tavak vizét is hasznaljak 6ntozévizként. Megtudtuk, hogy a palya
— barmennyire is zold és sétara csabit — csak megfeleld keretek kozott,
szervezetten latogathat6 a nem golfozé vendégek szdmara, ugyanis a pa-
lyan nagyon kdénnyen sériilést szenvedhetnének a sétalok. A vallalkozo
kedvii hallgatoknak lehetésége nyilt egy kicsit a sportot is kiprobalni.

Ebéd kozben nem csak a hotel miitkodésének mindennapjaiba
kaptunk betekintést, hanem az agazat kihivasaival is szembesiltink.
Igy megtudtuk, hogy az elmdlt 3 év az agazatban a folyamatos Ujrater-
vezés, illetve tervezhetetlenség jegyében zajlott: elészor a koronavirus-
jarvany, és az aktualis hazai és kilfoldi szabalyozasok jelentettek kihi-
vast, majd a habord, illetve az arak — tobbek kozétt az energiararak —
ndvekedése éreztette hatasat. Emellett hangsulyosan és egyre nagyobb
mértékben jelen van a régidban a munkaer6hiany, ezért a hotel kiilfoldi
vendégmunkasokat is kénytelen alkalmazni.

Ebéd utan a hotel z6ld megoldasaiba kaptunk betekintést tobb
helyszinen.

Megtudtuk, hogy a hotel felhivja vendégei figyelmét arra, hogy
fontos a természet és a természetkdzeliség. Ezért szerveznek a golfpé-
lyan is turakat — Husvétkor példaul faklyas turét tartottak a golfpalyan,
amely a vendégek korében nagyon népszerli volt. A z6ld gondolkodas
jegyében a Madarak és fak napjan a hotelben zuzmokép készitd
workshopot tartottak; amelyet a nagy érdeklédésre valod tekintettel tobb
alkalommal is meg kellett ismételni.
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A mindennapi miikodés soran is iigyelnek és torekednek — a le-
hetdségekhez mérten — a z6ld megoldasokra.

Az étkezések soran igyekeznek a lehetd legkevesebb egyszer hasz-
nélatos, illetve olyan kiegészitével dolgozni, amely feleslegesen termel a
tisztitas soran szennyvizet, illetve hulladékot — igy abrosz helyett tanyér-
alatétet hasznalnak. A snack barban a szabalyozasoknak megfelel6en csak
ujrahasznosithatd poharakat, evéeszkozoket €s dobozokat hasznalnak.

A hotelben a konyha miikodése és a takaritds soran nagyon sok
tisztitoszert hasznalnak, hiszen a vonatkoz6 szabalyoknak a miikodés
soran meg kell felelni. A folyamat soran keletkez6 hulladékot — példaul
tisztitoszer taroldsara hasznalt csomagolasok — megbizott partnerek
szallitjak el és kezelik, illetve semmisitik meg szakszertien.

A wellness-részleg miikodéséhez sok textilia sziikséges (pl. t6-
rolkozok, firddlepeddk), amelyek tisztitasa sok vegyszert igényel. A
z6ld gondolkodas jegyében azonban probaljak a vendégeket arra 0szto-
ndzni, hogy a részlegben torolkozoiket és flirddlepedoiket ne csak egy-
szer, hanem t6bbszor is hasznaljak.

A termal & spa privat szaunavilagban olyan attrakcidk és szol-
géltatasok tzemelnek, amelyek energiaigényesek és ezért egyelore ke-
vésbé kornyezetbaratak. Az infraszauna esetében példaul jelenleg nem
optimalis, hogy a szaunat mar hasznalat elott elkezdik fiiteni ¢és egész
nap fiitik. Most szeretnék tesztelni, majd bevezetni azt a mar 1étezd
technoldgiat, amely érzékelok segitségével csak akkor fiiti az infrasza-
unat, amikor abban vendég tartézkodik.

Ezen szolgaltatasok akkor lesznek sokkal zoldebbek, ha a jelen-
leg is tervezett, illetve mar folyamatban 1év6 fejlesztések befejezddnek:
a hotel a jovében szeretné példaul a sziikséges hot faapritékbol eldalli-
tani, illetve napkollektorok tervezése is folyamatban van. A szélenergia
sajnos nem hasznosithato, ugyanis a hotel a madarak vonulasi Gtvona-
laban fekszik, igy szélerémiivek nem telepithetéek. A megljulo energia
hosszU tdvon azért is fontos, mivel a hotelnek tobb elektromos auto toltd
allomésa van; illetve az elektromos hajtasu golfautokat is tlteni kell.

A két gyogyvizes medence miatt a hotelnek sajéat fart kdtja van,
amelybdl 42-43 fokos vizet nyernek. Ez a melegviz flirdésre a héfoka
miatt nem alkalmas: a vizzel ezért el0szor a fiitésre segitenek ra, majd
a mar igy lehiilt vizet hasznaljak a medencében.

A hotel szamos rendezvénynek, konferencianak is helyszine. A
konferenciatermekben  energiatakarékos eszkdzok vannak, a
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kavésziinetekben egészséges ételeket szolgalnak fel, illetve ujratolthetd
automatakat hasznalnak, igy ezaltal is kevesebb hulladék keletkezik.

Kérdésként merlt fel a helyi termékek beszerzése és a helyi be-
szallitokkal valo egylittm{ikodés. A szalloda a helyi beszallitoktdl is véa-
séarol termékeket, példaul sajtokat — reggelinél szolgaljak fel —, a vacso-
ranal pedig helyi gazdak termékeibdl 6sszeallitott paraszttalat — diszno-
sajt, kolbész, sonka — kinalnak a vendégeknek. Helyi gyarté a Pdcza
Natur Products akiktél homoktovist, céklalét, almalét szereznek be bag-
in-boxos kiszereléshen. Ezen kivil sz6rpdt, mézet és tojast is vasarol-
nak helyi termeldktol.

Probléma azonban, hogy a kis termeldk nem tudjak folyamatosan
azt a mindséget €s mennyiséget biztositani, amelyre egy ekkora méretii
szallodanak szliksége lenne. Ez az oka, hogy a hotel nem tud csak helyi
beszallitokkal miikddni.

Regionalis és helyi termékek kapcsan az is felmerilt, hogy ezek
a megnevezések nem egységesek, igy mast értiink helyi terméken bor —
hiszen ott a viszonylag tavoli somloi vagy pannonhalmi bor is helyiként
értelmezhet6 —, €s mast értlink rajta példaul sajt vagy tojas esetében. Az
is felmerdilt, hogy a régids termékekben gondolkodas nem kellene, hogy
orszaghatarhoz kotott legyen, hiszen a 15 km-r6l, az ausztriai Burgen-
landbdl beszerzett termékek is a régidhoz kdthetdek; akkor is, ha azok
nem magyar termékek. Azt is megtudtuk, hogy a helyi termékek kina-
latanak azok viszonylag magas ara sem kedvez.

Mindkét szervezet meglatogatasa ramutatott arra, hogy a z6ld
gondolkodas jelen van, és a z6ld gondolkodasra a meglatogatott hely-
szinek torekszenek. Ugyanakkor azzal is szembesulnink kellett, hogy
nem minden problémara és miikodési feladatra 1étezik jo z6ld megol-
das; illetve a z6ld megoldasok bevezetése nem csak akarat kérdése:
azok hasznat a célcsoport szdmara kommunikalni is szlikséges.

A beszélgetések soran sok olyan hattérinforméaciokat is kaptunk és
olyan ok-okozati sszefliggéseket ismertiink meg, amelyet csak azok a
szakemberek ismernek, akik a zold atallast vezetoként €lik meg, és a szer-
vezet optimalis mindennapi miikodését Gigy probaljak alakitani, hogy az
a lehet6ségekhez képest a lehetd legkisebb kornyezeti terheléssel jarjon.

Ez Uton is kdszonjiik mindkét helyszinnek a szives fogadtatast és
a lehetdséget, hogy betekintést nyerjiink a kézelmult, a jelen €és a jov6
kihivasaiba és megoldasaiba.
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A PROJEKT TARGYIASULT EREDMENYEI

TANULMANYKOTET

A projektben egy tanulmanykétet elkészitését vallaltuk:

,A projekt témajahoz kapcsolddoban tervezziik egy legaldbb 150
oldalas, legalabb 7 tanulméanyt tartalmazo, illetve a projekt eredményeit
bemutato kotet kiadasat. A kotet tervezett munkacime: Z6ld gondolko-
das a marketing kontextusaban.

A kotet tanulmanyainak szerzoi szakértok, és a fenntarthato, il-
letve z6ld gazdasag és marketing aktualis, kivalasztott aspektusait jarjak
koral, legaldbb hét tanulményban, legalabb 100 oldal terjedelemben. A
kotet masik része — legalabb 50 oldal terjedelemben — a projektet, illetve
annak eredményeit mutatja be: egyrészt a projekt sordn szerzett oktatoi
és hallgatoi tapasztalatokat, masrészt a hallgatoi tevékenységek azon pro-
duktumait, amelyek konyv formaba illeszthetdek (pl. plakatok).

A véllalast tulteljesitettiik: 2023. nyaran jelenik meg a projekt-
hez kapcsolddo kotet a Savaria University Press gondozasaban:

Kovécs Lé&szI6 — Szoke Viktoria (szerk.) 2023. A z6ld zleti gon-
dolkodas és a zold marketing lehetbségei és kihivdsai. Szombat-
hely: Savaria University Press.

A 356 oldalas kotet 21 tanulmanyt tartalmaz toébbek kdzott a Bu-
dapesti Corvinus Egyetem, a Budapesti Gazdasagi Egyetem, a Buda-
pesti Metropolitan Egyetem, az E6tvos Lordnd Tudomanyegyetem, a
Moholy-Nagy Miivészeti Egyetem, a Nemzeti Kdzszolgalati Egyetem,
Pannon Egyetem és a Selye Janos Egyetem (Komarno) oktatéitol és ku-
tatoitol. A tanulményok kozul tobb jelenleg is doktori tanulméanyokat
folytaté doktorandusz, illetve a kézelmultban kézgazdasagtudomanyi
szakokon végzett hallgatd tanulméanya.
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A kotet tanulmanyai a z6ld Uzleti gondolkodas és a zold marke-
ting kontextusait mutatjak be: a gazdaséag és a marketing tagabb terule-
tén, a fogyasztd magatartas €s a turizmus sziikebb 6sszefliggéseiben.

PROJEKTBEMUTATO KOTET

A korébban a fenti tanulméanykotet részeként tervezett projektbe-
mutatd fejezetet vegul kilon kotetként jelentetjuk meg, elektronikus
formaban (jelen kotet). Ennek oka, hogy a két kotet miifaja nagyon eltér
egymastol: mig az elobbi egy kifejezetten tudomanyos eredményeket
bemutaté és taglalo kotet, addig jelen kotet nem tartalmaz 0 tudoma-
nyos eredményeket: a projekt kériilményeit és megvaldsulasat mutatja
be.

ROVIDFILM

A projekttel kapcsolatban egy révidfilm is sziletett, amely élet-
képekkel mutatja be a projekt fobb eseményeit. A rovidfilmben —a rész-
ben online 1ét miatt — kisebb szerepet kapnak maguk a megtartott 6rak,
és hangsulyosabbak azok az események, amelyek személyes jelenléttel
zajlottak.

A cél a rovidfilmmel, hogy a hallgatdk egy altaluk ismert és mii-
velt miifajon — rovid, k6z6sségi média videdi — talmenden a korabban
kreativ, onmegvaldsitas céljara hasznalt miifaji ismereteiket egy 11j kon-
textusban, kotott keretben hasznositsak. Ezzel egyrészt kreativitasukat
fejlesztjik, masrészt be szeretnénk mutatni a résztvevoknek, hogyan
adaptéalhaté az oktatasi rendszeren kivil megszerzett tudas egy uj hely-
zetre.

Mind a kotetek, mind a film az alabbi linken érhet6ek el:

https://sek.elte.hu/kozgazdint/ukmt/palyazatok/green-marketing-pro-
jekt/dokumentumok
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HALLGATOI MUNKAK PRODUKTUMOK

A projekt sorén a hallgatoktol az alabbi tevékenységeket vartuk el:

1.) Kivalasztott célcsoport szdmara a fenntarthaté fogyasztassal
kapcsolatos érzékenyitdé anyaga megtervezése (pl. kis fiizet,
plakat-sorozat, video).

2.) Kivalasztott célcsoport szdmara a fenntarthatésaggal kapcsola-
tos, illetve a fenntarthat6 fogyasztasra felhivé jatékok (online,
offline) tervezése pl. tarsasjaték, komplex online kviz.

3.) Egy helyi termék (z6ld) marketing-kommunikéaciéjanak meg-
tervezese.

Az aldbbiakban az elkészilt anyagokbdl emeljik ki kategérianként a
legjobbakat.

KEPEK AZ ERZEKENYITO ANYAGOKROL
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KEPEK A TARSASJATEKOKROL

61
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AZ MARKETING GOING GREEN PROJEKT
PROJEKTSZERVEZOI SZEMMEL

KoVvAcCs LASzLO

Az aldbbiakban részben reflexioként, részben tanulsagként ¢sz-
szefoglaljuk a projekt f6bb kihivasait.

A projekt tervezése soran alapoztunk arra, hogy a koronavirus-
jarvany hatasara a felsGoktatasban elfogadottak lettek az online és a hib-
rid megoldasok: konferencidk és megbeszélések gyakran keriuilnek rész-
ben vagy egészben online térbe. Ugyanigy egyetemi Orék esetében is
nagy gyakorlat van mar — mind az oktatok, mind a hallgaték oldaléardl
— online 6rak menedzselésében.

Figyelembe véve ezt a valtozast, illetve a felkérni kivant el6ado-
kat, az eléadasok esetében a hibrid megoldas mellett dontottiink. Az
Orak egy része igy jelenléti volt, egy része hibrid — a hallgaték az egye-
temen hallgattak az orat, amelyre az el6add online csatakozott be —, egy
része pedig online volt. Ezzel a megoldassal tudtuk biztositani, hogy
olyan eléadok is tartsanak eléadast a projekt keretében, akik kizarolag
offline 6rak esetében ezt nem tudtak volna megtenni. Ezzel a megoldas-
sal tehat rugalmasan és koltséghatékonyan tudtunk bekapcsolni a pro-
jektbe olyan eldadokat, akik kiilonben nem vallaltak volna az eléadast.

Az eredeti projekt terve nem tartalmazta a F6ld hete programso-
rozatot. A projekt kdzben azonban Ggy gondoltuk, mind a projektnek,
mind a projekt ltal targyalt kihivasoknak és megoldasoknak célszeriibb
a hallgatok korében szélesebb nyilvanossagot biztositani. Ennek alap-
jan sziletett meg a Fold hete programsorozat 6tlete: a fentebb részlete-
zett programok egy része a projektbeli vallalasok része volt (kerekasz-
tal-beszélgetés, projektbemutatd délutan), mas része azonban nem (Kki-
allitas, tudomanyos és hallgatoi konferencia).

Ugy gondoltuk, a projektekben nem résztvevd hallgatok sokkal in-
tenzivebben szembesiilnek a fenntarthat6sag kérdéseivel, ha egy egész hé-
ten keresztil sz&mos programot kinadlunk fel szdmukra, mintha a
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rendezvényeket elaprdznank a félév tobb hetére. Szintén fontosnak tartot-
tuk, hogy lehetdség szerint a projektben nem résztvevo hallgatok maguk
is aktivan vegyenek részt a rendezvényen, ezért biztositottunk szamukra
lehetdséget eléadasok tartasara. Ezzel a lehetdséggel sokan éltek is.

A rendezvénysorozat annyira sikeres volt és olyan jé visszhangot
kapott, hogy terveink szerint azt jovore megismételjiik: tovabbi szerep-
16ket is bevonva az eseménysorozatba.

A célt a projekt a hallgatok korében elérte: a projekt végen, kiva-
lasztott hallgatokkal val6 informalis beszélgetés soran elmondték, hogy
nagyon évezték az eldadasokat és a tevékenységeket, és hogy a hallga-
tott eldadasok hatasara a fenntarthatésaggal kapcsolatos gondolkodasuk
alapjaiban valtozott meg: mindennapi fogyasztdi dontéseik soran is
egyre nagyobb szerepet kapnak a fenntarthatésagi szempontok. Szintén
elmondték, hogy a jovObeli munkahelyiikon azon lesznek, hogy a lehe-
téségeikhez mérten fenntarthatoésagra 0sztondzzEék munkaadojukat, il-
letve leendé munkatarsaikat. Részben a projekt hatdsara tébben fenn-
tarthatosag témakorében fogjak szakdolgozatukat elkésziteni.

Egészében elmondhatjuk, hogy a projekt a kitlizott célokat mesz-
szemenden elérte: a projektben részt vevo hallgatok a fenntarthatosag-
gal és annak zleti dsszefliggéseivel kapcsolatban olyan sokréti, inter-
diszciplinaris ismereteket kaptak, amelyeket mashogy nem tudtak volna
megszerezni. Attitiidjiik valtozasa azt is elorevetiti, hogy a projekt ha-
tasa hosszl tavon is érvényesilni fog: az itt elsajatitott ismereteiket és
tudasukat munkavallaloként, illetve vezetdként jovendé munkahelyei-
ken is kamatoztatni tudjak.
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MELLEKLET

A PROJEKTBEN RESZT VEVO HALLGATOK NEVSORA

Csire Laszlé Imre — gazdalkodéasi és menedzsment BSc
Gél Elizabet Katalin — kereskedelem és marketing BSc
Goda Barnabas — kereskedelem és marketing BSc
Kiraly Aron — gazdalkodasi és menedzsment BSc
Kurcz Kira — kereskedelem és marketing BSc

Nagy Akos — kereskedelem és marketing BSc

Németh Nikolett — kereskedelem és marketing BSc
Németh Szonja — kereskedelem és marketing BSc
Novék Noel — gazdalkodasi és menedzsment BSc
Osztrosits Akos — kereskedelem és marketing BSc
Papp Marcell Attila — kereskedelem és marketing BSc
Péter Dora — kereskedelem és marketing BSc

Ritoper Ramon — kereskedelem és marketing BSc
Séllei Csaba — gazdalkodasi és menedzsment BSc
Szab6 Virag — gazdalkodasi és menedzsment BSc
Szatmary Norbert — kereskedelem és marketing BSc
Takacs Balint Robert — gazdalkodasi és menedzsment BSc
Varga Szimonetta — kereskedelem és marketing BSc

Veiczer Ildiko — kereskedelem és marketing BSc
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A FOLD HETE PROGRAMSOROZAT MEGHIVOI

ELTE | TaTK

TARSADALOMTUDOMANY! KAR

Az Ebtvés Lorand Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudomanyi Kar Kézgazdasagtudomanyi
Intézet Uzleti Kommunikacié és Marketing Tanszéke

tisztelettel meghivja Ont

a Fold hete alkalméabdl a

FENNTARTHATOSAG ES JOVO
cimU konferenciara.

IDOPONT
2023. APRILIS 24.
8:50 - 11:50

HELYSZIN
E6tvos Lordnd Tudomanyegyetem
9700 Szombathely, Karolyi Gaspar tér 4.
C éplilet, Forraskézpont konferenciaterme (foldszint)

A konferencia a Marketing going green. A fenntarthatdsag kontextusai és
a fenntarthatésaggal Osszefiiggé szemléletformalds lehetéségei a z6ld
marketing kontextusdban ciml NTP-INNOV-22-0036 péalyazat keretében
valésul meg.

- ‘N emzeti
= |Tehetség Program

A projekt a
Nemzeti Tehetség Program
KULTURALIS ES INNOVACIOS  altal timogatott, NTP-INNOV-
MINISZTERIUM

2-0036
palyazat keretében valésult
met
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9:00 - 9:20
jovéje

9:20 - 9:40
9:40 - 10:00

PROGRAM

MEGNYITO
8:50 - 9:00
Lenkai Néra

Kovécs Laszlé

ELOADASOK

I. szekcié
Szekcibvezetd: Kovacs LaszI6

Bako Béla: Valahol Eurépaban. A vén kontinens fiatalségdnak

Horvath Zoltén: Fenntarthatdsagi térekvések Szombathelyen
Kovécs Laszl6: Green marketing - kontextusok,

lehetéségek, kihivdsok

10:00 - 10:20 Szbke Viktéria: Globdlis problémak - a jévé kihivasai
SZUNET
10:20 - 10:30
1l. SZEKCIO (ONLINE ELOADASOK)
Szekcidvezetd: Széke Viktéria

10:30 - 10:50 Déavid Léréant Dénes - Remenyik Bulcsu: Tavaink és
folyévizeink szerepe a turizmusban

10:50 - 11:10  Adami Zsanett: A kérnyezettudatossag megjelenése a Z
generacios gyerekek és szlileik csaladi kommunikaciéjaban
Magyarorszagon

11:10 - 11:30 Kudron Anna: A szinek jévdje - kommunikédlhaté és valodi
fenntarthatdésag?

11:30 - 11:50  Till Anilla: Az erészakmentes kérnyezeti kommunikacié
alkalmazdsa kézésségi média kampanyokban: Hogyan
promotaljak a globdlis non-profit kérnyezetvédelmi
szervezetek a kornyezetbarat viselkedésvéltozast?

Dr. habil. Kovécs LaszI6 Sz6ke Viktéria
a konferencia a konferencia
szervezbbizottsaganak elnoke szervez6bizottsdganak tagja
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ELTE | TaTK

TARSADALOMTUDOMANY! KAR

Az Ebtvos Lordnd Tudomanyegyetem
Tarsadalomtudomanyi Kar Kézgazdasagtudomanyi
Intézet Uzleti Kommunikacié és Marketing Tanszéke

tisztelettel meghivja Ont

a Fold hete alkalmabdl a

FENNTARTHATOSAG ES JOVO HALLGATOI

SZEMMEL
cimu konferenciara.

IDOPONT
2023. APRILIS 24.
12:30 - 17:10

HELYSZIN
E6tvos Lordand Tudomanyegyetem
9700 Szombathely, Karolyi Gaspar tér 4.
C épllet, Forraskozpont konferenciaterme (foldszint)

A konferencia a Marketing going green. A fenntarthatdsag kontextusai és
a fenntarthatésdggal Osszefliggé szemléletformalds lehetéségei a zéld
marketing kontextusaban cimi NTP-INNOV-22-0036 palyazat keretében
valdsul meg.

A projekt a
. s o Nemzeti Tehetség Program ;
KULTURALIS ES INNOVACIOS  &ltal tamogatott, NTP-INNOV- /@ } Nemzeti
MINISZTERIUM 22-0036  add Tehetség Program
pélyazat keretében valdsult

meg.
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12:30 - 12:45
12:45 - 13:00
13:00 - 13:15

13:15 - 13:30
pusztitdsa

13:30 - 13:45
13:45 - 14:00

14:10 - 14:25
14:25 - 14:40

14:40 - 14:55
14:55 - 15:10

15:10 - 15:25

15:25 - 15:40

PROGRAM

ELOADASOK

I. szekcio
Szekcibvezetd: Kovacs Laszlé

Kiraly Aron - Nagy Akos: A mi felelésségiink. A mi j6vénk
Németh Nikolett - Szabé Virag: Okoldgia Idbnyom

Penk Addm: Gazdasdgossdg és fenntarthatésag a kérforgésos
gazdasagban

Acs Viktéria - Losonczi Luna: Az erdé és élévildaganak

Kovécs Réka - Tiborc Patrik: Lélegzetiink termel6i
Szilas Balézs: Az élteté levegé

SZUNET
14:00 - 14:10

Il. SZEKCIO
Szekcidvezets: Székely Klara

Fejes Laura - Papp Dominik: Tulfogyasztds hatdsai a Féldre
Gecse Annabella - Kovacs-Dominek Cintia:
Csomagolasmentes élelmiszervasarlas elényei

Hekfusz Réka - Lendvai Szabina: Hasznalt ruhaké a jové
Seb6k Matyas - Varga Regina: Uj technolégids hdzak és
kiszolgalé egységeik a zold jovéért

Lékai Csongor - Retkes Balint: Napelemek és a rezsimentes
lakhatds

Kovécs Roland - Varga Viktéria: Komposztalas - Falusi szokds
vdrosban

SZONET
15:40 - 15:50
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111, szekci6
Szekcibvezetd: Széke Viktéria

15:50 - 16:05  Csire Laszl6 - Papp Marcell: Az elektromos autdipar kihivdsai
és lehetbségei
16:05 - 16:20 Novak Noel: Személygépjarm( akkumuldtorok gyartasanak
elényei és hatrényai kérnyezetvédelmi szempontbdl
16:20 - 16:35 Horvéath Bendeglz - Szalmas Zoltan: Digitdlis aranybanydszat
hétulitéi
16:35 - 16:50  Magyar Veronika: Fenntarthatdsdg a pénziigyekben
16:50 - 17:05 Mestyan Franciska: Fenntarthaté finanszirozas és fejlesztés:
atallds a fenntarthatd finanszirozasi modellekre
ZARSZO
17:05-17:10
Dr. habil. Kovécs LaszIé Sz6ke Viktéria
a konferencia a konferencia
szervezébizottsaganak elnoke szervezobizottsaganak tagja
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ELTE|TaTK

TARSADALOMTUDOMANY! KAR

ZOLDULO (?) GAZDASAG
KEREKASZTAL-BESZELGETES

Marketing going green.
A fenntarthatésag kontextusai és a fenntarthatésdggal 6sszefliggd
szemléletformalas lehetéségei a zold marketing kontextusaban

IDOPONT 2023. 04. 25. kedd 10:00 - 12:00 h

RESZTVEVOK

Balogh Karoly (Vas Megyei Kereskedelmi és Iparkamara)

Horvath Zoltan (Agora Savaria Kulturdlis és Médiakézpont Nonprofit
Kft.)

Klara i\gl)es (Greenfield Hotel Golf & Spa - BUk)

Németh Akos (Szombathely Megyei Jogi Varos Onkorméanyzata)

HELYSZIN E6tvos Lordand Tudomanyegyetem
9700 Szombathely, Karolyi Gaspar tér 4.
C éplilet, Forraskozpont konferenciaterme (foldszint)

MODERATOR  Székely Klara, egyetemi adjunktus
ELTE TATK Uzleti Kommunikacié és Marketing Tanszék

SZERVEZO Dr. habil. Kovécs Lészl6, tanszékvezet6 egyetemi docens
ELTE T4TK Uzleti Kommunikacié és Marketing Tanszék

A projekt a
Nemzeti Tehetség Program e
KULTURALIS ES INNOVACIOS ~ ltal témogatott, NTP-INNOV- ~ ‘#chm tzS eti P
£ 22-0036 ~Z== | lehetseg Program
MINISZIERIUM palyazat keretében val6sult s S
meg.
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ELTE | TaTK

TARSADALOMTUDOMANY! KAR

JATSSZUNK ZOLDET!
PROJEKTBEMUTATO

Marketing going green.
A fenntarthatdsag kontextusai és a fenntarthatéséggal 6sszefliggé
szemléletformalas lehetéségei a zold marketing kontextusaban

IDOPONT 2023. 04. 25. kedd 13:00 - 15:30 h
RESZTVEVOK  projektben résztvevé hallgatok

HELYSZIN EGtvos Lorand Tudomanyegyetem
9700 Szombathely, Kérolyi Gaspar tér 4.
C épllet, Forraskozpont konferenciaterme (foldszint)

MODERATOR Dr. habil. Kovéacs Laszl6, tanszékvezeté egyetemi docens
ELTE T4TK Uzleti Kommunikéacié és Marketing Tanszék

SZERVEZO Dr. habil. Kovéacs Laszl6, tanszékvezetd egyetemi docens
ELTE T4TK Uzleti Kommunikéacié és Marketing Tanszék

A projekt a
2 - LA Nemzeti Tehetség Program .
KULTURALIS ES INNOVACIOS  dltal tamogatott, NTP-INNOV- ﬁ ‘ Nemzeti
MINISZTERIUM 22-0036 2= | Tehetség Program
palyazat keretében val6sult
meg.
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2022-ben az Eotvos Lorand Tudomanyegyetem Tarsadalomtudomanyi
Karanak Uzleti Kommunikéci6 és Marketing Tanszéke sikeresen palyazott az
Emberi Eréforras Tamogataskezeld altal a Nemzeti Tehetség Program kereté-
ben kiirt innovacios palyazatra. A nyertes palyazat cime:

Marketing going green

A fenntarthatdsag kontextusai és a fenntarthatosaggal 6sszefliggd szemlélet-
formalés lehetdségei a z6ld marketing kontextusaban

Jelen kotet a projekt eredményeit és tanulsagait mutatja be és foglalja
Ossze, leirva a projekt eseményeit és résztvevdit, megfogalmazva a tanulsa-
gokat és prezentalva a hallgatok altal a projekt eredményeként elkészitett fel-
adatokat. A kotet tehat egy 0sszegzés: amellett, hogy bemutatjuk a projekt
koriilményeit, a projekt soran végzett tevékenységeket és azok eredményeit,
reflektal is a projekt tevékenységeire.



