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A tételek — Altalanos kozgazdasagtan

1. A. |Fogyasztdi dontéseket befolydsold tényezOk: fogyasztoéi preferencidk, nominal és redljovedelem,
sziikségletek, piaci arak. Fogyasztasi kereslet és kindlat. Piaci egyensuly.

2. A. |Termelési raforditasok és kibocsatas. Termelési koltségek és profit. A vallalati dontést befolyasolod
technologiai és piaci korlatok. Profitmaximalizalas és koltségminimalizalas, mint vallalti cél.

3. A. | A pénz mennyiségi elmélete. Seigniorage, inflacio és kamatlabak. Nominalis kamatlab és a pénzkereslet.
Az inflacio tarsadalmi koltségei.

4. A. | A hatdlyos magyar torvény mely gazdasagi tarsasagok alapitasat, miikodését teszi lehetdvé és az egyes
tarsasagoknak melyek a fontosabb jellemz6i?

5.A. |Mit értiink fizetésképtelenségen és milyen rendezési modjait ismeri? Mi a cséd, felszamolasi és a
végelszamolasi eljaras 1ényege?

6. A. |Hol helyezkedik el az iizleti kommunikacié a tarsadalmi kommunikécié rendszerében? Ismertesse az iizleti
kommunikécio céljait, jellemzdit, eszkdzrendszerét!

7. Sorolja fel a nyolcfazist targyalasi modell elemeit és részletezze a sikeres prezentacio feltételeit!

8. A, |Szervezeti tipusok €s a szervezeti miikddés alapkérdései.

9. A szervezeti magatartds tényezoi, szervezeti kultira, motivacié, konfliktuskezelés, vezetdi szerepek és
stilusok.

10. A. [ A termék szerkezet, a termékéletciklus és a termékek bemutatésanak Osszefiiggései.

11. A. | A vallalati miikodés érintettjei és a vallalati célstruktira dimenzioi.

12. A. [ Az informécio eréforrasok kozott betoltott szerepe ¢és az informacios rendszer alrendszerei.

13. A. [ A vallalati telephelyvalasztas koriilményei, a telephelyvalasztasi dontések.

14. A. [ A Klaszterizaci6 és a lokalis extern versenyelonyok a gazdasagfejlesztésben.

15. A. |Az EU integracio miikddésének és Osszetartdsanak (kohézid) meghatarozd6 motivumai a tagorszagok
szempontjabol.

16. A. |Az EU rendszerek (intézmények) szerepe a dontéshozatali és a nemzetek feletti végrehajtas konstruktiv
fenntartasaban.

17.A. [ A szamviteli mérleg fogalma, fobb jellemzdi, valtozatai. Szamviteli alapértékelések és korrekciok.

18. A. |A szamviteli eredmény — megallapitds modszerei, eljardsai. Ismertesse az eredménytényezokbdl
megallapithatd eredmény kategoridkat, valamint Osszetevoik tartalmat mindkét eljarassal készitett
eredménykimutatas esetében. Hozam-bevétel, raforditas-koltség fogalma, tartalmi meghatarozasa.

19. A. | Fiskalis és monetaris politika jellemzdi, eszkdzei.

20. A.

Ertékpapirok fogalma, csoportositasuk és fébb tipusai.
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B tételek — Szakmai térzsanyag

1. B. A célpiaci marketing folyamata, piacszegmentacio, fogyasztdi piac szegmentalasanak ismérvei. Célpiacok
KM kivélasztasa, termékpozicionalas.

2. B. A termékpolitika Osszefiiggés rendszere, marketingdontések a termék-életgdrbe egyes szakaszaiban,
KM markadontések.

3. B. A vallalkozasok makro kdornyezeti elemzésének aspektusai, modszerei azok jellemzdi illetve beépitése a
KM szervezetek stratégidjaba.

L:(ISI Az arképzés lehetséges modszereinek legfontosabb jellemz6i. Arstratégiak, artaktika, arpolitikai dontések.
5. B. A nemzetkozi marketing fogalma, lényege, eszkozei. Legfontosabb eltérései a hazai makro piacokon
KM alkalmazott marketing technikéktol és a hazai szervezetek kultrdjatol.

6. B. A nemzetkozi termékpolitika alkalmazasa a hazai és a multinacionalis kornyezetben, és a nemzetkozi
KM ¢letgorbék sajatossagai.

7K|5| A public relations fogalma, szakteriiletei. A pr. helye a vallalatok marketingtevékenységében.

8. B. Sajtokapcsolatok kialakitasanak, fonntartadsanak lehetdségei. Sajtokozlemények kiadasa, sajtotajékoztatok
KM szervezése, egy¢b sajtoalkalmak.

9. B. A szolgaltatasok alapmodellje, a szolgaltatasok fizikai jellege, a szolgaltatasok marketingspecifikumai
KM illetve az ezekbdl levont kovetkeztetések, a szolgaltatdsok kockazatai.

1&\? " | A szolgaltatasok 7P-jének elemzése.

1&(!\? " | A marketingkommunikacié eszkdzrendszerének alkalmazasi technikai a profit orientalt szféraban.

1I‘2(|\? " | A kommunikaciés-mix elemeinek alkalmazésa a kiilonféle szervezetek menedzselésében.

13.B. | A marketingkutatas fogalma, kvalitativ és a kvantitativ kutatdsi modszerek alkalmazasa a kiilonféle kutatasi
KM projektekben.

14. B. - A 14 en

KM A kutatasi tanulmany 6sszeallitasa és tartalma.

15.B. |A kiilpiacra lépés feltételei, lehetséges formai, kockazatai és eldnyei. A szokvanyok szerepe a

KM

kiilkereskedelemben. Az Incoterms.
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C tételek — Vallalati menedzsment modul

1.C . e . .
KM/VM Jellemezze az emberi erdforras specialis jellegét és gazdalkodasi vonatkozasait!
Kl\z/i /S/M Mutassa be a teljesitményértékelési rendszerek kialakitasanak feltételrendszerét és folyamatat!
Kl?/l' /S/M Foglalja 6ssze az emberi eréforras fejlesztés jelentdségét és mutassa be a modszertanat!
4.C o i i
KM/VM Mutassa be a KKV-k finanszirozasanak sajatossagait.
Kl\s/i /S/M Ismertesse az iizleti vallalkozas beruhdzasainak értékelésénél alkalmazhato elveket és modszereket!
6.C o . . e .
!
KM/VM Mutassa be az amortizacié gazdalkodasban bet6ltott szerepét!
!
KM/VM Jellemezze a termel6 €s kereskedelmi vallalatok készletelemzésének sajatossagait!
8.C . . . -
!
KM/VM Mutassa be a projektvezetésben alkalmazhat6 eszkdzoket!
9.C .
, r 2ozl
KM/VM Jellemezze a KKV szektor nemzetgazdasagi jelentdségét!
K:Ikg}\s:M Mutassa be a vallalati er6forrasokat, kiilonos tekintettel a természeti eréforrasokra!

C tételek — Marketing modul

1.C Ismertesse az életstilus szerepét a fogyasztéi magatartas vizsgalataban! Mutassa be az életstilus befolyasold
KM/M | szerepét és a legfontosabb életstilus-kutatisokat!
KZI\I/I(/:M Ismertesse a fogyasztoéi magatartast befolyasolo pszicholdgiai tényezoket!
K:?\I/I(/:M Stratégiai marketingterv kialakitdsanal hasznalt elemzési modszerek a kiils6 és belsé kdrnyezeti auditnal.
4.C A kategériamenedzsment fogalma, kategéria meghatirozasa, a kategdéria menedzsment jellemzoi,
KM/M |sikertényez6i, szerepl6i és megvaldsitasa.
K?\I/I(/:M Részletesen mutassa be az értékesitési Ut tervezésének 1épéseit!
KIM/M Ertékesitést segité MIR célja, kovetelményei, értékesitési célok és a célok meghatarozasanak modszerei.
KYI\I/I/CM Kiskereskedelmi elméletek, kiskereskedelmi stratégiak, kiskereskedelem arpolitikai dontései.
8.C Stratégiai és taktikai marketingterv alkotoelemei, a marketingtervezés folyamata, az egyes 1épések részletes
KM/M |elemzése.
9.C Marketing- és piackutatas alapelemei, a kutatasi iparag szerepl6i, a kutatdsban hasznalt médszerek
KM/M |csoportositasa, és a kutatasi terv felépitése.
10.C | Az egyes kutatasi modszerek jellemz6i, alkalmazhatosaguk, elényeik és hatranyaik, a mintavételi
KM/M |mobdszerek sajatossagai.




