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The
Eo6tvos Lorand University
Faculty of Social Sciences
Institute of Economics
Department of Business Communication and Marketing
and the
Research Group for Branding and Marketing Communications
cordially invites you to the

MARKETING LINGUISTICS

Conference

Date
6-7 November 2025

Venue
Eo6tvos Lorand University
9700 Szombathely, Karolyi Gaspar tér 4.
Conference room of the Resource Centre (Building C) and Room B008

Dr. Kovacs Laszlo Dr. Sz6ke Viktoria

chairman of the conference organising committee member of the conference organising committee
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PROGRAM / PROGRAM

CSUTORTOK / THURSDAY (NOVEMBER 6 / 6TH NOVEMBER)

Megnyito / Opening
Forraskoézpont konferenciaterem / Resource Centre Conference room
(C épiilet / Building C)

Plenaris 1 / Plenary 1

Sélyom Réka: ,Mllyen a jé reklam?” - ,Nagyon jo kérdés!” MI-eszkdzok
Jtuddsa” a rekldmnyelvrél

Forraskoézpont konferenciaterem / Resource Centre Conference room

Plenaris 2 / Plenary 2

Szabé Lilla Petronella: gy add el a politikusodat:

A politikai perszonalizdcié nyelvi mintdzatai az amerikai elnéki
kampdnyokban

Forraskozpont konferenciaterem / Resource Centre Conference room

Ebédsziinet / Lunch break

Szekcio A / Session A
Forraskoézpont konferenciaterem / Resource Centre Conference room
Szekcidvezetd / Chair: Zsigmond Tibor

Csorghe, Adam: ,Megrohannak a kosztiimerek...” - The Socio-Pragmatic
and Marketing Significance of Code-switching in Early 20th-Century
Hungarian-American Newspaper Advertisements

Fendel, Victoria Beatrix: Where performance meets tradition: The slogan
fides et noster vis for LA Insights Ltd. (online)

Fan, Mo - Sathawattey, Sadh: Textual Background Displays in Hotel
Livestreaming: An Eye-Tracking Study of Purchase Intentions

Sathawattey, Sadh - Fan, Mo: Exploring Hotel’s luxury, service quality, and
sustainable practices: A Comparative Analysis of the Concepts in Hungarian
and Chinese perspective

Szekci6 B / Session B
Terem / Room: BO08
Szekcidvezetd / Chair: Balazs Géza

Balazs Géza: Kész6b alatti nyelvi technikdk - a nyelvi tudatalatti

Bddi Zoltan: Nyelvi marketingeszkézok a miivészeti-kulturdlis produkcidk
nyilvanos kommunikdciéjdban

Keresztes Maria: A transzkulturdtor nyelve: normateremtés és kreativ ipar
a globdlis korban

Lazar Leila Maria: A szlogenek szerepe a politikai kommunikdciéban
(online)

Modla Zsuzsanna: A megmentés igérete - A befolydsolds rejtett
mechanizmusai a jotékonysdgi kommunikdciéban

Szlnet / Break



15:45-17:25 Szekcioé A / Session A
Forraskoézpont konferenciaterem / Resource Centre Conference room
Szekciévezetd / Chair: Ludanyi Zséfia

Csatar Péter - Mikotajczyk, Beata: Egyetemek arculatépitési stratégidi. Eqy
osszehasonlité diskurzusnyelvészeti vizsgdlat tanulsdgai

Ludanyi Zsé6fia - Kozma Judit - Domonkosi Agnes - Jakab Dorottya: Egyediség
és megkiilénboztethetéség a mdrkanevekben: a hangalak és az irdskép
szerepének perceptudlis vizsgadlata

Solyom Réka: Ldngosda, Rétesde, Kelmekredlda és tdrsaik, avagy hogyan
segitik a figyelemfelkeltést és az emlékezetbe vésést a -da/-de képzos tizlet-
és vdllalkozdsnevek?

Pétervari Zséfia - Némethné Takacs Ddra Bianka: Az Y és a Z generdcids
munkavdllalék megtartdsa a Nemzeti Adé-és Vdmhivatal személyi
dllomdnydban

15:45-17:25  Szekcio B / Session B
Terem / Room: BO08
Szekciovezetd / Chair: Istok Béla - Lorincz Gabor

Hidvégi Zso6fia: Japdn nyelv, japdn mindség -
Vietndmban forgalmazott japdn termékek csomagoldsdanak vizsgdlata
[sték Béla - Lérincz Gabor: Jajnekem, jaj nekiink? Egy gémdri sérmdrkanév
margdjdra

Molnar Csilla: Mai magyar divatmdrkdk szemantikai vizsgdlata

Szab6 Laura: Zoldebb tudds, tudatosabb szervezet: munkavdllaléi és
hallgatoéi élmények empirikus vizsgdlata a fenntarthatdsag szervezeti szinti
fejlesztésében

Kovacs Laszlo - Sz6ke Viktoria: Eredet a csomagoldson: magyar és osztrdk
tejtermékek nyelvi és vizudlis elemeinek elemzése

17:25-17:30 Sziinet / Break

17:30-18:00 Partneri bemutatd
Forraskozpont konferenciaterem / Resource Centre Conference room
Limbacher Tivadar / Axon Labs: Olvassdk vagy csak dtfutjak?
Marketingszdvegek hatékonysdgdnak mérése eye tracking moédszerrel

18:00 Fogadas / Reception
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8:55-9:00

9:00-9:45

9:45-10:30

10:30-10:50

10:50-12:50

10:50-12:50

12:55-13:00

PENTEK / FRIDAY (NOVEMBER 7 / 7TH NOVEMBER)

Megnyité / Opening
Forraskoézpont konferenciaterem / Resource Centre Conference room

Plenaris 3 / Plenary 3
Kegyes Erika: Diskurzusnyelvészet, rekldmnyelv és mdrkanevek
Forraskozpont konferenciaterem / Resource Centre Conference room

Plenaris 4 / Plenary 4

Németh Renata: Az automatizdlt szévegfeldolgozds felhaszndldsi lehetdségei a
marketingben

Forraskozpont konferenciaterem / Resource Centre Conference room

Sziinet / Break

Szekcid A / Session A

Forraskozpont konferenciaterem / Resource Centre Conference room

Szekciévezetd / Chair: Kovacs Laszl6

— Papp-Vary Arpad Ferenc: And you’ll see why 1984 won'’t be like "1984" -
Avildg leghiresebb tévérekldmja és mdig tarto kulturdlis hatdsa

— Beier, Liu: Name Card Reinvented: A Pragmatic Analysis of Personal Bond
Building in Affiliate Marketing

— Driussi, Paolo - Valvason, Elena: Advertising and second language teaching

— Mugotitsa, Lynnah - Ayanga, Winfred Akoth: Sheng: Linguistic strategy in
communicating Environmental issues and promoting green products among
Kenyan youth

— Drobnik, Ondrej: Sprachliche Strategien im Luxusmarketing: Gucci (online)

— Hutterer, Michael: ,Beolvasott kultura, torzitott lizenet?” - MI-alapt
forditdsok a kidllitétérben a kulturdlis részvétel, a mindségvesztés és a
marketingstratégiai relevancia metszetében

Szekci6 B / Session B

Terem / Room: BO08

Szekciovezetd / Chair: Gaal Péter

— Gaal Péter: Fizetds vagy ingyenes szotdr? - a szotdrhaszndlati kutatdsok egy
specidlis aspektusa

— Kegyes Erika: Rekldmszévegek és story telling otletek: az MI a kreativ
szovegalkotds szolgdlatdban

— Kollath Anna: A Muravidék ldthato kétnyelviisége - és ami mégétte van

— Papp-Vary Arpad Ferenc: Milyen kompetencidkkal kell rendelkeznie
napjaink marketingszakemberének? Kulcsszavak és szakmai elvdrdsok az
eurdpai keretrendszerekben

— Papp-Vary Arpad Ferenc: A riizs-indextél a Labubu-hatdsig: kiilénés szavak
és mutatdk a vdlsdg elbrejelzésében

— Horvath Zoltan: A magyarorszdgi kulturdlis kézpontok szlogenjei

Zarszo / Closing remarks
Forraskoézpont konferenciaterem / Resource Centre Conference room
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