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DR. HABIL. DAVID LORANT DENES

Globalizacié és turizmus - tendenciak a nemzetkézi turizmusban

Turisztikai kereslet-kinalat analizis egy valasztott telepulésen vagy régiéban
Okoturizmus egy valasztott régiéban

Turisztikai fejlesztési lehet6ségek egy valasztott desztinaciéban

A turizmus kérnyezeti hatasai

Turizmus és fenntarthat6 fejl6dés

ok WwWNR=

DR. JUHASZ ZITA

Projektfeladat I.

Konkrét vallalkozas bemutatasa, helyzetének, jellemz8inek felmérése, szerepe a
nemzetgazdasagban, ill. regionalis szinten, agazati jellemzdi. A vallalatra vonatkoz6 mutatdk
szamitasa, beszamolbébdl, illetve hozzaférés esetén mas adatforrasbodl. Kovetkeztetések
levonasa. A projektfeladat szintjén az elemzésnek nem kell teljes kdrlinek lennie.

A feladat egy dolgozat és prezentacio készitése. A témahoz el6szor vazlat, majd kutatasi
koncepcio, id6terv készul. A megbeszélt tartalmi és formai kovetelményeknek megfeleld
tanulmany bemutatasahoz prezentaciot kell késziteni.

Projektfeladat Il.

Konkrét vallalkozas pénzlgyi tervének elkészitése tablazat- ill. adatbaziskezel6 szoftverrel
tdmogatva. Vagy: szamszer( a szamszerld eredmények alatdamasztasa kutatassal (interju,
kérdbiv, megfigyelés, esetleiras). Valamely matematikai-statisztikai médszer felhasznalasa is
javasolt az elemzés soran.

Afeladat a korabban tanult elemzési eszkdz6k tovabbgondolasa, a terlletekhez kapcsolédd
modszertani tobblet elsajatitasaval.

A projektfeladat I-hez képest aranyaiban kevesebb szakirodalomfeldolgozast, tobb
gyakorlatias, elemz8 és javaslattevd szempontot tartalmaz. A hosszabb, irasos tanulmany
helyett az elkészitett tablak konzisztens rendszere az értékelés alapja, de rovid 6sszefoglald
iras készul a munkarol és a tapasztalatokrol. A hallgaté prezentaciot is készit munkaja
bemutatasahoz.




DR. HOLLOSY ZSOLT

A vallalati gazdasagtan, kereskedelemtan, kulkereskedelemtan targyak témakoéreihez,
valamint a meghirdetett szakdolgozati témakorokhoz kapcsolddd egyénileg egyeztetett
projektfeladatok.

DR. HABIL. KOVACS LASZLO

Markamenedzsment
Projektfeladat 1 és 2 soran is a feladatok kozul egy valasztando!
Projektfeladat 1.

a) A zold / fenntarthaté marketing kivalasztott aspektusainak elemzése

- A z6ld marketing egy kivalasztott aspektusanak vizsgalata

Példaul, de nem kizardlag: zold termékfejlesztés, zold csomagolas, zold markaépités, zold
tarsadalmi reklamok, fogyaszt6i magatartas zold / fenntarthatd aspektusai, regionalis
termékek, zoldremosas jelensége.

b) Markazas és kultura dsszefuggései

- Egy konkrét termékkategéria markaneveinek (pl. kozmetikai markak, soérmarkak,
bormarkak stb. elemzése szegmensenként, két orszagban stb.) d&sszevetése adott
szempontrendszer alapjan.

- Kivalasztott markak szlogenjeinek elemzése megadott mddszer szerint.

vagy

- Kivalasztott turisztikai desztinaciok (hazai és/vagy kulféldi) szlogenjeinek elemzése
megadott modszer szerint.

c) Komplex asszociacios vizsgalatok végzése markak vagy desztinacidk esetében
- Egy kivalasztott termékkategéria markainak elemzése megadott mddszer szerint,
markaasszociacids vizsgalatokkal.

vagy
- Egy turisztikai desztinacio elmebeli (kognitiv) képének elemzése asszociaciok segitségével.
Projektfeladat 2.

1) A Projektfeladat 1 targy soran megkezdett projektfeladat folytatasa, pl. a kutatasi iranyba

Ujabb aspektusok beemelése, tovabbi elemzések és/vagy vizsgalatok elvégzése stb.
(feladatmeghatarozas egyéni egyeztetéssel a Projekt 1 eredményeinek fényében)

vagy
2) Uj téma valasztasa a fentiek kozul, azaz:

a) A z6ld / fenntarthaté marketing kivalasztott aspektusainak elemzése




- A z6ld marketing egy kivalasztott aspektusanak vizsgalata

Példaul, de nem kizardlag: zold termékfejlesztés, zold csomagolas, zold markaépités, zold
tarsadalmi reklamok fogyasztoi magatartas, zold / fenntarthatd aspektusai, regionalis
termékek, zoldremosas jelensége.

b) Markazas és kultura 6sszefuggései

- Egy konkrét termékkategéria markaneveinek (pl. kozmetikai markak, soérmarkak,
bormarkak stb. elemzése szegmensenként, két orszagban stb.) d&sszevetése adott
szempontrendszer alapjan.

- Kivalasztott markak szlogenjeinek elemzése megadott modszer szerint.

vagy

- Kivalasztott turisztikai desztinaciok (hazai és/vagy kulféldi) szlogenjeinek elemzése
megadott modszer szerint.

c) Komplex asszociacios vizsgalatok végzése markak vagy desztinacidk esetében
- Egy kivalasztott termékkategéria markainak elemzése megadott mddszer szerint,
markaasszociacios vizsgalatokkal.

vagy
- Egy turisztikai desztinacio elmebeli (kognitiv) képének elemzése asszociaciok segitségével.

PATO GABORNE DR. HABIL. SZUCS BEATA

1. Korszerii logisztikai rendszerek vizsgalata

Az ellatasi lancok zokkenémentes mikodése a gazdasagi élete mozgato rugoja. Ennek alapja
a jol szervezett vallalati logisztikai rendszer.

A projekt célja feltérképezni egy m(kodd vallalat logisztikai rendszerét, bemutatva a
beszerzés, raktarozas, anyaggazdalkodas, elosztasi logisztika valamint az inverz logisztika
legfontosabb elemit.

2. A konténerizalt forgalom /szallitasi médok vizsgalata Magyarorszagon

Napjainkban a konténeres szallitmanyozas egyre nagyobb jelent6séggel bir vildgszerte és
hazank kulkereskedelmében is. A globalizacié hatasara a cégek piaca kibdvult, termékeiket
multimodalis szallitdsi modok segitségével importaljak, illetve exportadljdk akar mas
kontinensekre is.

A projektfeladat célja, feltérképezni a hazai konténerforgalmat/szallitdsi moédokat, annak
meértékét, iranyultsagat, stb.... A kapott informacidkbdl pedig, kovetkeztetések vonhatodk le a
hazankban zajlé konténeres aruszallitasra vonatkozdan.

3. Munkakaori leirasok szerkezeti és tartalmi sémajanak vizsgalata

A munkakéri leirasok fontos szervezési-vezetési dokumentumok egy szervezet életében.
Azonban a kuldetését csak abban az esetben tudja betélteni, ha jél strukturaltan, megfeleld




tartalommal kerul kidolgozasra.

A projektfeladat célja, feltarni, és Osszefoglalni a gyakorlatban alkalmazott munkakori
leirasok szerkezeti elemeit, amelyek jelentds mértékben meghatarozzak a munkakori
leirasok hasznalhat6sagat.

Tovabba a projektfeladat célja, - gyakorlati eredményként az empirikus eredmények altal, -
ajanlasok, javaslatokat kidolgozasa egy jol hasznalhaté munkakdri leirasra.

4. Kompetenciak vizsgalata

Napjainkra egyre fontosabba valik a szakmai tudas mellett a kompetencidk jelenléte.
Kivaltképp, ha az Ipar 4.0, vagy a COVID okozta valtozasokra gondolunk. A projektfeladat
célja, megvizsgalni és feltarni, hogy mely kompetencidk iranti igény erdsodott (pl. adott
szektorra, hierarchikus szintre, funkcionalis terUletre, stb... vonatkoz6an) leginkabb, E téma
vizsgalataval célunk, olyan kdvetkeztetéseket levonasa, amelyek késd8bb hasznosithatdak
lesznek akar a gazdasagi szerepl6k szamara is.

SZEKELY KLARA

1. Kutatasmédszertan targyhoz kothetéen: egy szabadon valasztott témaju
marketingkutatas.

- kiemelt témanak szamit a turizmushoz kotheté marketingtevékenység (desztinacio,
attrakcio, szalloda, furd6, szolgaltatasok)

- varosmarketing (egy kivalasztott varos szamara marketingterv készitése)

2. Uzleti kommunikacié targyhoz kéthetéen: egy adott vallalat totalis kommunikaciés
rendszerének elemzése adott id6szak alatt.

- a feladat teljesitése soran a fokuszba kell helyezni a vizsgalt vallalat sajatossagait,
alkalmazott kommunikaciés eszkozeit.

3. Gazdasagtorténet targyhoz kotédden: szabadon valasztott gazdasagi korszak,
gazdasagi jelenség, gazdasagtorténeti esemény elemzése tanulmany formajaban.

- specialis gazdasagtorténeti események (valsagok, koncentralt fejlesztések, lokalis
fejlesztések) elemz6 - értékeld feltarasa.

SZOKE VIKTORIA

1. A globalis problémak és a fenntarthaté fejlodés gazdasagi és tarsadalmi
kontextusai




A témakor magaban foglalja példaul a fenntarthatd gazdasag elméleti alapjainak vizsgalatat
(pl. agrarrendszerek, kereskedelem, stb.) vagy a kdrnyezetszennyezés hatasainak elemzését
vagy a tarsadalmi felel8sségvallalas kérdéseit (pl. Fair Trade, zold vallalatok) vagy a megujul6
energiak lehet6ségeinek és kihivasainak elemzését.

2. Korforgasos gazdasag

A témakoér magaban foglalja példaul a korforgasos gazdasagi modell jellemzéinek
vizsgalatat (kihivasok, megoldasok) vagy a korkorosség gyakorlati megvaldsitasanak egyes
kérdéseit (mint példaul a hulladékok keletkezésével kapcsolatos vizsgalatokat), illetve
korkorosséggel kapcsolatos cselekvési tervek, valamint egytttmkodési lehetdségek
elemzését.

DR. ZIEGLER ZSOLT

1. Kognitiv disszonancia az attitidok megvaltoztatasara: egy részben online
marketing kutatas

A projektmunka célja, hogy a hallgaté alkalmazza a kognitiv disszonancia pszicholégiai
jelenségét a hallgato altal valasztott fokuszcsoport attit(idjeinek a megvaltoztatasara.
(Példaul: husfogyasztas vs. vegetarianizmus, taplalékkiegészitd szeretek fogyasztasa vs. nem
fogyasztasa, dohanyzas vs. nem dohanyzas.) A valasztott attitGd kognitiv és konnativ
dimenzidja gazdasagi reprezentacioval is kell birjon.

A hallgato elsd lépésként (i) elmélyed a disszonancia jelenséget leir6 legrecensebb
irodalomban. Ezt kdvetéen a hallgato (ii) 1étrehoz egy fékusz csoportot, majd (iii) felméri a
csoport vizsgalt attitGdjét. Majd az irodalom ismeretében és a valasztott attitid
természetével 6sszhangban online és prezentacidés marketing tervet (iv) készit. A hallgaté a
valasztott attitlid intenzitasat és iranyat megvaltoztatd prezentaciot (v) készit a kognitiv
disszonancia elméletét felhasznalva, melyet (vi) el6ad a fokuszcsoportnak. Ezutan kovetkezik
az inkubaciods szakasz, melyben a hallgatd online platformon a kialakitott vagy manipulalt
attitdnek megfelel6 befolyasolasi aktusokat (vii) hajt végre kognitiv disszonancia elméletét
felhasznalva és az ezekre adott reakcidkat (viii) monitorozza. Végul (ez a kezdeti attitlid
felmérést kovetd b6 egy hdnappal torténik) (ix) felméri Ujra a fokuszcsoport attitldjét
ugyanazzal a teszttel, mint (iii) esetében. Utolsé l|épésként (x) levonja a kutatas
konzekvenciait.

Kulcsszavak: online marketing, kognitiv pszichologia, kognitiv disszonancia, attitGd
valtoztatas

2. Konzekvens hasznalata egy heurisztikanak egy adott dontési helyzet tekintetben:
pozitiv kifizetéssel jar-e ha tartjuk magunkat el6ére roégzitett dontési
szabalyainkhoz?




A projektmunka célja, hogy a hallgaté felmérje egy a hallgato altal 1étrehozott fokuszcsoport
heurisztikus és szisztematikus dontéshozatalat és megvizsgalja adhat-e olyan
dontéselOkészitési eszkdzoket, melyek heurisztikus jelleguk ellenére pozitiv hasznossagot
eredményeznek. (Példaul: ruhazati termékek vasarlasa, élelmiszerek vasarlasa, dohany
termékek vasarlasa, tech. eszk6zok vasarlasa.)

A hallgaté elsd 1épésként (i) elmélyed a korlatozott racionalitas jelenséget leird legrecensebb
irodalomban. Ezt kdvetden a hallgato (ii) Iétrehoz egy fékusz csoportot, majd (iii) felméri a
csoport egy bizonyos gazdasagi tipusu dontéshozasi stratégidit. A csoport tagjai
dnbevallasos teszt segitségével (iv) nyilatkoznak a valasztott dontési helyzetbdl kovetkezd
koltségekrdl. Majd az irodalom ismeretében és a csoport dontéshozasi stratégiaira vald
tekintettel a hallgaté

(v) bemutat a csoportnak 3-5 dontési heurisztikat, melyet a csoport tagjainak konzekvensen
hasznalniuk kell minden megfelel§ helyzetben a kovetkez6 bd egy hdénapban. Ezutan
kovetkezik a fokusz csoport igyekszik dontéseikor a kapott heurisztikakat (vi) hasznalni,
melyet idealis esetben (vii) naploz is.

Végul (ez a kezdeti felmérést koveté bd egy hdonappal) a hallgatd (viii) 0sszegzi a kapott
benyomasokat és (ix) felméri dontési helyzetekbdl szarmazo koltségeket. Utolsé 1épésként
(x) levonja a megfelel6 konzekvenciakat, hogy a csoport pozitiv hasznossagot nyert-e a
konzekvens heurisztika hasznalattal egy adott dontési helyzet tekintetben.

Kulcsszavak: dontés elmélet, korlatozott racionalitds, szisztematikus és heurisztikus
dontéshozatal, hasznossag

DR. VARGA IMRE

1. Vallakozasok gazdasagi elemzése. Vagyoni, pénziigyi, és jovedelmez6ségi mutatok
vizsgalata.

2. A szamvitel fejlédési iranyai. A vagyon értékelésének médszertana és annak
id6beni valtozasai.




